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WPROWADZENIE
*Õŀpo razÐÉäÔÙmamyÐÒÚÙÊÅÍÎÏĢçÚÁÐÒÏÓÉç0ÁďÓÔ×Ádo lektury najnowszegoraportu EKObarometrɀnaszego

autorskiego projektu badawczego,w ËÔĕÒÙÍpod ×ÓÐĕÌÎÙÍȟzielonym mianownikiem, gromadzimy aktualne

opinie i nastroje0ÏÌÁËĕ×ȟpytaniaÐÒÏÄÕÃÅÎÔĕ×ȟorganizacjioraz komentarzeÅËÓÐÅÒÔĕ×zÒĕŀÎÙÃÈÂÒÁÎŀ.

Od poprzedniej edycji ÍÉÎöčÏponad Ðĕčroku. .ÉÅËÔĕÒÚÙÐÏ×ÉÅÄÚäȟŀÅto za ÍÁčÏȟaby ÍĕÃÍĕ×Éço

uchwyceniujakiejkolwiekdynamiki. Nic bardziejmylnegoɀzmiany,ËÔĕÒÅÄÏÓÔÒÚÅŀÅÍÙpodczaslektury raportu

ÐÏÔÒÁÆÉäÂÙçw wielu miejscachÚÁÓËÁËÕÊäÃÅ.

ZÕÌÇäÐÏŀÅÇÎÁÌÉĢÍÙÐÁÎÄÅÍÉöCOVID-19. Z niepokojem, ale i ÐÅčÎÉnadzieiÓÐÏÇÌäÄÁÍÙza×ÓÃÈÏÄÎÉäÇÒÁÎÉÃö.

Mimo, ŀÅeksperciod ÆÉÎÁÎÓĕ×ÐÒĕÂÕÊäÕÓÐÏËÁÊÁçȟŀÅȵÎÁÊÇÏÒÓÚÅzaÎÁÍÉȱȟto skutki inflacjiÍÏŀÅÍÙÏÄÃÚÕç

jeszczeprzezÄčÕÇÉÅÍÉÅÓÉäÃÅȟa nawet lata.

Czy w tych wszystkich troskach znajdzieÓÉöjeszczemiejsce na ÅËÏÌÏÇÉöȩCzyÏÐÒĕÃÚzatroskania,ÚÄÏčÁÍÙ

×ÙËÒÚÅÓÁçz siebieÅÎÅÒÇÉöȟabyÓÐÏ×ÏÌÎÉçlubÏÄ×ÒĕÃÉçprocesdegradacjiĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁnaturalnego?AÍÏŀÅÊÕŀ

ÄÚÉÁčÁÍÙw tym zakresie,alena widocznezmianymusimyjeszczeÐÏÃÚÅËÁçȩJakÄčÕÇÏȩ

Nie gwarantujemy,ŀÅw raport z V edycji EKObarometruodpowie na te kwestie, ale zÐÅčÎÙÍprzekonaniem

zapewniamy,ŀÅjego lekturaÓËčÏÎÉdo refleksji i zainspiruje0ÁďÓÔ×Ádo stawiania kolejnychÐÙÔÁďoÅËÏÌÏÇÉö.

Bez×ÚÇÌöÄÕȟczyzadamyje jako obywatele, konsumenci,naukowcyczymanagerowieɀCogito, EcoSum!

Piotr Zimolzak, 
7ÉÃÅÐÒÅÚÅÓ :ÁÒÚäÄÕ

SW RESEARCH
ÓÚÅÆ ÚÅÓÐÏčÕ EKObarometr
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Poprzedniraport EKObarometrIVÂÙčÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊpobieranymi wzmiankowanymw mediachraportem w ponad

10-letniej historii SWResearch. Tylkow internecieÐÏÊÁ×ÉčÙÓÉöo nim setki wzmianek i komentarzy,ÚÁÒĕ×ÎÏze

stronyÚ×ÏÌÅÎÎÉËĕ×ȟjak iÐÒÚÅÃÉ×ÎÉËĕ×polskiejdrogi do zielonegoÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Á.

TowszystkoÄÚÉöËÉ0ÁďÓÔ×ÕȟnaszymPartnerom,Mediom i Czytelnikomraportu.

Tegoroczna,ÐÉäÔÁÊÕŀedycja EKObarometrujest ×ÙÊäÔËÏ×Ápod wieloma×ÚÇÌöÄÁÍÉ. :ÇÒÏÍÁÄÚÉčÁblisko 40

ÐÁÒÔÎÅÒĕ×(2x ×ÉöÃÅÊÎÉŀedycja IV), ËÔĕÒÚÙÚÇčÏÓÉÌÉnam čäÃÚÎÉÅponad 70 ×čÁÓÎÙÃÈÐÙÔÁďzadanych w

kwestionariuszu.

Takɀto ÄÚÉöËÉ0ÁďÓÔ×Áspecjalistycznejwiedzy ten raport jest×ÙÊäÔËÏ×Ù. :ÇÒÏÍÁÄÚÉÌÉĢÍÙÅËÓÐÅÒÔĕ×z takich

ÏÂÓÚÁÒĕ×jak: motoryzacja, reklama, ÐÒÚÅÍÙÓčkosmetyczny,ŀÙ×ÎÏĢçȟretail, energetyka, ÎÉÅÒÕÃÈÏÍÏĢÃÉȟ

opakowania-czyliÂÒÁÎŀȟËÔĕÒÅw znacznymstopniu×ÐčÙ×ÁÊänaekologicznepostawy0ÏÌÁËĕ×.

Dodatkowo w tej edycji,ÄÚÉöËÉÕÐÒÚÅÊÍÏĢÃÉfirmy Algolytics, ×ÚÂÏÇÁÃÉÌÉĢÍÙraport o dane ÄÏÔÙÃÚäÃÅskali

potencjalnychÚÁÇÒÏŀÅďklimatycznychw odniesieniudoÐÏÓÚÃÚÅÇĕÌÎÙÃÈÒÅÇÉÏÎĕ×Polski.

0ÒÚÅÍÙÓčÁ× 7ÅÓÏčÏ×ÓËÉȟ 
CEO

SW RESEARCH
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$ÚÉöËÕÊöwszystkimz0ÁďÓÔ×Ázakomentarzedo raportu (wedleËÏÌÅÊÎÏĢÃÉwymienionejw raporcie):

Dorota Bieniek-Kaska- PrezesÚÁÒÚäÄÕ& CEOLoveBrandsGroup, Karolina PolakɀResearchExecutiveSWResearch,

lÕËÁÓÚWasilewski ɀCEONuvalu Polska, Marcin Wasilewski ɀ#ÚčÏÎÅË:ÁÒÚäÄÕNuvalu Polska, Bartosz+ÏÚÉÅčɀ

#ÚčÏÎÅËZarzaduNuvalu Polska, -ÉÃÈÁčWilkowiecki ɀSenior ResearcherSW Research, -ÉÃÈÁčMarona - Country

Managerw SolarEdgeTechnologiesPoland,KrystynaRadkowska- Prezes:ÁÒÚäÄÕPolskiejIzby½Ù×ÎÏĢÃÉEkologicznej,

GrzegorzlÁÊÃÁ- Prezes:ÁÒÚäÄÕGrupyAkomex, DrÉÎŀ. EwaStarzyk - Dyrektor ds. Naukowychi Legislacyjnychi DrÉÎŀ.

Justyna½ÅÒÁďÓËÁ- Seniormanagerds.ÐÒÏÊÅËÔĕ×legislacyjnychz w Polski:×ÉäÚÅË0ÒÚÅÍÙÓčÕKosmetycznego,Anna

Wojno - Marketing managerw firmie NaturalCropPoland,dystrybutoraÎÁ×ÏÚĕ×ekologicznychBiOgardena, Sylwia

Krzysztofowicz - Ekspert ds. *ÁËÏĢÃÉi Modelowania DanychPrzestrzennychw Algolytics, Albert Kania - Senior New

Mobility Manager w PSPA,Sylwia*ÅÄÙďÓËÁ- SustainabilityManager w Group One, Izabela3ÁčÁÍÁÃÈÁ- Rzeczniczka

prasowaOperacjiCzystaRzeka,Piotr ZimolzakɀVPw SWResearchiÇčĕ×ÎÙredaktor raportu EKObarometr.

0ÉäÔËöprzybijamÔÅŀ-ÁçËÏ×ÉCzajkowskiemuz firmy Webwave,ËÔĕÒÁÚÏÓÔÁčÁpierwszympartnerem technologicznym

EKObarometruiÄÚÉöËÉËÔĕÒÅÊpowstaje serwisekobarometr.pl

Na koniecÃÈÃöÐÏÄÚÉöËÏ×Áçosobom, bezËÔĕÒÙÃÈten raport by nieÐÏ×ÓÔÁčȟa nieÚÏÓÔÁčÙwymienione w raporcie:

Marcinowi 3ÔÙÃÚÙďÓËÉÅÍÕɀ za ËÏÏÒÄÙÎÁÃÊöÄÚÉÁčÁďkomunikacyjnych,-ÁčÇÏÒÚÁÃÉÅBodzon, Iwonie Klimek i

"ÁÒÔčÏÍÉÅÊÏ×ÉSulichowiɀzapomoc w analizachi redakcjiraportu.

IÏÃÚÙ×ÉĢÃÉÅÚÁÃÈöÃÁÍdoÄÏčäÃÚÅÎÉÁdo kolejnychedycjiprojektu!

0ÒÚÅÍÙÓčÁ× 7ÅÓÏčÏ×ÓËÉȟ 
CEO

SW RESEARCH
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O BADANIU

CEL BADANIA

#ÙËÌÉÃÚÎÙ ÐÏÍÉÁÒ ÐÏÄÅÊĢÃÉÁ 0ÏÌÁËĕ× ÄÏ Ë×ÅÓÔÉÉ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈȟ ËÔĕÒÙ Õ×ÚÇÌöÄÎÉÁ ÏÂÓÚÁÒÙ ÏÂÅÊÍÕÊäÃÅ ÎÁÓÔÁ×ÉÅÎÉÅ ÄÏ ÒÅËÌÁÍ 
ÚÁ×ÉÅÒÁÊäÃÙÃÈ eko-ÅÌÅÍÅÎÔÙȟ Ë×ÅÓÔÉÅ Ú×ÉäÚÁÎÅ Ú ÏÃÈÒÏÎä ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁȟ ÄÏÔÙÃÈÃÚÁÓÏ×Å ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÏÒÁÚ ÓÃÈÅÍÁÔÙ 

ÐÒÏÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈ ÚÁÃÈÏ×Áďȟ ÓÅÇÍÅÎÔÁÃÊö 0ÏÌÁËĕ× ÐÏÄ ×ÚÇÌöÄÅÍ ÐÏÄÅÊĢÃÉÁ ÄÏ ÅËÏÌÏÇÉÉȟ ÏËÒÅĢÌÅÎÉÅ ÚÎÁÃÚÅÎÉÁ ÅËÏÌÏÇÉÉ × 
ÏÂÅÃÎÙÍ ÐÒÏÃÅÓÉÅ ÚÁËÕÐÏ×ÙÍ Ú Õ×ÚÇÌöÄÎÉÅÎÉÅÍ ÁÎÁÌÉÚÙ ÎÁÄÃÈÏÄÚäÃÙÃÈ ÔÒÅÎÄĕ×Ȣ

KWESTIONARIUSZ + 
SKRYPT ONLINE

ÓËčÁÄÁÊäÃÙ ÓÉö Ú Υ Çčĕ×ÎÙÃÈ 
ÏÂÓÚÁÒĕ×ȟ ÏÄÎÏÓÚäÃÙÃÈ ÓÉö 
ÄÏ ÐÙÔÁď ÏÇĕÌÎÙÃÈȟ ÃÚöĢÃÉ 
segmentacyjnej oraz 
ÏÂÓÚÁÒÕ ÐÙÔÁď ÐÁÒÔÎÅÒĕ×Ȣ  

REALIZACJA CAWI

"ÁÄÁÎÉÅ ÚÏÓÔÁčÏ 
zrealizowane w dniach 
8.05.2023 - 16.05.2023 przez 
SW RESEARCH!ÇÅÎÃÊö 
"ÁÄÁď 2ÙÎËÕ É /ÐÉÎÉÉ 
ÍÅÔÏÄä ×Ù×ÉÁÄĕ× online 
(CAWI) na panelu 
internetowym SW Panel.

02s"! "!$!7#:!

respondenci panelu 
37ÐÁÎÅÌȢÐÌȠ ÐÒĕÂÁ 
ËÏÎÔÒÏÌÏ×ÁÎÁ ÚÅ ×ÚÇÌöÄÕ 
ÎÁ ÐčÅçȟ ×ÉÅË É ×ÉÅÌËÏĢç 
miejsca zamieszkania 

N= 1500

POPRZEDNIE POMIARY

Pomiar I Pomiar II  Pomiar III Pomiar IV

2-24.03.2020 4-24.06.2020 13-29.10.2020 13-19.10.2022

N=1 476 N=1 515 N=1583 N=1583
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ÚÅÔËÎöčÏ ÓÉö Ú ÒÅËÌÁÍä ×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊäÃä 

motywy ekologiczne 

ÐÒÁÃÕÊäÃÙÃÈ ÊÅÓÔ ÚÄÁÎÉÁȟ ŀÅ ÔÏ ÏÓÚÃÚöÄÎÏĢç 

motywuje firmy do bycia pro-ekologicznymi

ma pozytywny stosunek do reklam 

ÏÄ×ÏčÕÊäÃÙÃÈ ÓÉö ÄÏ ÅËÏÌÏÇÉÉ

%ËÏ :ÁÇÕÂÉÅÎÉȟ ËÔĕÒÚÙ ÍÁÊä ÁÍÂÉ×ÁÌÅÎÔÎÙ 

ÓÔÏÓÕÎÅË ÄÏ ÅËÏÌÏÇÉÉ ÓÔÁÎÏ×Éä ÏÂÅÃÎÉÅ 

najliczniejszy segment

54%

48% 

70% 

32%

(wzrost o 6 p.p.) (wzrost o 6 p.p.)

7 ÐÏÒĕ×ÎÁÎÉÕ Ú 0ÏÍÉÁÒÅÍ )6 ÐÒÚÅÐÒÏ×ÁÄÚÏÎÙÍ × ÐÁľÄÚÉÅÒÎÉËÕ ΤΡΤΤ ÒȢȟ ×ÙÎÉËÉ ÄÌÁ ÓÅÇÍÅÎÔĕ× ÚÏÓÔÁčÙ ×ÙÓÔÁÎÄÁÒÙÚÏ×ÁÎÅ ×ÚÇÌöÄÅÍ ÐÏÄziačÕ ÎÁ Φ ÓÅÇÍÅÎÔÙ 
uzyskanego w pomiarze V
Pomiar II N=1515, Pomiar III N=1583, Pomiar IV N=1583, Pomiar V N=1500

0ÏÌÁËĕ× ÐÁÓÕÊÅ ÄÏ ÎÁÓÔÁ×ÉÏÎÅÇÏ ÐÒÏ-

ekologicznie segmentu Eko Troskliwych
ÏÓĕÂ ÚÁÌÉÃÚÁ ÓÉö ÄÏ ÎÁÊÂÁÒÄÚÉÅÊ ÐÒÏ-

ekologicznego segmentu ɀ%ËÏ %ÎÔÕÚÊÁÓÔĕ×

27% 31%(wzrost o 9 p.p.)(spadek o 1 p.p.)

(wzrost o 2 p.p.) (wzrost o 4 p.p.)



PODSUMOWANIE
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WÃÉäÇÕostatniego ÍÉÅÓÉäÃÁÒÅËÌÁÍöȾÐÒÏÍÏÃÊöÐÒÏÄÕËÔÕȾÕÓčÕÇÉȟËÔĕÒÁ×ÙËÏÒÚÙÓÔÙ×ÁčÁelementy ekologiczne×ÉÄÚÉÁčÁponad

ÐÏčÏ×ÁÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ×(54%), tym samymÎÁÓÔäÐÉčwzrost o 6 pp. od ostatniego pomiaru. .ÁÊÃÚöÓÔÓÚÙÍÉÐÒÚÙËčÁÄÁÍÉÄÚÉÁčÁď

promocyjnych×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊäÃÙÃÈaspekty ekologii z jakimi spotkaliÓÉörespondenciÓänowe, bardziej ekologiczne opakowaniaɀ

3/40ÏÌÁËĕ×ÍÉÁčÏz nimi do czynieniaw ostatnim czasie(75%).

70%0ÏÌÁËĕ×deklaruje pozytywneÐÏÄÅÊĢÃÉÅdo reklam z elementami ekologicznymi, prawieÐÏčÏ×ÁÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ×twierdzi,ŀÅ

ÐÒÚÙÃÚÙÎÉÁÊäÓÉöone do wzrostuĢ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉludzi na tematÐÒÏÂÌÅÍĕ×Ú×ÉäÚÁÎÙÃÈzĢÒÏÄÏ×ÉÓËÉÅÍ(49%).

:ÎÁÊÏÍÏĢçÐÏÊöÃÉÁȵgreenwashinguȱod ostatniego poziomu×ÚÒÏÓčÏo 16pp. i obecnie jest na poziomie 29%, a z samymÐÏÊöÃÉÅÍ

ȵÅËÏĢÃÉÅÍÙȱÓÐÏÔËÁčÏÓÉö24%ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ×.

7ĢÒĕÄ0ÏÌÁËĕ×narastapozytywneÐÏÄÅÊĢÃÉÅdo ekomarketingu: przy 4 z 5ÁÓÐÅËÔĕ×Ú×ÉäÚÁÎÙÃÈz pozytywnym postrzeganiem

reklam ÚÁ×ÉÅÒÁÊäÃÙÃÈelementy ÎÁ×ÉäÚÕÊäÃÅdo ekologii czy ochrony ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁodnotowano wzrost w stosunku do

poprzedniej fali , w ÓÚÃÚÅÇĕÌÎÏĢÃÉprzy stwierdzeniach:ÐÒÚÙÃÚÙÎÉÁÊäÓÉöone do wzrostu Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉludzi na temat ÐÒÏÂÌÅÍĕ×

Ú×ÉäÚÁÎÙÃÈz ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÉÅÍ(wzrost o 9 pp.) oraz komunikaty o ekologicznym aspekcieÐÒÏÄÕËÔÕȾÕÓčÕÇÉÓädla mnie ×ÁŀÎÅ

(wzrost o 5 pp.)

Niezmiennie zdrowie i rodzina ÓäÎÁÊ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÙÍÉ×ÁÒÔÏĢÃÉÁÍÉdla 0ÏÌÁËĕ×, w stosunku do poprzedniej fali ×ÉöÃÅÊÏÓĕÂ

×ÓËÁÚÙ×ÁčÏna te dwie×ÁÒÔÏĢÃÉ(zdrowie: fala IVɀ74%; fala Vɀ79%; rodzina: fala IVɀ69%; fala Vɀ77%).2ĕ×ÎÉÅŀprzy×ÁÒÔÏĢÃÉÁÃÈ

ekologicznychodnotowano wzrost: ochronaĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ(fala IVɀ32%; fala Vɀ33%), ekologia (fala IVɀ26%; fala Vɀ30%) i

ÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÙÒÏÚ×ĕÊ(fala IVɀ19%; fala Vɀ20%). WartoÚ×ÒĕÃÉçÕ×ÁÇöȟŀÅ×ÉöËÓÚÏĢçÃÚÙÎÎÉËĕ×ÏÄÎÏÔÏ×ÁčÁwzrost.
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63%ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ×wskazuje, ŀÅfirmy, w ËÔĕÒÙÃÈÐÒÁÃÕÊäÐÏÄÅÊÍÕÊäpojedyncze ÄÚÉÁčÁÎÉÁna rzecz ekologii i dbania o

ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ(58%), a 2 na 10 twierdzi, ŀÅtych ÄÚÉÁčÁďnie ma w ÏÇĕÌÅ(20%). 'čĕ×ÎäÍÏÔÙ×ÁÃÊädo ÄÚÉÁčÁďekologicznych w

firmach jest po prostu ÏÓÚÃÚöÄÎÏĢç(48%) oraz wymogi prawne (39%). SamaideaÃÈöÃÉbycia po prostu ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎäÆÉÒÍäjest

argumentemjedyniedla 25%firm iÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊÔÁËäÍÏÔÙ×ÁÃÊöÍÁÊäfirmyÚÁÔÒÕÄÎÉÁÊäÃÅÐÏÎÉŀÅÊ5-9ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×(29%)..ÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ

podejmowanymi ÄÚÉÁčÁÎÉÁÍÉÓäkorzystanie zÅÎÅÒÇÏÏÓÚÃÚöÄÎÙÃÈŀÁÒĕ×ÅË(45%) oraz umieszczanieÐÏÊÅÍÎÉËĕ×do segregacji

ĢÍÉÅÃÉ(41%).

W stosunkudo poprzedniej faliÚÍÁÌÁčw ÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×ÉÅÕÄÚÉÁčEko Troskliwych (fala IVɀ28%; fala Vɀ27%),×ÚÒÏÓčÁnatomiast

ÏÂÅÃÎÏĢçEko%ÎÔÕÚÊÁÓÔĕ×(fala IVɀ22%; fala Vɀ31%) i tym samymgrupa ta ÓÔÁčÁÓÉödrugim najliczniejzasilonymsegmentem

zarazpo Eko/ÂÏÊöÔÎÙÃÈ(fala IVɀ28%; fala Vɀ32%).

Eko%ÎÔÕÚÊÁĢÃÉÓäto osoby,ËÔĕÒÅÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ:ÃÈöÔÎÉÅËÕÐÕÊäprodukt, ËÔĕÒÙma certyfikat bioɉ/ÇĕčÅÍ: 50%, Eko%ÎÔÕÚÊÁĢÃÉ: 85%)

×ÙÂÉÅÒÁÊäÚÄÒÏ×äŀÙ×ÎÏĢçɉ/ÇĕčÅÍ46%, Eko%ÎÔÕÚÊÁĢÃÉ79%) oraz Ú×ÒÁÃÁÊäÕ×ÁÇöna to, czy opakowanie jest ekologiczne

ɉ/ÇĕčÅÍ42%, Eko%ÎÔÕÚÊÁĢÃÉ77%).

Z kolei osobyz segmentuEkoZagubieninieÚÇÁÄÚÁÊäÓÉözÏÐÉÎÉäȟŀÅjest zaÍÁčÏinformacji o produktach w celu stwierdzenia ich

ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÏĢÃÉɉ/ÇĕčÅÍ51%, EkoZagubieni35%), nawet EkoKrytycy w tym aspekcie×ÙÐÁÄÁÊälepiej (Eko Krytycy 54%). Z drugiej

jednak strony Eko Zagubieni nie Õ×ÁŀÁÊäȟŀÅfirmy przesadnieÕŀÙ×ÁÊäekologii w swoich kampaniachɉ/ÇĕčÅÍ46%, Eko

Zagubieni 29%) oraz, nie ÐÏÄÚÉÅÌÁÊäzdania,ŀÅdzisiejszereklamy ÓäÐÅčÎÅÚÂöÄÎÙÃÈÔÒÅĢÃÉekologicznychɉ/ÇĕčÅÍ32%, Eko

Zagubieni21%)ɀna tychÄ×ĕÃÈpolachÎÁÊÂÌÉŀÅÊim do Eko%ÎÔÕÚÊÁÓÔĕ×ȟa najdalejdo Eko+ÒÙÔÙËĕ×.



PODSUMOWANIE (3/3)

Eko/ÂÏÊöÔÎÉnajrzadziej zÓÅÇÍÅÎÔĕ××ÙËÏÎÕÊäÃÚÙÎÎÏĢÃÉpro-ekologiczne, np. gaszenieĢ×ÉÁÔčÁɉ/ÇĕčÅÍ88%, Eko Zagubieni

72%), regularne segregowanieĢÍÉÅÃÉɉ/ÇĕčÅÍ86%, Eko Zagubieni 70%), ÏÓÚÃÚöÄÚÁÎÉÅwody ɉ/ÇĕčÅÍ84%, Eko Zagubieni

66%). JedynieÃÚöĢÃÉÅÊ×ÙÂÉÅÒÁÊäprysznicÎÉŀbranieËäÐÉÅÌÉw wannie od Eko+ÒÙÔÙËĕ×ɉ/ÇĕčÅÍ70%, Eko Zagubieni54%, Eko

Krytycy39%).

Problem obecnego stanu ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁÄÏÓÔÒÚÅÇÁÊäprzede wszystkim Eko%ÎÔÕÚÊÁĢÃÉɉ/ÇĕčÅÍ73%; Eko%ÎÔÕÚÊÁĢÃÉ97%) i Eko

Troskliwi (76%), zdaniemobu tych grup smog jest ÐÏ×ÁŀÎÙÍÚÁÇÒÏŀÅÎÉÅÍdla zdrowia ludziɉ/ÇĕčÅÍ84%; Eko%ÎÔÕÚÊÁĢÃÉ97%;

EkoTroskliwi93%).

.ÁÊ×ÉöËÓÚÙprocent 0ÏÌÁËĕ×deklaruje, ŀÅw ÃÉäÇÕostatniego roku ÚÁÃÚöčÏÓÅÇÒÅÇÏ×ÁçĢÍÉÅÃÉ(84%), ×ÙčäÃÚÁĢ×ÉÁÔčÏi

ÎÉÅÕŀÙ×ÁÎÅÓÐÒÚöÔÙȟgdy wychodzi z domu (83%) oraz kupuje produkty w bardziejÐÒÚÅÍÙĢÌÁÎÙÓÐÏÓĕÂȟaby ich nieÍÁÒÎÏ×Áç

(78%).

.ÁÊ×ÉöËÓÚäÍÏÔÙ×ÁÃÊädo wprowadzenia zmian swoich ÎÁ×ÙËĕ×jest w ekonomia i ekologia, ËÔĕÒÅmniej ×ÉöÃÅÊw takim

stopniu×ÐčÙÎöčÙnaÄÅÃÙÚÊöo wcieleniuwŀÙÃÉÅnowychÄÚÉÁčÁď(38%).

Zmiany,jakie PolacyÃÈÃä×ÐÒÏ×ÁÄÚÉçdo swojegoŀÙÃÉÁȟto Çčĕ×ÎÉÅ: kupowanie zdrowszychdlaĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁÐÒÏÄÕËÔĕ×, nawet

ÊÅĢÌÉÓäÄÒÏŀÓÚÅ(33%), inwestowanie w odnawialnieľÒĕÄčÁenergii (32%) oraz zdrowiejÓÉöÏŀÙ×ÉÁç(32%).



ZIELONY MARKETING                     
W POLSCE

PARTNER TEMATYKI:

!ÇÅÎÃÊÁ ÓÐÅÃÊÁÌÉÚÕÊäÃÁ ÓÉö × ÚÉÎÔÅÇÒÏ×ÁÎÅÊ ËÏÍÕÎÉËÁÃÊÉ ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏ×ÅÊȟ × ÔÙÍ × ÏÂÓÚÁÒÁÃÈ #32 É %3'



Dane w %
Pomiar I N=1476, Pomiar II N=1515, Pomiar III N=1583, Pomiar IV N=1583, Pomiar V N=1500
ɕ 0ÏÐÕÌÁÃÙÊÎÙ ×ÓËÁľÎÉË ×ÉÄÏÃÚÎÏĢÃÉ ÄÚÉÁčÁď ÐÒÏÍÏÃÙÊÎÙÃÈ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊäÃÙÃÈ ÁÓÐÅËÔÙ ÅËÏÌÏÇÉÉ

#:9 ȵ%+/ȱ 02:9#)D'! 57!'Vȩ

54

48

58

48

32

20
23

26 26

36

26
29

16

26

32

Pomiar V Pomiar IV Pomiar III Pomiar II Pomiar I

Tak .ÉÅ ×ÉÅÍȟ ÎÉÅ ÐÁÍÉöÔÁÍNie

: ÊÁËÉÍÉ ÐÒÚÙËčÁÄÁÍÉ ÄÚÉÁčÁď ÐÒÏÍÏÃÙÊÎÙÃÈ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊäÃÙÃÈ ÁÓÐÅËÔÙ 

ÅËÏÌÏÇÉÉ ÓÐÏÔËÁčÅĢȾÁĢÓÉö × ÏÓÔÁÔÎÉÍ ÃÚÁÓÉÅȩɕ

#ÚÙ ×ÉÄÚÉÁčÅĢȾÁĢ× ÃÉäÇÕ ÏÓÔÁÔÎÉÅÇÏ 
ÍÉÅÓÉäÃÁ ÒÅËÌÁÍöȾÐÒÏÍÏÃÊö 
ÐÒÏÄÕËÔÕȾÕÓčÕÇÉȟ ËÔĕÒÁ ×ÙËÏÒÚÙÓÔÙ×ÁčÁ  
elementy ekologiczne?

69

60

45

43

31

67

61

54

40

40

28

51

50

44

34

32

23

40

41

39

30

28

26

28

27

24

22

18

15

Pomiar V Pomiar IV Pomiar III Pomiar II Pomiar I

75

Nowe, bardziej ekologiczne opakowanie

Symbole / ikony ekologiczne

Nazwa produktu: BIO / EKO

$čÕŀÓÚÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÅ Ⱦ ÈÁÓčÁ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅ

Zmiana kolorystyki graficznej opakowania, 
ÎÁ ÔÁËÉÅȟ ËÔĕÒÅ ËÏÊÁÒÚÙ ÓÉö ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÉÅ

Billboardy



Pozytywne Negatywne

%+/ 2%+,!-9 × /#:!#( +/.35-%.4s7

#Ï ÓäÄÚÉÓÚ Ï ÒÅËÌÁÍÁÃÈ ÚÁ×ÉÅÒÁÊäÃÙÃÈ ÅÌÅÍÅÎÔÙ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅȩɕɕɕ

0ÏÄÅÊĢÃÉÅ do reklam z elementami ekologicznymi*

Dane w %, Pomiar I N=1476, Pomiar II N=1515, Pomiar III N=1583, Pomiar IV N=1583, V=1500; *Pytanie wielokrotnego wyboru, respondenci przypisani do nastroju negatywnego lub pozytywnego na 
ÐÏÄÓÔÁ×ÉÅ ÐÒÚÅ×ÁŀÁÊäÃÅÇÏ ÃÈÁÒÁËÔÅÒÕ ÉÃÈ ×ÙÐÏ×ÉÅÄÚÉȟ ÏÓÏÂÙ Ï ÎÅÕÔÒÁÌÎÙÃÈ ÐÏÇÌäÄÁÃÈ ÚÏÓÔÁčÙ ×ÙËÌÕÃÚÏÎÅ Ú ÔÅÇÏ ÐÏÍÉÁÒÕȢ ** /ÄÓÅÔÅË ÏÓĕÂȟ ËÔĕÒÅ ×ÓËÁÚÁčÙ ÔÙÌËÏ ÐÏÐÒÁ×Îä ÏÄÐÏ×ÉÅÄľ ȵ:ÁÂÉÅÇ 
ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏ×Ùȟ ËÔĕÒÙ ÍÁ ÎÁ ÃÅÌÕȣȱȟ ɕɕɕ0ÙÔÁÎÉÅ ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ×ÙÂÏÒÕ ÍÁËÓÙÍÁÌÎÉÅ Υ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉȟ ÐÏÒĕ×ÎÁÎÉÅ ÄÏ 4/0 Φ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ Ú 0ÏÍÉÁÒÕ )6

70

64

74

55

68

30

36

26

45

32

Pomiar V [N=1500]

Pomiar IV [N=1583]

Pomiar III [N=1583]

Pomiar II [N=1418]

Pomiar I [N=1295]

49

32

27

27

40

32

26

26

0ÒÚÙÃÚÙÎÉÁÊä ÓÉö ÄÏ ×ÚÒÏÓÔÕ Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉ ÌÕÄÚÉ ÎÁ ÔÅÍÁÔ 
ÐÒÏÂÌÅÍĕ× ÚÅ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÉÅÍ

*ÅÓÔ ÔÏ ÄÏÂÒÙ ÐÏÍÙÓčȟ ÍÁ ÓÐÏÒÏ ËÏÒÚÙĢÃÉ ÄÌÁ ÆÉÒÍÙ É ÄÌÁ 
ËÌÉÅÎÔĕ×

.ÉÅ ×ÉÅÒÚö × ÉÃÈ ÓÚÃÚÅÒÏĢçȟ ÚÁ×ÁÒÔÁ × ÎÉÃÈ ÅËÏÌÏÇÉÁ ÔÏ 
tylko zabieg marketingowy

0ÏÍÁÇÁÊä ÍÉ ×ÙÂÒÁç ÐÒÏÄÕËÔ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉÁÌÎÙ 
ekologicznie

:ÎÁÊÏÍÏĢç ÐÏÊöÃÉÁ greenwashingu**

29

13

13

16

11

Pomiar V [N=1500]

Pomiar IV [N=1583]

Pomiar III [N=1583]

Pomiar II [N=1418]

Pomiar I [N=1295]

Pomiar V

Pomiar IV
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#Ï ÓäÄÚÉÓÚ Ï ÒÅËÌÁÍÁÃÈ ÚÁ×ÉÅÒÁÊäÃÙÃÈ ÅÌÅÍÅÎÔÙ 

ekologiczne?*

Dane w %, Pomiar V, N=1500
*0ÙÔÁÎÉÅ ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ×ÙÂÏÒÕ ÍÁËÓÙÍÁÌÎÉÅ Υ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ

49

32

27

27

27

18

12

12

8

7

56

48

19

33

29

22

13

8

8

8

/ÇĕčÅÍ

18-24 lata

0ÒÚÙÃÚÙÎÉÁÊä ÓÉö ÄÏ ×ÚÒÏÓÔÕ Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉ ÌÕÄÚÉ ÎÁ ÔÅÍÁÔ 
ÐÒÏÂÌÅÍĕ× ÚÅ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÉÅÍ

*ÅÓÔ ÔÏ ÄÏÂÒÙ ÐÏÍÙÓčȟ ÍÁ ÓÐÏÒÏ ËÏÒÚÙĢÃÉ ÄÌÁ ÆÉÒÍÙ É ÄÌÁ 
ËÌÉÅÎÔĕ×

.ÉÅ ×ÉÅÒÚö × ÉÃÈ ÓÚÃÚÅÒÏĢçȟ ÚÁ×ÁÒÔÁ × ÎÉÃÈ ÅËÏÌÏÇÉÁ ÔÏ 
tylko zabieg marketingowy

+ÏÍÕÎÉËÁÔÙ Ï ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÍ ÁÓÐÅËÃÉÅ ÐÒÏÄÕËÔÕȾÕÓčÕÇÉ Óä 
ÄÌÁ ÍÎÉÅ ×ÁŀÎÅ

0ÏÍÁÇÁÊä ÍÉ ×ÙÂÒÁç ÐÒÏÄÕËÔ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉÁÌÎÙ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÉÅ

!ÓÐÅËÔ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ ÊÅÓÔ ÃÚöÓÔÏ ÃÚÙÎÎÉËÉÅÍ ÄÅÃÙÄÕÊäÃÙÍ Ï 
ÚÁËÕÐÉÅ ÐÒÏÄÕËÔÕȾÓËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÕ Ú ÕÓčÕÇÉ

3ä ×ÓÚöÄÚÉÅȟ ÎÉÅ ÍÏŀÎÁ ÐÒÚÅÄ ÎÉÍÉ ÕÃÉÅÃ

3ÔÁÒÁÍ ÓÉö ÎÉÅ Ú×ÒÁÃÁç ÎÁ ÎÉÅ Õ×ÁÇÉ

4ÙÌËÏ ÍÎÉÅ ÚÎÉÅÃÈöÃÁÊä ÄÏ ÄÁÎÅÇÏ ÐÒÏÄÕËÔÕ ÃÚÙ ÕÓčÕÇÉ

3ä ÉÒÙÔÕÊäÃÅȟ ÍÁÍ ÉÃÈ ÄÏĢç

W dobie globalnych ×ÙÚ×Áďekologicznych, dostosowanie strategii

firm do ÏÃÚÅËÉ×ÁďÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Ánie wystarcza - firmy ÏÄÇÒÙ×ÁÊä

ÔÁËŀÅÉÓÔÏÔÎäÒÏÌöw edukacji i podnoszeniuĢ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉekologicznej.

Reklamy,w ËÔĕÒÙÃÈwykorzystujeÓÉöelementy ekologiczne,ÓÔÁÊäÓÉö

istotnym ÎÁÒÚöÄÚÉÅÍprzekazywaniainformacji i inspiracji,ÍÏÂÉÌÉÚÕÊäÃ

ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢçdo ÄÚÉÁčÁďna rzecz ÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÅÇÏrozwoju. $ÚÉöËÉ

ÕÃÚÃÉ×ÏĢÃÉw komunikacjibiznesoweji unikaniupraktyk greenwashing,

firmy ÂÕÄÕÊäzaufanie i ÌÏÊÁÌÎÏĢçËÏÎÓÕÍÅÎÔĕ×. Ta×ÁÒÔÏĢÃÉÏ×Á×Éöľ

oparta na×ÓÐĕÌÎÅÊ×ÁÒÔÏĢÃÉdbaniaoĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏnaturalneÕÍÏŀÌÉ×ÉÁ

firmom nie tylko wprowadzanie pozytywnych zmian, ale ÔÁËŀÅ

tworzenie pozytywnego wizerunku. Klienci,ËÔĕÒÚÙÐÒÁÇÎä×ÓÐÉÅÒÁç

markiÁÎÇÁŀÕÊäÃÅÓÉöw ×ÁÌËöo ÌÅÐÓÚäÐÒÚÙÓÚčÏĢçdla naszejplanety,

ÓÔÁÊäÓÉölojalni i gotowi ×ÅÓÐÒÚÅçte firmy.

Dorota Bieniek-Kaska
0ÒÅÚÅÓ ÚÁÒÚäÄÕ Ǫ #%/
LoveBrands Group 



DWA OBLICZA EKO MARKETINGU

27

12

12

8

7

26

15

11

10

9

23

11

8

6

6

30

10

12

9

7

24

11

9

7

9

#Ï ÓäÄÚÉÓÚ Ï ÒÅËÌÁÍÁÃÈ ÚÁ×ÉÅÒÁÊäÃÙÃÈ ÅÌÅÍÅÎÔÙ ÎÁ×ÉäÚÕÊäÃÅ ÄÏ ÅËÏÌÏÇÉÉȟ ÏÃÈÒÏÎÙ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁȩɕ

0ÒÚÙÃÚÙÎÉÁÊä ÓÉö ÄÏ ×ÚÒÏÓÔÕ Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉ 
ÌÕÄÚÉ ÎÁ ÔÅÍÁÔ ÐÒÏÂÌÅÍĕ×

ÚÅ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÉÅÍ

*ÅÓÔ ÔÏ ÄÏÂÒÙ ÐÏÍÙÓčȟ ÍÁ ÓÐÏÒÏ ËÏÒÚÙĢÃÉ 
ÄÌÁ ÆÉÒÍÙ É ÄÌÁ ËÌÉÅÎÔĕ×

0ÏÍÁÇÁÊä ÍÉ ×ÙÂÒÁç ÐÒÏÄÕËÔ 
odpowiedzialny ekologicznie

Komunikaty o ekologicznym aspekcie 
ÐÒÏÄÕËÔÕȾÕÓčÕÇÉ Óä ÄÌÁ ÍÎÉÅ ×ÁŀÎÅ

!ÓÐÅËÔ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ ÊÅÓÔ ÃÚöÓÔÏ 
ÃÚÙÎÎÉËÉÅÍ ÄÅÃÙÄÕÊäÃÙÍ Ï ÚÁËÕÐÉÅ 
ÐÒÏÄÕËÔÕȾÓËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÕ Ú ÕÓčÕÇÉ

49

32

27

27

18

40

32

26

22

17

50

36

31

28

22

25

35

22

23

10

39

30

27

25

18

.ÉÅ ×ÉÅÒÚö × ÉÃÈ ÓÚÃÚÅÒÏĢçȟ ÚÁ×ÁÒÔÁ      
w nich ekologia to tylko zabieg 

marketingowy

3ä ×ÓÚöÄÚÉÅȟ ÎÉÅ ÍÏŀÎÁ ÐÒÚÅÄ ÎÉÍÉ 
uciec

3ÔÁÒÁÍ ÓÉö ÎÉÅ Ú×ÒÁÃÁç ÎÁ ÎÉÅ Õ×ÁÇÉ

4ÙÌËÏ ÍÎÉÅ ÚÎÉÅÃÈöÃÁÊä
ÄÏ ÄÁÎÅÇÏ ÐÒÏÄÕËÔÕ ÃÚÙ ÕÓčÕÇÉ

3ä ÉÒÙÔÕÊäÃÅȟ ÍÁÍ ÉÃÈ ÄÏĢç

Dane w %
Pomiar I N=1476, Pomiar II N=1515,Pomiar III N=1583, Pomiar IV N=1583, Pomiar V N=1500
ɕ0ÙÔÁÎÉÅ ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ×ÙÂÏÒÕ ÍÁËÓÙÍÁÌÎÉÅ Υ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ

Pomiar V

Pomiar IV

Pomiar III

Pomiar II

Pomiar I
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37

33

31

31

30

30

26

25

20

20

9

4

2

33

32

30

27

26

26

25

24

18

19

8

4

3

37

40

28

24

32

31

28

24

18

18

7

3

2

7ÙËÓÚÔÁčÃÅÎÉÅȟ ÅÄÕËÁÃÊÁ

/ÃÈÒÏÎÁ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ

7ÙÇÏÄÁ É ËÏÍÆÏÒÔ × ŀÙÃÉÕ

Satysfakcja

Patriotyzm, ojczyzna

Ekologia

Religia, wiara

Harmonia

Sukces zawodowy

:Òĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÙ ÒÏÚ×ĕÊ

!ÎÏÎÉÍÏ×ÏĢç

7čÁÄÚÁ

3čÁ×Á

Pomiar V

Pomiar IV

Pomiar III

79

77

66

64

58

58

55

55

48

45

43

42

37

74

69

61

62

55

54

50

53

45

43

38

39

32

81

80

70

66

61

63

58

58

50

46

40

46

35

Zdrowie

Rodzina

-ÉčÏĢç

"ÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×Ï

7ÏÌÎÏĢç

3ÐÒÁ×ÉÅÄÌÉ×ÏĢç

0ÒÚÙÊÁľď

Zaufanie

7ÉÅÒÎÏĢç

/ÄÐÏ×ÉÅÄÚÉÁÌÎÏĢç

2ÏÚ×ĕÊ ÏÓÏÂÉÓÔÙ

Tolerancja

0ÒÁ×Ï ÄÏ ŀÙÃÉÁ

7ÁÒÔÏĢÃÉ ÓÐÏčÅÃÚÎÅ 7ÁÒÔÏĢÃÉ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅ0ÏÚÏÓÔÁčÅ ×ÁÒÔÏĢÃÉ7ÁÒÔÏĢÃÉ ÆÕÎÄÁÍÅÎÔÁÌÎÅ $ÒÕÇÏÐÌÁÎÏ×Å ×ÁÒÔÏĢÃÉ ×ÙŀÓÚÅ

%+/,/')! .! 4,% )..9#( 7!24/¡#)

Dane w %
Pomiar III N=1583, Pomiar IV N=1583, Pomiar V N=1500
*Pytanie wielokrotnego wyboru

0ÒÚÅÃÉöÔÎÁ ÌÉÃÚÂÁ ×ÓËÁÚÙ×ÁÎÙÃÈ ×ÁÒÔÏĢÃÉ

10,4 9,5 10,2
Pomiar III Pomiar IV Pomiar V



Hierarchia×ÁÒÔÏĢÃÉ0ÏÌÁËĕ×pozostaje niezmieniona,×ÃÉäŀÎÁÊ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÅjest: zdrowie (79%), rodzina (77%), ÍÉčÏĢç(66%) oraz ÂÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×Ï(64%).

GdybyÓÐÏÊÒÚÅçna grupy, z ËÔĕÒÙÃÈÐÏÃÈÏÄÚä×ÁÒÔÏĢÃÉÍÏŀÎÁdostrzec, ŀÅÎÁÊ×ÉöËÓÚä×ÁÇöpolskie ÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×ÏÐÒÚÙËčÁÄÁ×čÁĢÎÉÅdo kwestii

fundamentalnych, ÎÁÓÔöÐÎÉÅdo ÁÓÐÅËÔĕ×ÓÐÏčÅÃÚÎÙÃÈm.in. ×ÏÌÎÏĢÃÉ(58%), ÓÐÒÁ×ÉÅÄÌÉ×ÏĢÃÉ(58%) czy ÐÒÚÙÊÁľÎÉ(55%). 4ÒÚÅÃÉäÇÒÕÐöÓÔÁÎÏ×Éä

drugoplanowe ×ÁÒÔÏĢÃÉ×ÙŀÓÚÅ, jak ÃÈÏÃÉÁŀÂÙÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉÁÌÎÏĢç(45%) czy ÒÏÚ×ĕÊosobisty (43%). 7ÁÒÔÏĢÃÉekologiczne ÍÉÅÓÚÁÊäÓÉönatomiast z

ÐÏÚÏÓÔÁčÙÍÉ×ÁÒÔÏĢÃÉÁÍÉiÐÌÁÓÕÊäÓÉöraczejw dolnejÃÚöĢÃÉstawki.

0ÏÚÏÓÔÁÊäÃprzy zielonych×ÁÒÔÏĢÃÉÁÃÈȟÍÏŀÎÁÚÁÕ×ÁŀÙçȟŀÅËÁŀÄÁz nichÏÄÎÏÔÏ×ÁčÁwzrost: ochronaĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ(wzrost o 1p. p.), ekologia (wzrost o 4

p.p.), a ÔÁËŀÅÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÙÒÏÚ×ĕÊ(wzrost o 1 p. p.). Jednak jakÓÉöokazuje najbardziej ceniona z eko ×ÁÒÔÏĢÃÉ0ÏÌÁËĕ×ȟczyli ochrona ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ

(33%) ÓÐÁÄčÁw polskim rankingu×ÁÒÔÏĢÃÉz pozycji 12(Pomiar IV) naÐÏÚÙÃÊö15(Pomiar V)ɀ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÙÏËÁÚÁčÓÉöÂÙç:ÒÏÚ×ĕÊosobisty (43%), prawo do

ŀÙÃÉÁ(37%) oraz×ÙËÓÚÔÁčÃÅÎÉÅ(37%).

Z drugiej jeszczestrony dwie z trzech ×ÁÒÔÏĢÃÉekologicznych×ÃÉäŀbardziej cenioneÂÙčÙw 2020 roku (pomiar III), Çčĕ×ÎÉÅproblem ten dotyka ÚÎĕ×

ochronyĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ(PomiarIII: 40%, PomiarV: 33%).3ÚÕËÁÊäÃprzyczyntego zjawiska,ÍÏŀÎÁÓËÕÐÉçÓÉönaÐÏÚÏÓÔÁčÙÃÈÄ×ĕÃÈeko×ÁÒÔÏĢÃÉÁÃÈȟÂÉÏÒäÃ×ÉöÃ

pod Õ×ÁÇöÔÅÎÄÅÎÃÊö×ÚÒÏÓÔÏ×äÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÅÇÏrozwoju oraz pojawienie ÓÉöw Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉ0ÏÌÁËĕ×ÍÙĢÌÉȟŀÅekologiczneÒÏÚ×ÉäÚÁÎÉÁÓäÔÅŀ

ekonomiczne,ÍÏŀÎÁÐÒÚÙÐÕĢÃÉçȟŀÅpo trudnych ÄÏĢ×ÉÁÄÃÚÅÎÉÁÃÈpandemicznych oraz ÔÒ×ÁÊäÃÅÊwojny PolacyÓÔÁÊäÓÉöbardziej pragmatyczni, a

ÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÙÒÏÚ×ĕÊczyekologiaÍÏŀÅÐÒÚÙÃÚÙÎÉçÓÉödo×ÉöËÓÚÙÃÈÏÓÚÃÚöÄÎÏĢÃÉȟa tym samymÚÁÐÅ×ÎÉçÊÁËŀÅ×ÁŀÎÅdla0ÏÌÁËĕ×ÂÅÚÐÉÅÃÚÅďÓÔ×Ïoraz

zdrowie.
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WYZWANIA

hŘ мр ƭŀǘ ŘƻǊŀŘȊŀ ƪƭƛŜƴǘƻƳΣ Ƨŀƪ ǎǘǿƻǊȊȅŏ ƭŜǇǎȊŜ ƳƛŜƧǎŎŜ Řƻ ǇǊŀŎȅΦ 5ȊƛŀƱŀ ƴŀ ǊȅƴƪŀŎƘ ōƛǳǊƻǿȅƳΣ ƳŀƎŀȊȅƴƻǿȅƳ ƛ ƘŀƴŘƭƻǿȅƳ

PARTNER TEMATYKI:



EKO MOTYWACJE BIZNESU

Dane w %ȟ ɕ0ÙÔÁÎÉÅ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ Óä ÚÁÔÒÕÄÎÉÏÎÅȟ Óä ɉ×ÓÐĕčɊ×čÁĢÃÉÃÉÅÌÁÍÉȟ ÐÒÏ×ÁÄÚäÃÙÍ ×čÁÓÎä ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÇÏÓÐÏÄÁÒÃÚäȟ ÐÒÁÃÕÊäÃÙÍ ÄÏÒÙ×ÃÚÏȟ .ϾΪΫΤ
ɕɕ0ÙÔÁÎÉÅ ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÐÙÔÁÎÉÅ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ ÄÅËÌÁÒÕÊäȟ ŀÅ ÉÃÈ ÆÉÒÍÁ ÐÏÄÅÊÍÕÊÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉ i dÂÁÎÉÁ Ï ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏȟ .ϾΩΦΨ

*ÁË ÏÃÅÎÉÁÓÚ ÆÉÒÍöȟ × ËÔĕÒÅÊ ÐÒÁÃÕÊÅÓÚȟ ÐÏÄ ËäÔÅÍ 

ÄÚÉÁčÁď ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉȩɕ

&ÉÒÍÁ ÐÏÄÅÊÍÕÊÅ ×ÉÅÌÅ ÒĕŀÎÙÃÈ ÄÚÉÁčÁď ÎÁ 
ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉ É ÄÂÁÎÉÁ Ï ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ

&ÉÒÍÁ ÐÏÄÅÊÍÕÊÅ ÐÏÊÅÄÙÎÃÚÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÎÁ 
ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉ É ÄÂÁÎÉÁ Ï ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ 

&ÉÒÍÁ ÎÉÅ ÐÏÄÅÊÍÕÊÅ ŀÁÄÎÙÃÈ ÄÚÉÁčÁď ÎÁ 
ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉ ÃÚÙ ÄÂÁÎÉÁ Ï ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ

16

63

20

*ÁËÉÅ 4×ÏÉÍ ÚÄÁÎÉÅÍ Óä ÍÏÔÙ×ÁÃÊÅ Ⱦ ÉÎÔÅÎÃÊÅ 4×ÏÊÅÊ ÆÉÒÍÙ ÓÔÏÊäÃÅ ÚÁ ÊÅÊ 

ÐÏÄÅÊĢÃÉÅÍ ÄÏ ÅËÏÌÏÇÉÉȩ ɕɕ

48

39

25

24

23

22

22

9

/ÓÚÃÚöÄÎÏĢç ɀÎÐȢ ÎÉŀÓÚÅ ËÏÓÚÔÙ ÅËÓÐÌÏÁÔÁÃÊÉȟ ÎÉŀÓÚÅ ÏÐčÁÔÙ 
Ú×ÉäÚÁÎÅ Ú ÓÅÇÒÅÇÁÃÊä ÏÄÐÁÄĕ×

Wymogi prawne ɀËÏÎÉÅÃÚÎÏĢç ÓÔÏÓÏ×ÁÎÉÁ ÓÉö ÄÏ ÐÒÚÅÐÉÓĕ×

#ÚÙÓÔÁ ÃÈöç ÂÙÃÉÁ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎä ÆÉÒÍä ɀtaki jest system 
×ÁÒÔÏĢÃÉ ÆÉÒÍÙ É ÎÉä ÚÁÒÚäÄÚÁÊäÃÙÃÈ

/ÄÐÏ×ÉÅÄľ ÎÁ ÚÁÐÏÔÒÚÅÂÏ×ÁÎÉÅ +ÌÉÅÎÔĕ× ÎÁ ÏÂÅÃÎÅ ÔÒÅÎÄÙ

$ÚÉÁčÁÎÉÁ ÐÒÏÍÏÃÙÊÎÅȟ ËÏÍÕÎÉËÁÃÙÊÎÅ ɀfirmy pro-
ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ ÍÁÊä ÌÅÐÓÚÙ ×ÉÚÅÒÕÎÅË

#Èöç ×ÙËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÁ Ⱦ ÐÏÚÙÓËÁÎÉÁ ÎÏ×ÙÃÈ ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÉȟ 
ÉÎÎÏ×ÁÃÙÊÎÏĢç

Udogodnienia administracyjne, podatkowe, ulgi

Inne, jakie?

.ÉÅ ×ÉÅÍȟ ÃÉöŀËÏ ÐÏ×ÉÅÄÚÉÅç



%+/ -/497!#*% "):.%35 ×Ç ×ÉÅÌËÏĢÃÉ

Dane w %ȟ ɕ0ÙÔÁÎÉÅ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ Óä ÚÁÔÒÕÄÎÉÏÎÅȟ Óä ɉ×ÓÐĕčɊ×čÁĢÃÉÃÉÅÌÁÍÉȟ ÐÒÏ×ÁÄÚäÃÙÍ ×čÁÓÎä ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÇÏÓÐÏÄÁÒÃÚäȟ ÐÒÁÃÕÊäÃÙÍ ÄÏÒÙ×ÃÚÏ
ɕɕ0ÙÔÁÎÉÅ ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÐÙÔÁÎÉÅ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ ÄÅËÌÁÒÕÊäȟ ŀÅ ÉÃÈ ÆÉÒÍÁ ÐÏÄÅÊÍÕÊÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉ i dÂÁÎÉÁ Ï ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ

*ÁË ÏÃÅÎÉÁÓÚ ÆÉÒÍöȟ × ËÔĕÒÅÊ ÐÒÁÃÕÊÅÓÚȟ ÐÏÄ ËäÔÅÍ 

ÄÚÉÁčÁď ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉȩɕ

&ÉÒÍÁ ÐÏÄÅÊÍÕÊÅ ×ÉÅÌÅ ÒĕŀÎÙÃÈ ÄÚÉÁčÁď 
ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉ É ÄÂÁÎÉÁ Ï ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ

&ÉÒÍÁ ÐÏÄÅÊÍÕÊÅ ÐÏÊÅÄÙÎÃÚÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ 
ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉ É ÄÂÁÎÉÁ Ï ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ 

&ÉÒÍÁ ÎÉÅ ÐÏÄÅÊÍÕÊÅ ŀÁÄÎÙÃÈ ÄÚÉÁčÁď ÎÁ 
ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉ ÃÚÙ ÄÂÁÎÉÁ Ï ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ

9

73

18

16

63

21

17

66

17

18

67

15

32

53

15
0ÏÎÉŀÅÊ Χ ÏÓĕÂ ɍ.ϾΨΤɎ

ΧȤΫ ÏÓĕÂ ɍ.ϾΫΥɎ

ΣΡȤΦΫ ÏÓĕÂ ɍ.ϾΤΩΦɎ

ΧΡȤΤΦΫ ÏÓĕÂ ɍ.ϾΤΦΫɎ

ΤΧΡ ÏÓĕÂ ÌÕÂ ×ÉöÃÅÊ ɍ.ϾΤΣΥɎ

*ÁËÉÅ 4×ÏÉÍ ÚÄÁÎÉÅÍ Óä ÍÏÔÙ×ÁÃÊÅ Ⱦ ÉÎÔÅÎÃÊÅ 4×ÏÊÅÊ ÆÉÒÍÙ ÓÔÏÊäÃÅ ÚÁ ÊÅÊ 

ÐÏÄÅÊĢÃÉÅÍ ÄÏ ÅËÏÌÏÇÉÉȩ ɕɕ
47

31

15

21

12

16

17

0

13

38

35

22

29

26

17

24

2

6

46

35

21

27

27

22

20

0

8

50

47

23

21

21

26

27

0

6

52

36

29

25

25

21

18

1

12

0ÏÎÉŀÅÊ Χ ÏÓĕÂ ɍ.ϾΧΣɎ

ΧȤΫ ÏÓĕÂ ɍ.ϾΩΥɎ

ΣΡȤΦΫ ÏÓĕÂ ɍ.ϾΤΤΪɎ

ΧΡȤΤΦΫ ÏÓĕÂ ɍ.ϾΤΣΣɎ

ΤΧΡ ÏÓĕÂ ÌÕÂ ×ÉöÃÅÊ ɍ.ϾΣΪΤɎ

/ÓÚÃÚöÄÎÏĢç ɀÎÐȢ ÎÉŀÓÚÅ ËÏÓÚÔÙ ÅËÓÐÌÏÁÔÁÃÊÉȟ 
ÎÉŀÓÚÅ ÏÐčÁÔÙ Ú×ÉäÚÁÎÅ Ú ÓÅÇÒÅÇÁÃÊä ÏÄÐÁÄĕ×

Wymogi prawne ɀËÏÎÉÅÃÚÎÏĢç ÓÔÏÓÏ×ÁÎÉÁ ÓÉö ÄÏ 
ÐÒÚÅÐÉÓĕ×

$ÚÉÁčÁÎÉÁ ÐÒÏÍÏÃÙÊÎÅȟ ËÏÍÕÎÉËÁÃÙÊÎÅ ɀfirmy pro-
ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ ÍÁÊä ÌÅÐÓÚÙ ×ÉÚÅÒÕÎÅË

#ÚÙÓÔÁ ÃÈöç ÂÙÃÉÁ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎä ÆÉÒÍä ɀtaki jest 
ÓÙÓÔÅÍ ×ÁÒÔÏĢÃÉ ÆÉÒÍÙ É ÎÉä ÚÁÒÚäÄÚÁÊäÃÙÃÈ

/ÄÐÏ×ÉÅÄľ ÎÁ ÚÁÐÏÔÒÚÅÂÏ×ÁÎÉÅ +ÌÉÅÎÔĕ× ÎÁ 
obecne trendy

#Èöç ×ÙËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÁ Ⱦ ÐÏÚÙÓËÁÎÉÁ ÎÏ×ÙÃÈ 
ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÉȟ ÉÎÎÏ×ÁÃÙÊÎÏĢç

Udogodnienia administracyjne, podatkowe, ulgi

Inne

.ÉÅ ×ÉÅÍȟ ÃÉöŀËÏ ÐÏ×ÉÅÄÚÉÅç



EKOLOGICZNA FIRMA

JakoceniaszÆÉÒÍöȟwËÔĕÒÅÊpracujesz,podËäÔÅÍÄÚÉÁčÁďnarzeczekologii?

W obecnychczasach,w ËÔĕÒÙÃÈÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÙÒÏÚ×ĕÊi troska o ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏÓäkluczowe, firmy ÏÄÇÒÙ×ÁÊäniezwykleÉÓÔÏÔÎäÒÏÌöw ochronie naszej

planety.

Niski odsetek ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×ȟËÔĕÒÚÙÐÏÓÔÒÚÅÇÁÊäÓ×ÏÊäÆÉÒÍöjako ÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎäw ÄÚÉÁčÁÎÉÁproekologiczne,ÍÏŀÅ×ÓËÁÚÙ×Áçna ÒĕŀÎÅproblemy.

/ÃÚÙ×ÉĢÃÉÅdana organizacjaÍÏŀÅtakie inicjatywy×ÓÐÉÅÒÁçw niewielkim stopniu, natomiast w ÄÕŀÅÊmierzeÍÏŀÅto ×ÙÎÉËÁçz braku komunikacji ze

strony ÚÁÒÚäÄÕlub kierownictwa w zakresiepodejmowanych inicjatyw na rzeczĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ. Firmy powinny aktywnie ÉÎÆÏÒÍÏ×ÁçÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×o

swoichÄÚÉÁčÁÎÉÁÃÈÚ×ÉäÚÁÎÙÃÈzeÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÙÍrozwojem, abyÚ×ÉöËÓÚÙçÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎÉÅiĢ×ÉÁÄÏÍÏĢç×ĢÒĕÄÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×.

Komunikacjai edukacja×Å×ÎöÔÒÚÎÁÓäkluczowe,abypracownicyzrozumieli,jakiekroki podejmujefirma, aleÒĕ×ÎÉÅŀjak oni samiÍÏÇäÐÒÚÙÃÚÙÎÉçÓÉödo

ÏÓÉäÇÁÎÉÁÃÅÌĕ×ÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÅÇÏrozwoju. Firmy powinny Òĕ×ÎÉÅŀÕ×ÚÇÌöÄÎÉçopinie ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×i ÚÁÐÅ×ÎÉçim ÍÏŀÌÉ×ÏĢçwniesienia×ËčÁÄÕw

inicjatywyproekologiczne. Naten moment, jak widzimy w tej edycjiEKObarometru, bardzoÍÁčÙodsetek firm wspiera takie oddolne projekty .

Wprowadzaniezmian na rzeczĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁwymagaÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎÉÁwszystkich interesariuszyw firmie. $ÚÉÁčÁÎÉÁna rzeczÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÅÇÏrozwoju

powinnyÓÔÁçÓÉöÉÎÔÅÇÒÁÌÎäÃÚöĢÃÉästrategii biznesowej,z silnym wsparciemÚÁÒÚäÄÕiÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎÉÅÍwszystkichÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×. Tylko w ten ÓÐÏÓĕÂ

firmyÂöÄäw stanieÏÓÉäÇÎäç×ÉöËÓÚäĢ×ÉÁÄÏÍÏĢçÅËÏÌÏÇÉÃÚÎäi pozytywny×ÐčÙ×nanaszeĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ.

lÕËÁÓÚ 7ÁÓÉÌÅ×ÓËÉ

CEO NuvaluPolska
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DaneÐÏËÁÚÕÊäȟŀÅtylko 2%ÏÓĕÂÕ×ÁŀÁczystoekologicznemotywy zaÇčĕ×ÎÙÐÏ×ĕÄswoichÄÚÉÁčÁďproekologicznych,podczasgdy 25%

badanychtwierdzi,ŀÅto ich firmyÍÁÊäÔÁËäÍÏÔÙ×ÁÃÊö. Paradoksalnie,wydajeÓÉöȟŀÅoceniamyswoje firmy lepiejÎÉŀsamychsiebie,ÊÅĢÌÉ

chodzio czynniki×ÐčÙ×ÁÊäÃÅnaÎÁÓÚäÇÏÔÏ×ÏĢçdo podejmowaniaÄÚÉÁčÁďÚ×ÉäÚÁÎÙÃÈzeÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÙÍrozwojem.

Marcin Wasilewski

#ÚčÏÎÅË :ÁÒÚäÄÕ NuvaluPolska

TenÒÏÚÄľ×ÉöËÍÏŀÅ×ÙÎÉËÁçz kilkuÃÚÙÎÎÉËĕ×psychologicznychiÓÐÏčÅÃÚÎÙÃÈ.

Popierwsze,ÍÏŀÅÉÓÔÎÉÅçpewienÓÔÏÐÉÅďidealizacjiwobec firm,ËÔĕÒÅprzedstawianeÓäjako liderzyw dziedzinieÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÅÇÏrozwoju. PracownicyÒĕ×ÎÉÅŀÍÏÇäÂÙçbardziej

ÓËčÏÎÎÉȟaby×ÉÅÒÚÙçȟŀÅich firma ÄÚÉÁčÁzgodnie z zasadamiekologii,ÐÏÎÉÅ×Áŀwizerunek firmy naÚÅ×ÎäÔÒÚjest na wysokim poziomie. To pozytywne postrzeganieÍÏŀÅÔÅŀ

×ÙÎÉËÁçz marketingowych×ÙÓÉčËĕ×firm,ËÔĕÒÅÓÔÁÒÁÊäÓÉöÐÒÏÍÏ×Áçswoje inicjatywyproekologiczne.

Podrugie,ÍÏŀÅ×ÙÓÔöÐÏ×Áçpewien rodzaj "efektu ÚÅ×ÎöÔÒÚÎÏĢÃÉͼȟwËÔĕÒÙÍludzieÏÃÅÎÉÁÊäinnychlepiejÎÉŀsiebiesamych. W przypadkufirm, pracownicyÏÃÅÎÉÁÊäorganizacje,w

ËÔĕÒÙÃÈÐÒÁÃÕÊäjako bardziejÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎÅw ÄÚÉÁčÁÎÉÁproekologiczne,ÐÏÎÉÅ×ÁŀÄÏÓÔÒÚÅÇÁÊä×ÙÓÉčËÉȟinwestycje i decyzjepodejmowane przezÚÁÒÚäÄ.*ÅÄÎÏÃÚÅĢÎÉÅȟÏÃÅÎÉÁÊäÃ

siebiesamych,ÍÏÇäÂÙçbardziejkrytyczni iÚÁÕ×ÁŀÁç×čÁÓÎÅÎÉÅÄÏÃÉäÇÎÉöÃÉÁw dziedziniedbaniaoĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏȟco prowadzidoÎÉŀÓÚÅÊsamooceny.

Dodatkowo, czynniki ekonomiczneÏÄÇÒÙ×ÁÊäÉÓÔÏÔÎäÒÏÌöw ŀÙÃÉÕjednostek. LudzieÃÚöÓÔÏÐÏÄÅÊÍÕÊädecyzje w oparciu o aspekt ekonomiczny, na ÐÒÚÙËčÁÄÕ×ÚÇÌöÄÎÉÁÊäÃ

ÊÅÄÎÏÃÚÅĢÎÉÅkoszty iËÏÒÚÙĢÃÉfinansowe.-ÏŀÅtoÐÒÏ×ÁÄÚÉçdo×ÉöËÓÚÅÇÏskupienianaekonomicznychstronachw ich prywatnychÄÚÉÁčÁÎÉÁÃÈproekologicznych.

Warto jednakÐÁÍÉöÔÁçȟŀÅnieÍÏŀÎÁoceny samegosiebieÓÔÁ×ÉÁçnaÒĕ×ÎÉz ÏÃÅÎäorganizacji,ÐÏÎÉÅ×Áŀwiele ÒĕŀÎÉÃÍÏŀÅ×ÙÎÉËÁçz odmiennej perspektywy orazÒĕŀÎÙÃÈ

ÏÃÚÅËÉ×Áďobu stron wobec ÄÚÉÁčÁďproekologicznych. 7ÁŀÎÅjest natomiast, aby ÚÁÒĕ×ÎÏfirmy, jak i jednostki, ÄäŀÙčÙdo ÏÓÉäÇÎÉöÃÉÁÒĕ×ÎÏ×ÁÇÉÍÉöÄÚÙmotywacjami

ekologicznymi a ekonomicznymi. Zasadniczyzatem stajeÓÉöwzrost Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉekorozwoju ×ĢÒĕÄÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×danej organizacji orazÚÁÃÈöÃÁÎÉÅdo ×ÓÐĕÌÎÙÃÈÄÚÉÁčÁďna

rzeczyochrony planetyÚÁÒĕ×ÎÏw miejscupracy, jak i wŀÙÃÉÕcodziennym, zÕ×ÚÇÌöÄÎÉÅÎÉÅÍÁÓÐÅËÔĕ×ekonomicznychw swoich strategiachÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÅÇÏrozwoju.
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Dane w %
*Pytanie wielokrotnego wyboru, N=745,pytanie zadawane ÏÓÏÂÏÍ ÍÁÊäÃÙÍ ÓÔÁčä ÐÒÁÃöȟ Óä ×ÓÐĕč×čÁĢÃÉÃÉÅÌÁÍÉ ÆÉÒÍȟ ÐÒÏ×ÁÄÚä ×čÁÓÎä ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÇÏÓÐÏÄÁÒÃÚä ÌÕÂ ÐÒÁÃÕÊä ÄÏÒÙ×ÃÚÏȟ ËÔĕÒÙÃÈ
ÆÉÒÍÁ ÐÏÄÅÊÍÕÊÅ ÊÁËÉÅËÏÌ×ÉÅË ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉ ÃÚÙ ÄÂÁÎÉÁ Ï ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏȠ ×ÙËÒÅÓ ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁ 4/0 ΣΡ ÄÚÉÁčÁď ÐÏÄÅÊÍÏ×ÁnycÈ ÐÒÚÅÚ ÆÉÒÍö ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉ

*ÁËÉÅ ÁËÃÊÅ Ⱦ ÉÎÉÃÊÁÔÙ×Ù Ⱦ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÐÏÄÅÊÍÕÊÅ 4×ÏÊÁ ÆÉÒÍÁ ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉȩɕ

45

41

27

23

21

+ÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅ Ú ÅÎÅÒÇÏÏÓÚÃÚöÄÎÙÃÈ
ŀÁÒĕ×ÅË

5ÍÉÅÓÚÃÚÁÎÉÅ ÐÏÊÅÍÎÉËĕ× ÄÏ ÓÅÇÒÅÇÁÃÊÉ
ĢÍÉÅÃÉȟ  ËÏÍÐÏÓÔÏ×ÎÉËĕ×

:ÁËÕÐ ÅÎÅÒÇÏÏÓÚÃÚöÄÎÅÇÏ ÓÐÒÚöÔÕ
elektronicznego A+/A++/A+++

5ÍÉÅÓÚÃÚÁÎÉÅ ÒÏĢÌÉÎ ÎÁ ÔÅÒÅÎÉÅ ÆÉÒÍÙ Ⱦ
ÂÉÕÒÁ ÌÕÂ ÓÔ×ÏÒÚÅÎÉÅ ÔÅÒÅÎĕ× ÚÉÅÌÏÎÙÃÈ
ÚÇÏÄÎÉÅ Ú ÚÁÓÁÄÁÍÉ ÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÅÇÏ

rozwoju

-ÏÎÔÁŀ ÆÉÌÔÒĕ× ÄÏ ×ÏÄÙ × ÃÅÌÕ
ograniczenia plastikowych butelek

20

18

18

17

17

$ÉÇÉÔÁÌÉÚÁÃÊÁ Ȥ ÐÒÚÅÊĢÃÉÅ × ×ÉöËÓÚÏĢÃÉ ÌÕÂ
ÃÁčÏĢÃÉ ÎÁ ÄÏËÕÍÅÎÔÙ ÅÌÅËÔÒÏÎÉÃÚÎÅȟ

zamiast papierowych lub/i przeniesienie
ÐÒÏÃÅÓĕ× ÂÉÚÎÅÓÏ×ÙÃÈ ÄÏ ÃÈÍÕÒÙ ÄÁÎÙÃÈ

/ÐÔÙÍÁÌÉÚÁÃÊÁ ×ÙÄÁÊÎÏĢÃÉ ËÌÉÍÁÔÙÚÁÃÊÉ É
ËÏÍÆÏÒÔÕ ÔÅÒÍÉÃÚÎÅÇÏ ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×

7ÙËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅ ÒÏÚ×ÉäÚÁď ÆÏÔÏ×ÏÌÔÁÉÃÚÎÙÃÈ
do pozyskiwania energii

-ÏÎÔÁŀ ÓÕÓÚÁÒÅË ÄÏ ÒäË Ⱦ ÁÕÔÏÍÁÔĕ× Ú
ÄÅÚÙÎÆÅËÏ×ÁÎÙÍ ÒöÃÚÎÉËÁÍÉȟ ÚÁÍÉÁÓÔ

ÒöÃÚÎÉËĕ× ÐÁÐÉÅÒÏ×ÙÃÈ

:ÁÃÈöÃÁÎÉÅ ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ× ÄÏ ËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÁ Ú
ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈ ÆÏÒÍ ÐÒÚÅÍÉÅÓÚÃÚÁÎÉÁ ÓÉö ÎÐȢ

ÒÏ×ÅÒĕ×ȟ ÔÒÁÎÓÐÏÒÔÕ ÚÂÉÏÒÏ×ÅÇÏ
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Dane w %
*Pytanie wielokrotnego wyboru, N=745, pytanie zadawane ÏÓÏÂÏÍ ÍÁÊäÃÙÍ ÓÔÁčä ÐÒÁÃöȟ Óä ×ÓÐĕč×čÁĢÃÉÃÉÅÌÁÍÉ ÆÉÒÍȟ ÐÒÏ×ÁÄÚä ×čÁÓÎä ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÇÏÓÐÏÄÁÒÃÚä ÌÕÂ ÐÒÁÃÕÊä ÄÏÒÙ×ÃÚÏȟ ËÔĕÒÙÃÈfirma 
ÐÏÄÅÊÍÕÊÅ ÊÁËÉÅËÏÌ×ÉÅË ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉ ÃÚÙ ÄÂÁÎÉÁ Ï ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏȠ ×ÙËÒÅÓ ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉȟ ËÔĕÒÅ ÎÉÅ ÚÎÁÌÁÚčÙsiö × 4/0 ΣΡ ÄÚÉÁčÁď ÐÏÄÅÊÍÏ×ÁÎÙÃÈ ÐÒÚÅÚ ÆÉÒÍö ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉ

*ÁËÉÅ ÁËÃÊÅ Ⱦ ÉÎÉÃÊÁÔÙ×Ù Ⱦ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÐÏÄÅÊÍÕÊÅ 4×ÏÊÁ ÆÉÒÍÁ ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÅËÏÌÏÇÉÉȩɕ

14

13

12

12

12

9

9

!ÎÇÁŀÏ×ÁÎÉÅ ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ× ÄÏ ÄÚÉÁčÁď
ÐÒÏÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈ ÎÐȢ ÓÐÒÚäÔÁÎÉÅ ÌÁÓÕȟ ÓÁÄÚÅÎÉÅ

ÒÏĢÌÉÎ ÉÔÄȢ

:ÁÉÎÓÔÁÌÏ×ÁÎÉÅ ÉÎÔÅÌÉÇÅÎÔÎÅÇÏ ÓÙÓÔÅÍÕ ÚÁÒÚäÄÚÁÎÉÁ
ÅÎÅÒÇÉä

3ÔÏÓÏ×ÁÎÉÅ ÒÏÚ×ÉäÚÁď × ÚÁËÒÅÓÉÅ ÐÏÐÒÁ×Ù
cyrkulacji powietrza (np. wentylacja naturalna,

systemy DCV)

0ÒÏ×ÁÄÚÅÎÉÅ ÍÎÉÅÊÓÚÙÃÈ ÍÁÇÁÚÙÎĕ×ȟ
ÄÏËÏÎÙ×ÁÎÉÅ ÚÁÍĕ×ÉÅď ÔÙÌËÏ ×ÔÅÄÙȟ ËÉÅÄÙ ÊÅÓÔ ÔÏ

konieczne

-ÏÎÔÁŀ ÕÒÚäÄÚÅď ÄÏ ÒÅÃÙÒËÕÌÁÃÊÉ ×ÏÄÙ

7ÄÒÏŀÏÎÙ ÐÒÏÇÒÁÍ  ÉÎÎÏ×ÁÃÊÉ ÐÒÏÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈ

7ÙÐÏÓÁŀÅÎÉÅ ÐÒÚÅÓÔÒÚÅÎÉ × ÓÐÒÚöÔȾÍÅÂÌÅȟ ËÔĕÒÅ
ÚÏÓÔÁčÙ ×ÙËÏÎÁÎÅ Ú ÍÁÔÅÒÉÁčĕ× ÐÏÃÈÏÄÚäÃÙÃÈ Ú

ÏÄÎÁ×ÉÁÌÎÙÃÈ ľÒĕÄÅč

8

8

7

7

7

6

1

$ÏÓÔöÐ ÄÏ ÓÔÁÃÊÉ čÁÄÏ×ÁÎÉÁ ÐÏÊÁÚÄĕ×
elektrycznych

0ÒÏ×ÁÄÚÅÎÉÅ ÄÌÁ  ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×
×ÁÒÓÚÔÁÔĕ×ȾÓÚËÏÌÅďȾ×ÅÂÉÎÁÒĕ× Ï ÔÅÍÁÔÙÃÅ

proekologicznej

&ÕÎËÃÊÏÎÏ×ÁÎÉÅ ÚÅÓÐÏčÕ ÌÕÂ ÄÚÉÁčÕ ÄÓȢ
ÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÅÇÏ ÒÏÚ×ÏÊÕ ÆÉÒÍÙ

Zapewnienie pracownikom
×ÅÇÅÔÁÒÉÁďÓËÉÃÈȾ×ÅÇÁďÓËÉÃÈ ÐÏÓÉčËĕ×

3ÔÏÓÏ×ÁÎÉÅ ÓÙÓÔÅÍĕ× ÁËÕÓÔÙÃÚÎÙÃÈȟ ËÔĕÒÅ
ÚÁÐÅ×ÎÉÁÊä ËÏÍÆÏÒÔ ×Å×ÎäÔÒÚ ÂÕÄÙÎËÕ

'ÒÁÎÔÙ ÄÌÁ ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ× ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÄÚÉÁčÁď
proekologicznych

Inne



EKOLOGIA W MIEJSCU PRACY ɀCERTYFIKATY 

Dane w %, Pomiar V, N=1500
*Pytanie wielokrotnego wyboru

16

11

10

9

8

8

8

6

6

6

6

4

64

Certyfikat LEED

Certyfikat WELL

Certyfikat EcoBuild 9001

ESG

Certyfikat Smartscore

CSR

Certyfikat HQE

Certyfikat BREEAM

Certyfikat WiredScore

Certyfikat SupraBuild

Certyfikat DGNB

FOOMi

.ÉÅ ÚÎÁÍ ŀÁÄÎÅÇÏ Ú ÐÏ×ÙŀÓÚÙÃÈ

ɕ+ÔĕÒÅ Ú ÐÏÎÉŀÓÚÙÃÈ ÐÏÊöç Óä 0ÁÎÕɉÉɊ ÚÎÁÊÏÍÅȩ 

Wyniki badania×ÓËÁÚÕÊäȟŀÅ64%ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×nie zna ŀÁÄÎÅÇÏterminu i ÐÏÊöÃÉÁ

Ú×ÉäÚÁÎÅÇÏzeÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÙÍrozwojem iÅËÏÌÏÇÉä. Termin CSRczy ESGÆÕÎËÃÊÏÎÕÊä

ÊÕŀod wielu lat iÓäÐÏÄÓÔÁ×äw budowaniu strategii organizacjiÕ×ÚÇÌöÄÎÉÁÊäÃÅÊaspekty

ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ×Å. Nawet w przypadkutak szablonowychÔÅÒÍÉÎĕ×ȟbadanie×ÙËÁÚÕÊöȟŀÅ

Óäone znanetylko 10%badanym.

Uzyskaneinformacjez analizyEKObarometruÓäzatemÎÉÅÐÏËÏÊäÃÅiÓÙÇÎÁÌÉÚÕÊäistotne

wyzwania w zakresie budowania Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉekologicznej w miejscu pracy wielu

organizacji.

Czynyi ÄÚÉÁčÁÎÉÁÓä×ÁŀÎÉÅÊÓÚÅÎÉŀÓčÏ×Á. Jestemzdania,ŀÅzrozumienieterminologii i

ÐÏÊöçÚ×ÉäÚÁÎÙÃÈz ekorozwojem jest kluczowe dla skutecznego ÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎÉÁ

ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×w inicjatywy proekologicznew organizacji. Dlatego×ÁŀÎÅjest, aby firmy

aktywnie ÐÒÏÍÏ×ÁčÙËÕÌÔÕÒöÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÅÇÏrozwoju i ekologiczneÐÏÄÅÊĢÃÉÅdo

biznesu.

"ÁÒÔÏÓÚ +ÏÚÉÅč

#ÚčÏÎÅË :ÁÒÚäÄÕ NuvaluPolska
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SEGMENTACJA ɀ0/-)!2 %+/ /3/"/7/¡#)

W kolejnym pomiarzeEKObarometrunieÍÏÇčÏÚÁÂÒÁËÎäçanalizysegmentacyjnejpolskiegoÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Á. GrupaEko Zagubionych, podobnie jak w

poprzednim pomiarze,pozostaje najliczniejszymsegmentem×ÙÒĕŀÎÉÏÎÙÍw badaniu, jejÕÄÚÉÁčnieznacznie×ÚÒĕÓč(28%-> 32%).$ÏÂÒä×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉä

jest,ŀÅnajbardziejĢ×ÉÁÄÏÍÁw kwestiachĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ×ÙÃÈgrupa Eko%ÎÔÕÚÊÁÓÔĕ×jest niewiele mniej liczna,i×ÙÒÁľÎÉÅÚ×ÉöËÓÚÙčÁÓÉöw ÃÉäÇÕostatniego roku (22%-> 31%).3äto

osoby×ÙËÁÚÕÊäÃÅÓÉözrozumieniemÎÁÊ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÙÃÈ×ÙÚ×Áďekologicznych,ÓÔÁÒÁÊäÃÅÓÉöÍÉÅçpozytywny ×ÐčÙ×ÚÁÒĕ×ÎÏpoprzez indywidualne wybory konsumenckie,jak i

×ÐčÙ×ÁÎÉÅna innychw celuÚ×ÉöËÓÚÁÎÉÁichĢ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉȟaÔÁËŀÅÒÏÚÕÍÉÅÊäÃÅÐÏÔÒÚÅÂöwprowadzaniasystemowychÒÏÚ×ÉäÚÁďw skalimakro. WartoÒĕ×ÎÉÅŀÏÄÎÏÔÏ×ÁçȟŀÅjest

to segmentzÎÁÊ×ÉöËÓÚÙÍÕÄÚÉÁčÅÍkobiet (60%).

Drugim najbardziejproekologicznymsegmentempo Eko EntuzjastachÓäEko Troskliwi. IchÕÄÚÉÁčminimalnieÚÍÁÌÁčw ÐÏÒĕ×ÎÁÎÉÕdoÚÅÓÚčÅÇÏroku, ale nadalÓÔÁÎÏ×ÉäÉÓÔÏÔÎä

ÃÚöĢç0ÏÌÁËĕ×(27%). Osoby z tej grupy selektywnieÐÏÄÃÈÏÄÚädo kwestii ochrony ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁɀÐÏÄÅÊÍÕÊäindywidualne, pragmatyczneÄÚÉÁčÁÎÉÁproekologiczne takie jak

ÏÓÚÃÚöÄÚÁÎÉÅwody i energii,aleÓämniejÃÈöÔÎÅdo ponoszeniaËÏÓÚÔĕ×Ģ×ÉÁÄÏÍÙÃÈekologiczniedecyzji,takich jak kupowanieÕÂÒÁďwykonanychzÍÁÔÅÒÉÁčĕ×ekologicznychczy

rezygnacjaz jedzeniaÍÉöÓÁȟmimoŀÅÓäÐÒÚÅÊöÃÉstanemĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁiÄÏÓÔÒÚÅÇÁÊäËÏÎÉÅÃÚÎÏĢçÄÚÉÁčÁÎÉÁna rzeczjego ochrony.7ÙËÁÚÕÊäÓÉöÔÅŀÄÕŀÙÍsceptycyzmemw stosunku

do firm×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊäÃÙÃÈtemat ekologii w swoichreklamach.

PozytywnymÓÙÇÎÁčÅÍjest zmniejszenieÓÉöwÃÉäÇÕostatniego roku segmentuEko+ÒÙÔÙËĕ×(23%-> 10%). Mimo to ÐÏÚÏÓÔÁÊäoniÇÒÕÐäsilnienegatywnieÎÁÓÔÁ×ÉÏÎädo wszelkich

ÁÓÐÅËÔĕ×ekologiiɀnieÐÒÚÅÊÍÕÊäÓÉöstanemĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁȟani nie×ÉÄÚäÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁdla zdrowia ludzi jakie niesie zaÓÏÂäsmog orazÓÐÒÚÅÃÉ×ÉÁÊäÓÉöwprowadzaniu regulacji i

proekologicznychÒÏÚ×ÉäÚÁďw ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ×ÁÃÈ.7ÙËÁÚÕÊäÓÉÌÎäÎÉÅÃÈöçdo ekomarketingu, irytuje ich podnoszeniekwestii proekologicznychw przestrzenipublicznej iÃÚöĢÃÉÅÊ

ÎÉŀÐÏÚÏÓÔÁčÅgrupyÏÄÍÁ×ÉÁÊäkupowaniaÐÒÏÄÕËÔĕ×w ekologicznychopakowaniachi produkowanychz przyjaznychĢÒÏÄÏ×ÉÓËÕÍÁÔÅÒÉÁčĕ×.

Istotnym problemem jest znacznyÕÄÚÉÁčsegmentu Eko Zagubionych i jego wzrost w ÐÏÒĕ×ÎÁÎÉÕdo ÚÅÓÚčÅÇÏroku.3äto osoby,ËÔĕÒÙÍochronaĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁjestÏÂÏÊöÔÎÁȟnie

ÐÒÚÅÊÍÕÊäÓÉözagadnieniamiekologicznymii dokonywanieĢ×ÉÁÄÏÍÙÃÈ×ÙÂÏÒĕ×konsumenckich. Nawet w przypadkupragmatycznychdecyzji i podstawowychÄÚÉÁčÁďȟtakich jak

korzystaniezÅÎÅÒÇÏÏÓÚÃÚöÄÎÙÃÈŀÁÒĕ×ÅËȟÏÓÚÃÚöÄÚÁÎÉÅwody i segregacjaĢÍÉÅÃÉȟ×ÙËÁÚÕÊäÓÉöÎÉŀÓÚÙÍÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎÉÅÍÎÉŀEkoKrytycy..ÉÅÐÏËÏÊäÃÙjest w tej grupie znacznie

×ÙŀÓÚÙÕÄÚÉÁčÏÓĕÂw wieku 35-44 lat ɀÓäto osobyËÔĕÒÙÍtrudno ÂöÄÚÉÅÚÍÉÅÎÉçnawykiÕËÓÚÔÁčÔÏ×ÁÎÅkonsumpcjonistycznymstylemŀÙÃÉÁȟÊÅÄÎÏÃÚÅĢÎÉÅÃÚöĢÃÉÅÊÎÉŀÍčÏÄÚÉ

ÚÁÊÍÕÊäkierowniczestanowiskawÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ×ÁÃÈȟprzezcoÍÁÊä×ÐčÙ×naËÓÚÔÁčÔÏ×ÁÎÉÅpolitykiĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ×ÅÊi wprowadzanieproekologicznychÒÏÚ×ÉäÚÁď.

-ÉÃÈÁč 7ÉÌËÏ×ÉÅÃËÉ
Senior Researcher
SW RESEARCH



Badani z tego segmentu nie 
ÁÎÇÁŀÕÊä ÓÉö ÐÒÚÅÓÁÄÎÉÅ × 
ÔÅÍÁÔÙËö ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎäȟÓÔÁÒÁÊä 
ÓÉö ŀÙç ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÉÅȟ ÁÌÅ ÎÉÅ 
ÐÏĢ×ÉöÃÁÊä ÓÉö ÔÅÍÕ ×ÐÅčÎÉ. 
Ich zachowania pro-
ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ×ÅÍÁÊä 
pragmatyczny charakter i 
ÐÏÚÁ ÐÏÚÙÔÙ×ÎÙÍ ×ÐčÙ×ÅÍ 
ÎÁ ÏÔÏÃÚÅÎÉÅ ÐÏÚ×ÁÌÁÊä %ËÏ 
4ÒÏÓËÌÉ×ÙÍ ÕÚÙÓËÁç ËÏÒÚÙĢÃÉ 
ÔÁËÉÅ ÊÁË ÃÈÏçÂÙ ÏÓÚÃÚöÄÎÏĢç 
ÐÉÅÎÉöÄÚÙȢ

/ÓÏÂÙ ÎÁÌÅŀäÃÅ ÄÏ ÔÅÇÏ 
segmentu prawdziwie 
ÉÎÔÅÒÅÓÕÊä ÓÉö ÅËÏÌÏÇÉäȟ 
ËÔĕÒÁjest wpisana w ich 
ÓÙÓÔÅÍ ×ÁÒÔÏĢÃÉȢ 0ÒÚÅÊÁ×ÉÁ ÓÉö 
to poprzez codzienne 
ÃÚÙÎÎÏĢÃÉ ÔÁËÉÅ ÊÁË ÓÅÇÒÅÇÁÃÊÁ 
ĢÍÉÅÃÉ ÃÚÙÏÓÚÃÚöÄÚÁÎÉÅ 
Ģ×ÉÁÔčÁȟ Á ÉÃÈ ÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎÉÅ 
× ÔÅÍÁÔÙËö ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎä 
ÄÏÔÙÃÚÙ ÔÅŀ ÓÚÅÒÓÚÅÇÏ 
ÓÐÅËÔÒÕÍ Ú×ÉäÚÁÎÅÇÏ ÚÅ 
ĢÌÅÄÚÅÎÉÅÍ ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉ É 
informacji ekologicznych, 
ËÔĕÒÅ ÃÈöÔÎÉÅ ÐÒÚÅËÁÚÕÊä ÄÁÌÅÊ 
ÐÏĢÒĕÄ Ó×ÏÉÃÈ ÂÌÉÓËÉÃÈȢ

Osoby Zagubione ÎÉÅ ÍÁÊä 
×ÙÒÏÂÉÏÎÙÃÈ ÎÁ×ÙËĕ× 
ekologicznych,takich jak 
ÏÓÚÃÚöÄÚÁÎÉÅ ×ÏÄÙ 
czykorzystanie 
z wielorazowych toreb 
nazakupy. .ÉÅ ×ÙËÁÚÕÊä 
ÎÅÇÁÔÙ×ÎÅÇÏ ÐÏÄÅÊĢÃÉÁ 
do ekologii, leczw×ÉöËÓÚÏĢÃÉ 
ÐÒÚÅÊÁ×ÉÁÊä ÂÉÅÒÎÏĢç ×swoich 
ÄÚÉÁčÁÎÉÁÃÈ Épostawach.

%ËÏ +ÒÙÔÙËĕ× 
charakteryzujeÓÃÅÐÔÙÃÚÎÏĢçd
o zielonej komunikacji 
ÍÅÄÉÁÌÎÅÊȟ ËÔĕÒÁ ÒÏÚÓÚÅÒÚÙčÁ 
ÓÉö ÄÏ ÏÇĕÌÎÉÅ ÐÏÊÍÏ×ÁÎÅÊ 
ÅËÏÌÏÇÉÉȢ 7äÔÐÉäȟ ÁÂÙ ÏÂÅÃÎÙ 
ÓÔÁÎ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ ÓÔÁÎÏ×Éč 
ÒÅÁÌÎÙ ÐÒÏÂÌÅÍȟ Õ×ÁŀÁÊäÃȟ ŀÅ 
jest to sztucznie rozdmuchany 
ÔÅÍÁÔȢ 7ÙËÏÎÕÊä ÃÚÙÎÎÏĢÃÉ 
pro-ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅ ÔÙÌËÏȟ ÊÅĢÌÉ 
×Éäŀä ÓÉö Ú pragmatycznymi 
ËÏÒÚÙĢÃÉÁÍÉ ÌÕÂ Óä ×ÙÍÁÇÁÎÅ 
ÐÒÚÅÚ ÏÄÇĕÒÎÅ ÒÅÇÕÌÁÃÊÅȢ

Eko Troskliwi %ËÏ %ÎÔÕÚÊÁĢÃÉ Eko Zagubieni Eko Krytycy 

%+/ /3/"/7/¡#) - podsumowanie

27% 31% 32% 10%



Troskliwi %ÎÔÕÚÊÁĢÃÉ Zagubieni Krytycy

%+/ /3/"/7/¡#) ɀdynamika

28

40

40

28

27

Pomiar I
[N=1476]

Pomiar II
[N=1515]

Pomiar III
[N=1583]

Pomiar IV
[N=1583]

Pomiar V
[N=1398]

31

24

33

22

31

Pomiar I
[N=1476]

Pomiar II
[N=1515]

Pomiar III
[N=1583]

Pomiar IV
[N=1583]

Pomiar V
[N=1398]

26

20

12

28

32

Pomiar I
[N=1476]

Pomiar II
[N=1515]

Pomiar III
[N=1583]

Pomiar IV
[N=1583]

Pomiar V
[N=1398]

15

16

15

23

10

Pomiar I
[N=1476]

Pomiar II
[N=1515]

Pomiar III
[N=1583]

Pomiar IV
[N=1583]

Pomiar V
[N=1398]

$ÁÎÅ × ϷȢ 3ÔÒÕËÔÕÒÁ ÓÅÇÍÅÎÔĕ× Ú ÐÏÍÉÁÒĕ× )-)6 ÚÏÓÔÁčÁ ×ÙÓÔÁÎÄÁÒÙÚÏ×ÁÎÁ ×ÚÇÌöÄÅÍ ÐÏÄÚÉÁčÕ ÎÁ Φ ÓÅÇÍÅÎÔÙ ÕÚÙÓËÁÎÅÇÏ × ÐÏÍÉÁÒÚÅ 6



7ÉÅĢ Miasto < 100 tys.

Miasto 100-500 tys. Miasto > 500 tys.

40 32 17 1151 49

Kobiety -öŀÃÚÙľÎÉ

%+/ /3/"/7/¡#) ɀdemografia
0čÅç

Troskliwi
N=381

%ÎÔÕÚÊÁĢÃÉ
N=435

Zagubieni
N=443

Krytycy
N=139

Dane w %

Klasa zamieszkania

60 40

53 47

36 64

34 35 17 14

40 32 17 11

42 26 16 17

51

51

42

51

¡ÒÅÄÎÉÁ

/ÇĕčÅÍ
N= 1500

39 32 16 1252 48

18-24 25-34 35-44

45-54 55-64 65+

6 13 19 15 19 28

Wiek

7 14 16 15 19 29

12 22 27 19 8 13

8 14 20 9 20 29

8 17 20 16 16 23 48



46

39

33

24

20

3ÔÁÒÁÍ ÓÉö ×ÙÂÉÅÒÁç ŀÙ×ÎÏĢç
ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎä

#ÚöÓÔÏ ÒÏÚÍÁ×ÉÁÍ Ú ÍÏÊä ÒÏÄÚÉÎä É
znajomymi na tematy ekologiczne i

ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ×Å

 /ÄÃÚÕ×ÁÍ ÐÒÅÓÊö ÓÐÏčÅÃÚÎäȟ ŀÅÂÙ ÂÙç
ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÍȾä

/ÂÅÃÎÉÅ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÎÉŀ ËÉÅÄÙĢ ÉÒÙÔÕÊä ÍÎÉÅ
reklamy z elementami ekologicznymi

7ÙËÏÎÕÊö ÃÚÙÎÎÏĢÃÉ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅ ÔÙÌËÏ
ÚÅ ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÏÄÇĕÒÎÅ ÒÅÇÕÌÁÃÊÅ

%+/ /3/"/7/¡#) ɀpostawy i zachowania

1 33 -21 -40

-3 28 -16 -29

7 1 -10 8

12 -19 -10 59

1 -12 5 22

/ÇĕčÅÍ ɍ.Ͼ1398]

$ÁÎÅ ÄÌÁ /ÇĕčÕ × Ϸȟ ÓËÕÍÕÌÏ×ÁÎÁ ×ÁÒÔÏĢç ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ 2ÁÃÚÅÊ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍ É :ÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍȟ ÒĕŀÎÉÃÁ ÄÌÁ ÓÅÇÍÅÎÔĕ× ×ÚÇÌöÄÅÍ /ÇĕčÕ

Troskliwi
N= 381

%ÎÔÕÚÊÁĢÃÉ
N=435

Zagubieni
N= 443

Krytycy
N=139



9 13 -12 -26

3 24 -14 -39

9 21 -23 -17

3 29 -19 -42

84

73

64

63

3ÍÏÇ ÊÅÓÔ ÐÏ×ÁŀÎÙÍ ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÅÍ ÄÌÁ
zdrowia ludzi

/ÂÅÃÎÙ ÓÔÁÎ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ ÓÔÁÎÏ×É ÉÓÔÏÔÎÙ
ÐÒÏÂÌÅÍ ÄÚÉÓÉÅÊÓÚÙÃÈ ÃÚÁÓĕ×

$ÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÄÕŀÙÃÈ ÐÏÄÍÉÏÔĕ×
ÇÏÓÐÏÄÁÒÃÚÙÃÈ ÐÏ×ÉÎÎÁ ÚÏÓÔÁç ÏÂÊöÔÁ
proekologicznymi regulacjami, bo to te
ÆÉÒÍÙ Óä ÎÁÊÂÁÒÄÚÉÅÊ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉÁÌÎÅ ÚÁ

ÄÅÇÒÁÄÁÃÊö ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ

0ÒÁÃÏÄÁ×ÃÙ ÐÏ×ÉÎÎÉ ×ÐÒÏ×ÁÄÚÁç ÐÒÏ
ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅ ÒÏÚ×ÉäÚÁÎÉÁ × Ó×ÏÉÃÈ

firmach

$ÁÎÅ ÄÌÁ /ÇĕčÕ × Ϸȟ ÓËÕÍÕÌÏ×ÁÎÁ ×ÁÒÔÏĢç ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ 2ÁÃÚÅÊ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍ É :ÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍȟ ÒĕŀÎÉÃÁ ÄÌÁ ÓÅÇÍÅÎÔĕ× ×ÚÇÌöÄÅÍ /ÇĕčÕ

/ÇĕčÅÍ ɍ.Ͼ1398]

%+/ /3/"/7/¡#) ɀÐÒÚÅËÏÎÁÎÉÁ É ÐÏÇÌäÄÙ 

Troskliwi
N=381

%ÎÔÕÚÊÁĢÃÉ
N=435

Zagubieni
N=443

Krytycy
N=139



%+/ /3/"/7/¡#) ɀcodzienna rutyna

8 10 -16 -5

11 11 -16 -12

8 13 -18 -5

10 13 -18 -11

9 18 -16 -31

88

86

86

84

70

:Á×ÓÚÅ ÐÏ ×ÙÊĢÃÉÕ Ú ÐÏÍÉÅÓÚÃÚÅÎÉÁ
ÇÁÓÚö Ģ×ÉÁÔčÏ

2ÅÇÕÌÁÒÎÉÅ ÓÅÇÒÅÇÕÊö ĢÍÉÅÃÉ

#ÈÏÄÚö ÄÏ ÓËÌÅÐĕ× Ú ×čÁÓÎÙÍÉ ÓÉÁÔËÁÍÉ
na zakupy

3ÔÁÒÁÍ ÓÉö ÐÒÚÙ ËÁŀÄÅÊ ÏËÁÚÊÉ ÏÓÚÃÚöÄÚÁç
×ÏÄö

7ÙÂÉÅÒÁÍ ÂÒÁÎÉÅ ÐÒÙÓÚÎÉÃÁ ÎÉŀ ÂÒÁÎÉÅ
ËäÐÉÅÌÉ × ×ÁÎÎÉÅȟ ÐÏÎÉÅ×Áŀ ×ÔÅÄÙ

ÚÕŀÙ×ÁÍ ÍÎÉÅÊ ×ÏÄÙ

$ÁÎÅ ÄÌÁ /ÇĕčÕ × Ϸȟ ÓËÕÍÕÌÏ×ÁÎÁ ×ÁÒÔÏĢç ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ 2ÁÃÚÅÊ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍ É :ÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍȟ ÒĕŀÎÉÃÁ ÄÌÁ ÓÅÇÍÅÎÔĕ× ×ÚÇÌöÄÅÍ /ÇĕčÕ

Troskliwi
N=381

%ÎÔÕÚÊÁĢÃÉ
N=435

Zagubieni
N=443

/ÇĕčÅÍ ɍ.Ͼ1398] Krytycy
N=139



85

50

42

32

*ÅĢÌÉ ÍÁÍ ×ÙÂĕÒȟ ÔÏ ËÕÐÕÊö
ÅÎÅÒÇÏÏÓÚÃÚöÄÎÅ ŀÁÒĕ×ËÉ ,%$ȤÏ×Å

*ÅĢÌÉ ÍÏÇöȟ  ÔÏ ÃÈöÔÎÉÅÊ ËÕÐÉö ÐÒÏÄÕËÔȟ
ËÔĕÒÙ ÍÁ ÃÅÒÔÙÆÉËÁÔ ÂÉÏ

0ÏÄÃÚÁÓ ÚÁËÕÐÕ Ú×ÒÁÃÁÍ Õ×ÁÇö ÎÁ ÔÏȟ
czy opakowanie jest ekologiczne

:ÁÐčÁÃÉčȾÁȾÂÙÍ ×ÉöÃÅÊ ÚÁ ÏÄÚÉÅŀ É ÏÂÕ×ÉÅ
×ÙËÏÎÁÎÅ Ú ÍÁÔÅÒÉÁčĕ× ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈȟ

wytworzonych bez uszczerbku na
przyrodzie

7 12 -15 -11

-4 35 -17 -43

-3 35 -18 -40

-5 27 -12 -32

$ÁÎÅ ÄÌÁ /ÇĕčÕ × Ϸȟ ÓËÕÍÕÌÏ×ÁÎÁ ×ÁÒÔÏĢç ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ 2ÁÃÚÅÊ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍ É :ÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍȟ ÒĕŀÎÉÃÁ ÄÌÁ ÓÅÇÍÅÎÔĕ× ×ÚÇÌöÄÅÍ /ÇĕčÕ

Troskliwi
N= 381

%ÎÔÕÚÊÁĢÃÉ
N=435

Zagubieni
N=443

/ÇĕčÅÍ ɍ.Ͼ1398]

%+/ /3/"/7/¡#) ɀdecyzje zakupowe

Krytycy
N=139



51

46

32

20

19

*ÅÓÔ ÚÁ ÍÁčÏ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ Ï ÐÒÏÄÕËÔÁÃÈȟ
ŀÅÂÙÍ ÍĕÇčȾÍÏÇčÁ ÓÔ×ÉÅÒÄÚÉç ÃÚÙ
ÐÒÏÄÕËÔ ÂÙč ×ÙËÏÎÁÎÙ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÉÅ

 &ÉÒÍÙ ÐÒÚÅÓÁÄÎÉÅ ÕŀÙ×ÁÊä ÅËÏÌÏÇÉÉ ×
swoich kampaniach

$ÚÉÓÉÅÊÓÚÅ ÒÅËÌÁÍÙ Óä ÐÅčÎÅ ÚÂöÄÎÙÃÈ
ÔÒÅĢÃÉ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈ

.ÉÅ ÊÅÓÔÅÍ ÐÅ×ÎÙȾÁ ÊÁËÉÅ ÃÚÙÎÎÏĢÃÉ
ÍĕÇčÂÙÍȾÍÏÇčÁÂÙ ÒÏÂÉçȟ ŀÅÂÙ ŀÙç

ekologicznie

 #ÚöÓÔÏ ÎÉÅ ×ÉÅÍȟ ÄÏ ËÔĕÒÅÇÏ ÐÏÊÅÍÎÉËÁ
ÍÁÍ ×ÙÒÚÕÃÉç ĢÍÉÅÃÉ

$ÁÎÅ ÄÌÁ /ÇĕčÕ × Ϸȟ ÓËÕÍÕÌÏ×ÁÎÁ ×ÁÒÔÏĢç ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ 2ÁÃÚÅÊ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍ É :ÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍȟ ÒĕŀÎÉÃÁ ÄÌÁ ÓÅÇÍÅÎÔĕ× ×ÚÇÌöÄÅÍ /ÇĕčÕ

/ÇĕčÅÍ ɍ.Ͼ1398]

%+/ /3/"/7/¡#) ɀkomunikacja marketingowa

12 5 -16 3

26 -21 -17 48

22 -24 -11 51

5 -7 2 4

2 -10 7 6

Troskliwi
N=381

%ÎÔÕÚÊÁĢÃÉ
N=435

Zagubieni
N= 443

Krytycy
N=139



9 15 -17 -16

-1 28 -17 -30

-6 12 -2 -14

-2 2 2 -7

77

50

17

9

Korzystam z wielorazowych toreb na
warzywa i owoce

: ÃÈöÃÉä ÒÏÂÉčȾÁȾÂÙÍ ÚÁËÕÐÙ × ÔÚ×Ȣ
ÓËÌÅÐÁÃÈ ÂÅÚ ÏÐÁËÏ×Áď

2ÅÚÙÇÎÕÊö ÚÅ ÓÐÏŀÙ×ÁÎÉÁ ÍÉöÓÁ ÚÅ
×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÔÏȟ ŀÅ ÈÏÄÏ×ÌÁ Ú×ÉÅÒÚäÔ ÊÅÓÔ

nieekologiczna

.ÉÅ ÃÈÏÄÚö ÄÏ ÔÙÃÈ ÌÏËÁÌÉȟ ËÔĕÒÅ ÎÉÅ ÍÁÊä
ÂÉÏȤÃÅÒÔÙÆÉËÁÔĕ×

$ÁÎÅ ÄÌÁ /ÇĕčÕ × Ϸȟ ÓËÕÍÕÌÏ×ÁÎÁ ×ÁÒÔÏĢç ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ 2ÁÃÚÅÊ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍ É :ÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍȟ ÒĕŀÎÉÃÁ ÄÌÁ ÓÅÇÍÅÎÔĕ× ×ÚÇÌöÄÅÍ /ÇĕčÕ

/ÇĕčÅÍ ɍ.Ͼ1398]

%+/ /3/"/7/¡#) ɀÄÅËÌÁÒÁÃÊÅ × ËÉÅÒÕÎËÕ ÂÙÃÉÁ ȵekoȱ 

Troskliwi
N= 381

%ÎÔÕÚÊÁĢÃÉ
N=435

Zagubieni
N= 443

Krytycy
N=139



ZMIANY W POSTAWACH 
EKOLOGICZNYCH 
0/,!+s7



Dane w %, Pomiar V, N=1500

+ÔĕÒÅ Ú ÐÏÎÉŀÓÚÙÃÈ ÄÚÉÁčÁď ×ÐÒÏ×ÁÄÚÉčɉÁɊ 0ÁÎɉÉɊ ÄÏ Ó×ÏÊÅÇÏ ŀÙÃÉÁ × ÃÉäÇÕ ÏÓÔÁÔÎÉÅÇÏ ÒÏËÕ ÌÕÂ ÚÁÍÉÅÒÚÁ 0ÁÎɉÉɊ ×ÐÒÏ×ÁÄÚÉç × ÎÁÊbliŀÓÚÙÍ ÃÚÁÓÉÅȩ 

84

83

78

75

74

66

64

58

11

11

17

17

16

21

21

23

6

6

6

7

11

13

15

19

3ÅÇÒÅÇÕÊö ĢÍÉÅÃÉ

7ÙčäÃÚÁÍ Ģ×ÉÁÔčÏ É ÎÉÅÕŀÙ×ÁÎÅ ÓÐÒÚöÔÙȟ  ÇÄÙ
×ÙÃÈÏÄÚö Ú ÄÏÍÕ

+ÕÐÕÊö ÐÒÏÄÕËÔÙ × ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÐÒÚÅÍÙĢÌÁÎÙ
ÓÐÏÓĕÂȟ ÁÂÙ ÉÃÈ ÎÉÅ ÍÁÒÎÏ×Áç

2ÅÇÕÌÁÒÎÉÅ ÐÒÚÅÇÌäÄÁÍ ÚÁÐÁÓÙ ÓÐÏŀÙ×ÃÚÅȟ
ËÔĕÒÅ ÍÁÍ × ÄÏÍÕȟ ÁÂÙ ÕÎÉËÎäç ËÕÐÏ×ÁÎÉÁ

ÐÒÏÄÕËÔĕ×ȟ ËÔĕÒÅ ÊÕŀ ÍÁÍ

+ÏÎÔÒÏÌÕÊö ÚÕŀÙÃÉÅ ÅÎÅÒÇÉÉ ɉÎÐȢ ÃÚöĢÃÉÅÊ
ÐÒÚÙÇÌäÄÁÍ ÓÉö ÒÁÃÈÕÎËÏÍ ÚÁ ÐÒäÄɊ

#ÚöĢÃÉÅÊ ÎÁÐÒÁ×ÉÁÍ ÚÅÐÓÕÔÅ ÒÚÅÃÚÙȟ ÚÁÍÉÁÓÔ
ËÕÐÏ×Áç ÎÏ×Å ɉÎÐȢ ÓÐÒÚöÔÙȟ ÕÂÒÁÎÉÁɊ

5ÓÚÃÚÅÌÎÉčÅÍɉÁÍɊ ÏËÎÁ

2ÏÂÉö ×ÉöËÓÚÅ ÚÁËÕÐÙ ÒÚÁÄÚÉÅÊȟ ÎÉŀ ÍÁčÅ
ÃÚöĢÃÉÅÊ

ZMIANY W POSTAWACH EKOLOGICZNYCH

ÊÕŀ ×ÐÒÏ×ÁÄÚÉčÅÍɉÁÍɊ ÄÏ ŀÙÃÉÁÚÁÍÉÅÒÚÁÍ ×ÐÒÏ×ÁÄÚÉçÎÉÅ ×ÐÒÏ×ÁÄÚÉčÅÍɉÁÍɊ É ÎÉÅ ÚÁÍÉÅÒÚÁÍ

56

56

54

43

41

38

31

25

32

22

25

28

21

26

33

32

12

21

21

29

37

37

36

43

:ÄÒÏ×ÉÅÊ ÓÉö ÏÄŀÙ×ÉÁÍ

#ÚöĢÃÉÅÊ ÊÅŀÄŀö ÎÁ ÒÏ×ÅÒÚÅȟ ÈÕÌÁÊÎÏÄÚÅ ÌÕÂ
ÃÈÏÄÚö ÎÁ ÐÉÅÃÈÏÔö

+ÏÒÚÙÓÔÁÍ Ú ÐÒÏÇÒÁÍĕ× %+/ ÐÏÄÃÚÁÓ
ÕŀÙ×ÁÎÉÁ ÚÍÙ×ÁÒËÉ ÌÕÂ ÐÒÁÌËÉ

7ÙÔ×ÁÒÚÁÍ ÎÁ ×čÁÓÎÅ ÐÏÔÒÚÅÂÙ ÎÉÅËÔĕÒÅ
ÐÒÏÄÕËÔÙȟ ËÔĕÒÅ ×ÃÚÅĢÎÉÅÊ ËÕÐÏ×ÁčÅÍɉÁÍɊ ×
ÓËÌÅÐÉÅ Ȥ ÎÐȢ ÃÈÌÅÂȟ ÚÉÏčÁȟ Ï×ÏÃÅȟ ×ÁÒÚÙ×ÁɊ

#ÚöĢÃÉÅÊ ËÏÒÚÙÓÔÁÍ Ú ËÏÍÕÎÉËÁÃÊÉ ÍÉÅÊÓËÉÅÊ

:ÂÉÅÒÁÍ É ×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊö ÄÅÓÚÃÚĕ×Ëöȟ ÁÂÙ
ÏÇÒÁÎÉÃÚÙç ÚÕŀÙÃÉÅ ×ÏÄÙ

+ÕÐÕÊö ÚÄÒÏ×ÓÚÅ ÄÌÁ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ ÐÒÏÄÕËÔÙȟ
ÎÁ×ÅÔ ÊÅĢÌÉ Óä ÄÒÏŀÓÚÅ

)Î×ÅÓÔÕÊö × ÏÄÎÁ×ÉÁÌÎÅ ľÒĕÄčÁ ÅÎÅÒÇÉÉ ɉÎÐȢ
ÆÏÔÏ×ÏÌÔÁÉËÁȟ ÐÏÍÐÙ ÃÉÅÐčÁɊ



Dane w %, Pomiar V
ɕ0ÙÔÁÎÉÁ ÊÅÄÎÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ×ÙËÒÅÓ ÐÒÅÚÅÎÔÕÊÅ 4/0 Χ ÃÚÙÎÎÏĢÃÉȟ ËÔĕÒÅ ÊÕŀ ×ÐÒÏ×ÁÄÚÉÌÉ 0ÏÌÁÃÙ ÄÏ Ó×ÏÊÅÇÏ ŀÙÃÉÁ × ÃÉäÇÕ ÏÓÔÁÔniego roku, N=1500
ɕɕ 0ÙÔÁÎÉÅ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ ×ÐÒÏ×ÁÄÚÉčÙ ÐÒÚÙÎÁÊÍÎÉÅÊ ÊÅÄÎÏ ÄÚÉÁčÁÎÉÅ ÄÏ Ó×ÏÊÅÇÏ ŀÙÃÉÁ × ÃÉäÇÕ ÏÓÔÁÔÎÉÅÇÏ ÒÏËÕȟ .ϾΣΦΫΪ

ɕɕ#Ï ÓÔÁÎÏ×ÉčÏ ÄÌÁ 0ÁÎÁɉÉɊ Çčĕ×Îä 

ÍÏÔÙ×ÁÃÊöȟ ÊÅĢÌÉ ÃÈÏÄÚÉ Ï ÐÏÄÊöÃÉÅ ÔÙÃÈ 

ÄÚÉÁčÁďȩ

PRZYCZYNY ZMIAN ɀEKOLOGIA CZY EKONOMIA?

24

28

38

7

2

7ÙčäÃÚÎÉÅ ÅËÏÎÏÍÉÁ Ȥ ÓÚÕËÁÎÉÅ
ÏÓÚÃÚöÄÎÏĢÃÉ

7 ×ÉöËÓÚÏĢÃÉ ÐÒÚÙÐÁÄËĕ× ÅËÏÎÏÍÉÁȟ Á ×
ÎÉÅËÔĕÒÙÃÈ ÅËÏÌÏÇÉÁ

%ËÏÎÏÍÉÁ É ÅËÏÌÏÇÉÁȟ ÍÎÉÅÊ ×ÉöÃÅÊ × ÔÁËÉÍ
samym stopniu

7 ×ÉöËÓÚÏĢÃÉ ÐÒÚÙÐÁÄËĕ× ÅËÏÌÏÇÉÁȟ Á ×
ÎÉÅËÔĕÒÙÃÈ ÅËÏÎÏÍÉÁ

7ÙčäÃÚÎÉÅ ÅËÏÌÏÇÉÁ Ȥ ÃÈöç ÚÁÄÂÁÎÉÁ Ï
ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ

84

83

78

75

74

3ÅÇÒÅÇÕÊö ĢÍÉÅÃÉ

7ÙčäÃÚÁÍ Ģ×ÉÁÔčÏ É ÎÉÅÕŀÙ×ÁÎÅ
ÓÐÒÚöÔÙȟ  ÇÄÙ ×ÙÃÈÏÄÚö Ú ÄÏÍÕ

+ÕÐÕÊö ÐÒÏÄÕËÔÙ × ÂÁÒÄÚÉÅÊ
ÐÒÚÅÍÙĢÌÁÎÙ ÓÐÏÓĕÂȟ ÁÂÙ ÉÃÈ ÎÉÅ

ÍÁÒÎÏ×Áç

2ÅÇÕÌÁÒÎÉÅ ÐÒÚÅÇÌäÄÁÍ ÚÁÐÁÓÙ
ÓÐÏŀÙ×ÃÚÅȟ ËÔĕÒÅ ÍÁÍ × ÄÏÍÕȟ
ÁÂÙ ÕÎÉËÎäç ËÕÐÏ×ÁÎÉÁ
ÐÒÏÄÕËÔĕ×ȟ ËÔĕÒÅ ÊÕŀ ÍÁÍ

+ÏÎÔÒÏÌÕÊö ÚÕŀÙÃÉÅ ÅÎÅÒÇÉÉ

ɕ+ÔĕÒÅ Ú ÐÏÎÉŀÓÚÙÃÈ ÄÚÉÁčÁď ×ÐÒÏ×ÁÄÚÉčɉÁɊ 0ÁÎɉÉɊ ÄÏ 

Ó×ÏÊÅÇÏ ŀÙÃÉÁ × ÃÉäÇÕ ÏÓÔÁÔÎÉÅÇÏ ÒÏËÕ ÌÕÂ ÚÁÍÉÅÒÚÁ 0ÁÎɉÉɊ 

×ÐÒÏ×ÁÄÚÉç × ÎÁÊÂÌÉŀÓÚÙÍ ÃÚÁÓÉÅȩ ɀTop 5



OZE I RECYKLING

PARTNERZY TEMATYKI:

GÌÏÂÁÌÎÙ ÌÉÄÅÒ × ÄÚÉÅÄÚÉÎÉÅ ÉÎÔÅÌÉÇÅÎÔÎÙÃÈ ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÉ ÅÎÅÒÇÅÔÙÃÚÎÙÃÈȟ Ô×ĕÒÃÁ ÉÎÔÅÌÉÇÅÎÔÎÅÇÏ ÆÁÌÏ×ÎÉËÁ × ÓÙÓÔÅÍÁÃÈ 

fotowoltaicznych.

#ÚÏčÏ×Ù ÐÒÏÄÕÃÅÎÔ ÏÐÁËÏ×Áď ËÁÒÔÏÎÏ×ÙÃÈ × 0ÏÌÓÃÅȟ ÍȢÉÎȢ ÐÒÏÄÕËÔĕ× Ú ÔÅËÔÕÒÙ ÌÉÔÅÊȟ ÕÌÏÔÅËȟ ÅÔÙËÉÅÔȟ ÔÁÃÅË É ÁÒËÕÓÚÙ 

laminowanych.



INWESTOWANIE W OZE I MOTYWACJE

ɕ7 ÊÁËÉÅ ÏÄÎÁ×ÉÁÌÎÅ ľÒĕÄčÁ ÅÎÅÒÇÉÉ ɉ/:%Ɋ 0ÁÎɉÉɊ  
inwestuje? 

24

9

9

6

1

63

Dane w %, Pomiar V
*Pytanie wielokrotnego wyboru; N=1500; ** Pytanie rangowaneȟ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ ÉÎ×ÅÓÔÕÊä × /:%ȟ .Ͼ556,odsetekÏÓĕÂȟ ËÔĕÒÅ ×ÓËÁÚÁčÙ ÄÁÎÙ ÃÚÙÎÎÉË ÎÁ ÐÉÅÒ×ÓÚÙÍ ÍÉÅÊÓÃÕȠ ĢÒÅÄÎÉÁ ÒÁÎÇÁ ÔÏ 
ÕĢÒÅÄÎÉÏÎÅ ÍÉÅÊÓÃÁȟ ÎÁ ËÔĕÒÙÍ ÄÁÎÙ ÃÚÙÎÎÉË ÚÏÓÔÁč ÕÍÉÅÓÚÃÚÏÎÙ × ÈÉÅÒÁÒÃÈÉÉ 

%ÎÅÒÇÉö ÐÏÃÈÏÄÚäÃä Ú 
ÐÒÏÍÉÅÎÉÏ×ÁÎÉÁ ÓčÏÎÅÃÚÎÅÇÏ 

(fotowoltaika )

%ÎÅÒÇÉö ×ÏÄÎä

%ÎÅÒÇÉö ×ÉÁÔÒÏ×ä

%ÎÅÒÇÉö Ú ÂÉÏÍÁÓÙ

W inne

7 ŀÁÄÎä -ÎÉÅ ÉÎ×ÅÓÔÕÊö × 
ÏÄÎÁ×ÉÁÌÎÅ ľÒĕÄčÁ ÅÎÅÒÇÉÉ

ɕɕ#Ï ÊÅÓÔ 0ÁÎÁɉÉɊ ÎÁÊ×ÉöËÓÚä ÍÏÔÙ×ÁÃÊä ÄÏ ÉÎ×ÅÓÔÙÃÊÉ 
w OZE? 

35

30

26

8

4

1

Ekonomia ɀÏÓÚÃÚöÄÎÏĢçȟ ×ÚÒÏÓÔ Ú ÉÎ×ÅÓÔÙÃÊÉ

3ÁÍÏ×ÙÓÔÁÒÃÚÁÌÎÏĢç ÅÎÅÒÇÅÔÙÃÚÎÁ -ÎÉÅÚÁÌÅŀÎÏĢç ÄÏ 
ÐÒÏÄÕÃÅÎÔĕ× É ÄÏÓÔÁ×Ãĕ× ÅÎÅÒÇÉÉ 

Ekologia ɀÔÒÏÓËÁ Ï ÌÏÓ ÐÌÁÎÅÔÙ É ÐÒÚÙÓÚčÙÃÈ ÐÏËÏÌÅď

7ÚÇÌöÄÙ ×ÉÚÅÒÕÎËÏ×Å -ÓÔÁÔÕÓ ÓÐÏčÅÃÚÎÙȟ ÍÏÄÁ

+ÏÎÉÅÃÚÎÏĢç ÓÐÅčÎÉÅÎÉÁ ×ÙÍÏÇĕ× ÄÏ ÐÒÏ×ÁÄÚÅÎÉÁ 
ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉ Ⱦ ÆÉÒÍÙ Ⱦ ÇÏÓÐÏÄÁÒÓÔ×Á

#ÏĢ ÉÎÎÅÇÏ

1,93

2,03

2,15

2,79

3,18

0,74

¡ÒÅÄÎÉÁ ÒÁÎÇÁ



$:)!l!.)! 2!45*D#% ¡2/$/7)3+/

Dane w %, Pomiar V, N=1500
*Pytanie wielokrotnego wyboru, max. 2 odpowiedzi

ɕ+ÔĕÒÅ Ú ÐÏÎÉŀÓÚÙÃÈ ÉÎ×ÅÓÔÙÃÊÉȟ 0ÁÎÁɉÉɊ ÚÄÁÎÉÅÍȟ ÎÁÊÂÁÒÄÚÉÅÊ 
ÐÏÍÁÇÁÊä ÒÁÔÏ×Áç ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ ÎÁÔÕÒÁÌÎÅȩ 

%ÎÅÒÇÏÏÓÚÃÚöÄÎÅ ÏĢ×ÉÅÔÌÅÎÉÅ

7ÙÍÉÁÎÁ ľÒĕÄčÁ ÃÉÅÐčÁ ÎÁ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅ ɉÎÐȢ ÐÏÍÐÁ 
ÃÉÅÐčÁɊ

0ÏÄÎÉÅÓÉÅÎÉÅ ÅÆÅËÔÙ×ÎÏĢÃÉ ÅÎÅÒÇÅÔÙÃÚÎÅÊ ÏÂÉÅËÔÕ ɉÎÐȢ 
docieplenie)

OZE, w tym fotowoltaika

/ÐÔÙÍÁÌÉÚÁÃÊÁ ÚÕŀÙÃÉÁ ÅÎÅÒÇÉÉ ɉÎÐȢ ÒÏÚ×ÉäÚÁÎÉÁ ÔÙÐÕ 
inteligentny dom)

½ÁÄÎÅ Ú ÐÏ×ÙŀÓÚÙÃÈ ÎÉÅ ÐÒÚÙÃÚÙÎÉÁ ÓÉö ÄÏ ÒÁÔÏ×ÁÎÉÁ 
ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ 

Inne

40

35

35

31

26

8

7ÁŀÎÙÍelementem transformacji energetycznejÓäinwestycje w odnawialne

ľÒĕÄčÁenergii, w tym ÆÏÔÏ×ÏÌÔÁÉËö. Wyniki najnowszego EKObarometru

ÐÏËÁÚÕÊäȟŀÅÃÈÏçĢ×ÉÁÄÏÍÏĢçÄÏÔÙÃÚäÃÁenergii ÓčÏÎÅÃÚÎÅÊÒÏĢÎÉÅȟto

potrzeba ×ÉöÃÅÊedukacji, by ÐÏËÁÚÁçÚÉÅÌÏÎäÅÎÅÒÇÉöjako ÎÏ×ÏÃÚÅÓÎäi

ÐÒÚÙÓÚčÏĢÃÉÏ×äorazÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉçËÏÒÚÙĢÃÉÐčÙÎäÃÅz jej wykorzystania./ÐÒĕÃÚ

troski o ÒÅÄÕËÃÊöemisji ÇÁÚĕ×cieplarnianych,Çčĕ×ÎÙÍÉmotywacjami do

inwestowania w OZE powinna ÂÙçÃÈöçÏÓÉäÇÎÉöÃÉÁÓÁÍÏ×ÙÓÔÁÒÃÚÁÌÎÏĢÃÉ

energetycznej-ÕÎÉÅÚÁÌÅŀÎÉÅÎÉÁÓÉöod ÐÒÏÄÕÃÅÎÔĕ×iÄÏÓÔÁ×Ãĕ×energii oraz

zabezpieczeniaÓÉöprzed czasowymi przerwami w dostawie ÐÒäÄÕȟa ÔÁËŀÅ

ÃÈöçograniczenia ryzyka ekonomicznegoÚ×ÉäÚÁÎÅÇÏz ÒÏÓÎäÃÙÍÉcenami

energii.

-ÉÃÈÁč Marona

Country Manager w SolarEdge 

Technologies Poland



2%:9'.!#*! 7 )-)V %+/,/'))

Dane w %, Pomiar V; N=1500

62

59

53

38

30

30

23

20

18

24

21

31

21

33

32

31

21

32

14

20

16

41

37

38

46

59

50

Ú ÐÒÏÄÕËÔĕ× ÊÅÄÎÏÒÁÚÏ×ÅÇÏ ÕŀÙÔËÕ ÎÐȢ ÊÅÄÎÏÒÁÚÏ×Å
ÓÚÔÕçÃÅ

Ú ÄčÕÇÉÃÈ ËäÐÉÅÌÉ

Ú ÐÌÁÓÔÉËÏ×ÙÃÈ ÔÏÒÅÂ É ÏÐÁËÏ×Áď ÐÏÄÃÚÁÓ ÚÁËÕÐĕ×

Ú ÐÏÄÒĕŀÙ ÓÁÍÏÌÏÔÅÍ ɉ×ÙÂĕÒ  ÉÎÎÅÇÏ ĢÒÏÄËÁ
transportu)

Ú ÚÁËÕÐÕ ÎÏ×ÙÃÈ ÐÒÏÄÕËÔĕ× ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÕŀÙ×ÁÎÙÃÈ

z wody butelkowanej

Ú ÃÚöÓÔÅÇÏ ÓÐÏŀÙ×ÁÎÉÁ ÍÉöÓÁ

z jazdy samochodem

Ú ËÏÓÍÅÔÙËĕ× É ÐÒÏÄÕËÔĕ× ÃÈÅÍÉÃÚÎÙÃÈ

ÊÕŀ ÚÒÅÚÙÇÎÏ×ÁčÅÍɉÁÍɊÚÁÍÉÅÒÚÁÍ ÚÒÅÚÙÇÎÏ×ÁçÎÉÅ ÚÒÅÚÙÇÎÏ×ÁčÅÍɉÁÍɊ É ÎÉÅ ÚÒÅÚÙÇÎÕÊö

: ÃÚÅÇÏ 0ÁÎɉÉɊ ÊÕŀ ÚÒÅÚÙÇÎÏ×ÁčɉÁɊ ÌÕÂ ÊÅÓÔ × ÓÔÁÎÉÅ ÚÒÅÚÙÇÎÏ×Áçȟ ÊÅĢÌÉ × 0ÁÎÁɉÉɊ ÏÐÉÎÉÉ ÍÁ 
ÔÏ ÐÏÚÙÔÙ×ÎÙ ×ÐčÙ× ÎÁ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ ÎÁÔÕÒÁÌÎÅȩ 



.ÉÅȟ ÎÉÃ ÓÉö ÎÉÅ ÚÍÉÅÎÉčÏȟ ÎÉÇÄÙ ÎÉÅ 
ÓÅÇÒÅÇÏ×ÁčÅÍɉÁÍɊ ĢÍÉÅÃÉ

.ÉÅȟ ÎÉÃ ÓÉö ÎÉÅ ÚÍÉÅÎÉčÏȟ ÏÄ ÚÁ×ÓÚÅ 
ÓÅÇÒÅÇÏ×ÁčÅÍɉÁÍɊ ĢÍÉÅÃÉ

4ÁËȟ ÏÂÅÃÎÉÅ ÃÚöĢÃÉÅÊ ÓÅÇÒÅÇÕÊö ÏÄÐÁÄÙ ÎÉŀ 
jeszcze 6 lat temu 

4ÁËȟ ÏÂÅÃÎÉÅ ÃÚöĢÃÉÅÊ ÓÅÇÒÅÇÕÊö ÏÄÐÁÄÙ ÎÉŀ 
jeszcze 3 lata temu

4ÁËȟ ÏÂÅÃÎÉÅ ÃÚöĢÃÉÅÊ ÓÅÇÒÅÇÕÊö ÏÄÐÁÄÙ ÎÉŀ 
jeszcze 1 rok temu

3%'2%'!#*! ) ,/3 /0!+/7!n

*ÅÄÎÏÌÉÔÙ 3ÙÓÔÅÍ 3ÅÇÒÅÇÁÃÊÉ /ÄÐÁÄĕ× ɉ*33/Ɋ ×ÄÒÁŀÁÎÙ ÊÅÓÔ × 0ÏÌÓÃÅ 
ÓÕËÃÅÓÙ×ÎÉÅ ÏÄ Σ ÌÉÐÃÁ ΤΡΣΩ ÒÏËÕȢ #ÚÙ ÄÏÓÔÒÚÅÇÁ 0ÁÎȾ0ÁÎÉ ÚÍÉÁÎö × Ó×ÏÉÍ 

ÐÏÄÅÊĢÃÉÕ ÄÏ ÓÅÇÒÅÇÏ×ÁÎÉÁ ÏÄÐÁÄĕ×ȩ 

4

28

39

18

12

Dane w %
Pomiar V N=1500

#ÚÙ ÚÁÓÔÁÎÁ×ÉÁ ÓÉö 0ÁÎȾ0ÁÎÉ ÎÁÄ ÔÙÍȟ ÃÏ ÄÚÉÅÊÅ ÓÉö Ú 
ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÅÍ ÐÏ ÚÕŀÙÃÉÕ ÐÒÏÄÕËÔÕȩ 

34

29

8

29

4ÁËȟ ÚÁÓÔÁÎÁ×ÉÁÍ ÓÉö ÎÁÄ ÔÙÍ É
ÚÁ×ÓÚÅ ÐÏÄÄÁÊö ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÅ

recyklingowi

4ÁËȟ ÚÁÓÔÁÎÁ×ÉÁÍ ÓÉö ÎÁÄ ÔÙÍ É
ÃÚÁÓÁÍÉ ÐÏÄÄÁÊö ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÅ

recyklingowi

4ÁËȟ ÚÁÓÔÁÎÁ×ÉÁÍ ÓÉö ÎÁÄ ÔÙÍȟ ÁÌÅ
ÎÉÅ ÐÏÄÄÁÊö ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÁ

recyklingowi

.ÉÅ ÚÁÓÔÁÎÁ×ÉÁÍ ÓÉö ÎÁÄ ÔÙÍ



3%'2%'!#*! /$0!$s7 ɀmotywacje

Dane w %, Pomiar V 
0ÙÔÁÎÉÁ ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ ÓÅÇÒÅÇÕÊä ÏÄÐÁÄÙȠ .ϾΣΦΦΧ

41

39

31

27

22

21

18

#ÈÃö ÒÏÂÉç ÃÏĢ ÄÏÂÒÅÇÏ ÄÌÁ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ

¡×ÉÁÄÏÍÏĢç ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÁ Ȥ ×ÉÅÍȟ ŀÅ ÓÅÇÒÅÇÁÃÊÁ
ÏÄÐÁÄĕ× ÓÐÒÁ×ÉÁȟ ŀÅ ÍÁÒÎÕÊÅ ÓÉö ÍÎÉÅÊ

ÎÁÔÕÒÁÌÎÙÃÈ ÚÁÓÏÂĕ×

/ÄÐÏ×ÉÅÄÚÉÁÌÎÏĢçȟ ÏÂÁ×Á Ï Ģ×ÉÁÔȟ × ËÔĕÒÙÍ
ÂöÄä ŀÙčÙ ÍÏÊÅ ÄÚÉÅÃÉȾ ×ÎÕËÉ

+ÏÎÉÅÃÚÎÏĢç ÄÏÓÔÏÓÏ×ÁÎÉÁ ÓÉö ÄÏ ÐÒÚÅÐÉÓĕ×
prawnych

"ÙÃÉÅ ÆÁÉÒȟ × ÐÏÒÚäÄËÕ ×ÏÂÅÃ ÉÎÎÙÃÈ ÃÚčÏÎËĕ×
ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉ ɉÎÐȢ ×ÓÐĕÌÎÏÔÙȟ ÓÐĕčÄÚÉÅÌÎÉɊȟ ×

ËÔĕÒÅÊ ÓÅÇÒÅÇÕÊÅ ÓÉö ÏÄÐÁÄÙ

/ÂÁ×Á ÐÒÚÅÄ ËÁÔÁÓÔÒÏÆä ËÌÉÍÁÔÙÃÚÎä
ɉÏÃÉÅÐÌÅÎÉÅ ËÌÉÍÁÔÕȟ ÚčÁ ÊÁËÏĢç ÐÏ×ÉÅÔÒÚÁɊ

5čÁÔ×ÉÅÎÉÁ × ÉÎÆÒÁÓÔÒÕËÔÕÒÚÅ ɉÎÐȢ × ÍÏÊÅÊ
ÏËÏÌÉÃÙ ÐÏ×ÓÔÁčÙ ÐÏÊÅÍÎÉËÉ ÄÏ ÓÅÇÒÅÇÁÃÊÉɊ

#Ï ×ÐčÙÎöčÏ ÎÁ 0ÁÎÁȾ 0ÁÎÉ ÄÅÃÙÚÊöȟ ÂÙ ÓÅÇÒÅÇÏ×Áç ÏÄÐÁÄÙȩ 

16

14

10

9

9

5

2

:ÁÃÈöÔÙ ÆÉÎÁÎÓÏ×Å Ȥ ÎÉŀÓÚÁ ÃÅÎÁ ×Ù×ÏÚÕȟ ÕÌÇÉȟ
dotacje

Obawa przed karami, sankcjami

:ÏÓÔÁčÅÍȾ ÚÏÓÔÁčÁÍ ÚÁÃÈöÃÏÎÁ ÐÒÚÅÚ ËÁÍÐÁÎÉÅ
ÓÐÏčÅÃÚÎÅ

:ÏÓÔÁčÅÍȾ ÚÏÓÔÁčÁÍ ÚÁÃÈöÃÏÎÁ ÐÒÚÅÚ
ÒÏÄÚÉÎöȾÚÎÁÊÏÍÙÃÈ

.ÉÃȟ ÏÄËäÄ ÐÁÍÉöÔÁÍ ÓÅÇÒÅÇÕÊö ĢÍÉÅÃÉ

:ÏÓÔÁčÅÍȾ ÚÏÓÔÁčÁÍ ÚÁÃÈöÃÏÎÁ ÐÒÚÅÚ
ÃÅÌÅÂÒÙÔĕ×ȾÉÎÆÌÕÅÎÃÅÒĕ×

#ÏĢ ÉÎÎÅÇÏ

Nie wiem



EKOZAKUPY

PARTNERZY TEMATYKI:

:ÒÚÅÓÚÁ ÆÉÒÍÙȟ ËÔĕÒÅ Ô×ÏÒÚä ÅÆÅËÔÙ×Îä ËÏÍÕÎÉËÁÃÊö ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏ×äȢ

/ÒÇÁÎÉÚÁÃÊÁ ÚÒÚÅÓÚÁÊäÃÁ ÒÏÌÎÉËĕ×ȟ ÐÒÏÄÕÃÅÎÔĕ×ȟ ÐÒÚÅÔ×ĕÒÃĕ× É ÓÐÒÚÅÄÁ×Ãĕ× ÂÒÁÎŀÙ ÃÅÒÔÙÆÉËÏ×ÁÎÅÊ ŀÙ×ÎÏĢÃÉ 

ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅÊ ÏÒÁÚ ÂÒÁÎŀ ×ÓÐÉÅÒÁÊäÃÙÃÈȢ



EKOLOGICZNY PRODUKT, CZYLI CO?

*ÁË 0ÁÎɉÉɊ ÒÏÚÕÍÉÅ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊöȟ ŀÅ ÄÁÎÙ ÐÒÏÄÕËÔ ÊÅÓÔ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙȩ #Ï ÔÏ ÄÌÁ 0ÁÎÁɉÉɊ ÏÚÎÁÃÚÁȩ 

)ÎÆÏÒÍÁÃÊÁȟ ŀÅ ÄÁÎÙ ÐÒÏÄÕËÔ ÊÅÓÔ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙȣ

39

34

31

27

24

ÏÚÎÁÃÚÁȟ ŀÅ ÍÏÇö × ÐÅčÎÉ ÚÁÕÆÁçȟ ŀÅ
ÚÏÓÔÁč ÏÎ ×ÙÐÒÏÄÕËÏ×ÁÎÙ ÚÇÏÄÎÉÅ Ú
ÚÁÓÁÄÁÍÉ ÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÅÇÏ ÒÏÚ×ÏÊÕ É Ú

ÔÒÏÓËä Ï ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ

ÏÚÎÁÃÚÁȟ ŀÅ ÐÏÄÌÅÇÁ ÒÅÃÙËÌÉÎÇÏ×É

ÏÚÎÁÃÚÁ ÄÌÁ ÍÎÉÅ ÔÏȟ ŀÅ ŀÁÄÅÎ ÅÌÅÍÅÎÔ
ÅËÏÓÙÓÔÅÍÕ ɉÚ×ÉÅÒÚöÔÁȟ ÒÏĢÌÉÎÙȟ ÚÁÓÏÂÙ
ÎÁÔÕÒÁÌÎÅɊ ÎÉÅ ÕÃÉÅÒÐÉÁč × ÐÒÏÃÅÓÉÅ

produkcji lub dystrybucji

ÏÚÎÁÃÚÁȟ ŀÅ ÊÅÓÔ ÂÅÚ '-/Ⱦ
niemodyfikowany genetycznie

ÊÅÓÔ ÄÌÁ ÍÎÉÅ ÓÙÇÎÁčÅÍȟ ŀÅ ÊÅÓÔ ÏÎ
ÄÒÏŀÓÚÙ

Dane w %
Pomiar V N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

20

15

14

1

7

ÏÚÎÁÃÚÁȟ ŀÅ × ËÏÍÕÎÉËÁÃÊÉ ÏÄ×ÏčÕÊÅ ÓÉö
ÄÏ ÔÁËÉÃÈ ×ÁÒÔÏĢÃÉ É ÈÁÓÅč ÊÁËȡ ÅËÏÌÏÇÉÁȟ
ÂÉÏȟ ÅËÏȟ %3'ȟ ÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÙ ÒÏÚ×ĕÊ

ÏÚÎÁÃÚÁȟ ŀÅ ÊÅÓÔ  ÌÅÐÓÚÙ ÏÄ ÐÒÏÄÕËÔĕ×
pozbawionych takiej informacji

jest dla mnie zabiegiem czysto
marketingowym / PR-owym, sposobem
ÎÁ ÐÒÚÙÃÉäÇÎÉöÃÉÅ Õ×ÁÇÉ ËÏÎÓÕÍÅÎÔĕ×

#ÏĢ ÉÎÎÅÇÏ

.)Å ×ÉÅÍȟ ÔÒÕÄÎÏ ÐÏ×ÉÅÄÚÉÅç



EKOLOGICZNE PRODUKTY ɀ*!+ *% :.!,%»Gȩ

+ÔĕÒÅ Ú ÐÏÎÉŀÓÚÙÃÈ ÏÚÎÁÃÚÅď ÊÅÓÔ ÏÆÉÃÊÁÌÎÙÍ ÚÎÁËÉÅÍ ÄÌÁ 
ÓÐÏŀÙ×ÃÚÙÃÈ ÐÒÏÄÕËÔĕ× ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈ × 5ÎÉÉ 

Europejskiej? 

Dane w %
Pomiar V N=1500

OznakowanieŀÙ×ÎÏĢÃÉorganicznej* jest jednoznaczne. Daje ono Ç×ÁÒÁÎÃÊözakupu

ÐÒÏÄÕËÔĕ×bezpiecznych i wytworzonych w zgodzie z unijnym ÒÏÚÐÏÒÚäÄÚÅÎÉÅÍ

ÒÅÇÕÌÕÊäÃÙÍÐÒÏÄÕËÃÊöŀÙ×ÎÏĢÃÉorganicznej. PonadtoŀÙ×ÎÏĢçBIO* jest poddawana

ÃÉäÇčÅÍÕprocesowi weryfikacyjnemu - to najbezpieczniejszaŀÙ×ÎÏĢçna rynku. Jak

ÐÏËÁÚÕÊäbadania,Áŀ51procent ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ×wie, ŀÅna opakowaniuÎÁÌÅŀÙÓÚÕËÁç

ÅËÏÌÉĢÃÉÁ. OdsetektenÒÏĢÎÉÅz roku na rok, co nasniezmierniecieszy.*ÕŀponadÐÏčÏ×Á

ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ×deklaruje regularne zakupyŀÙ×ÎÏĢÃÉBIO,ÏËÒÅĢÌÁÊäÃÊäjakoÚÄÒÏ×ÓÚäȟ

bez chemii i mniejÓÚËÏÄÌÉ×ädlaĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ. Nadalto cenajestÇčĕ×ÎÙÍhamulcemeko

ÚÁËÕÐĕ×ȟÃÈÏçÒĕŀÎÉÃÁÍÉöÄÚÙproduktami BIO i konwencjonalnymi ostatnio bardzo

ÚÍÁÌÁčÁi ÃÚöÓÔÏnie przekracza 20%. Mamy ×ÉöÃÎÁÄÚÉÅÊöȟŀÅËÉÅÒÕÊäÃÓÉö×čÁÓÎÙÍ

zdrowiem i dobrem naszejPlanetykonsumencicorazÃÚöĢÃÉÅÊÂöÄäÓÉöÇÁçpo ŀÙ×ÎÏĢç

ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎä* .

*ŀÙ×ÎÏĢç ")/ Ͼ %+/ ŀÙ×ÎÏĢç Ͼ ŀÙ×ÎÏĢç ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÁ Ͼ ŀÙ×ÎÏĢç ÏÒÇÁÎÉÃÚÎÁ

51% 2%

5%

11%

3%

2%

½ÁÄÎÅ Ú 

ÐÏ×ÙŀÓÚÙÃÈ1%

Nie wiem / trudno 

ÐÏ×ÉÅÄÚÉÅç24%

Krystyna Radkowska

0ÒÅÚÅÓ :ÁÒÚäÄÕ 0ÏÌÓËÉÅÊ )ÚÂÙ 

½Ù×ÎÏĢÃÉ %ËÏÌÏÇÉÃÚÎÅÊ 



59
10

31

Tak Nie Nie wiem, nie jestem pewien(pewna)

EKOLOGICZNE PRODUKTY ɀDEKLARACJE ZAKUPU

ɕ#ÚÙ × ÃÉäÇÕ ÏÓÔÁÔÎÉÅÇÏ ÒÏËÕ ËÕÐÉčɉÁɊ 0ÁÎÉ ÊÁËÉËÏÌ×ÉÅË ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ 
ÐÒÏÄÕËÔ ÓÐÏŀÙ×ÃÚÙȩ

Dane w %; Pomiar V 
*Pytania jednokrotnego wyboru, N=1500;
ɕɕ0ÙÔÁÎÉÅ ÊÅÄÎÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ ËÕÐÉčÙ ÊÁËÉËÏÌ×ÉÅË ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ ÐÒÏÄÕËÔ ÓÐÏŀÙ×ÃÚÙȟ .ϾΪΪΨ

4 23 24 33 9 6 1

Codziennie lub prawie codziennie Kilka razy w tygodniu Raz w tygodniu +ÉÌËÁ ÒÁÚÙ × ÍÉÅÓÉäÃÕ2ÁÚ × ÍÉÅÓÉäÃÕ2ÁÚ ÎÁ ËÉÌËÁ ÍÉÅÓÉöÃÙRaz do roku

ɕɕ"ÉÏÒäÃ ÐÏÄ Õ×ÁÇö ÏÓÔÁÔÎÉ ÒÏËȟ ĢÒÅÄÎÉÏ ÊÁË ÃÚöÓÔÏ ËÕÐÕÊÅ 0ÁÎɉÉɊ 
ŀÙ×ÎÏĢç ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎäȩ 



EKOLOGICZNE ZAKUPY ɀCO w KOSZYKU?

*ÁËÉÅ ÓÐÏŀÙ×ÃÚÅ ÐÒÏÄÕËÔÙ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅ Ú×ÙËÌÅ 0ÁÎɉÉɊ ËÕÐÕÊÅȩ 

Dane w %; Pomiar V 
Pytania ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ ËÕÐÉčÙ ÊÁËÉËÏÌ×ÉÅË ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ ÐÒÏÄÕËÔ ÓÐÏŀÙ×ÃÚÙ, N=886

14

14

12

11

9

6

6

3

1

Przyprawy

-äËÁ

Kawa, herbata

Napoje

Sosy, koncentraty, keczupy

3čÏÄÙÃÚÅȟ ÌÏÄÙ

3ÕÐÌÅÍÅÎÔÙ ÄÌÁ ÓÐÏÒÔÏ×Ãĕ×ȟ ÎÐȢ ÏÄŀÙ×ËÉ
ÂÉÁčËÏ×Å

Napoje alkoholowe ɀnp. piwo, wino

Inne

64

60

46

30

30

29

25

21

19

18

Owoce i warzywa

Jaja

.ÁÂÉÁč ɀÓÅÒÙȟ ÊÏÇÕÒÔÙȟ ĢÍÉÅÔÁÎÙ 

-ÉÏÄÙȟ ÄŀÅÍÙ

Chleb i pieczywo

-ÉöÓÏ É ÒÙÂÙ

Przetwory, kiszonki

/ÌÅÊÅȟ ÏÌÉ×Ùȟ ÔčÕÓÚÃÚÅ ÒÏĢÌÉÎÎÅ

Bakalie ɀorzechy, suszone owoce itp.

-ÁËÁÒÏÎÙ Ⱦ ÒÙŀ Ⱦ ËÁÓÚÁ



EKOLOGICZNE ZAKUPY ɀMOTYWACJE i MIEJSCA

ɕ#Ï ÐÒÚÅÄÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÍ ÓËčÁÎÉÁ 0ÁÎÁɉ0ÁÎÉäɊ ÄÏ ×ÙÂÏÒÕ ŀÙ×ÎÏĢÃÉ 
ekologicznej? 

Dane w %; Pomiar V 
*Pytanie ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ ËÕÐÉčÙ ÊÁËÉËÏÌ×ÉÅË ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ ÐÒÏÄÕËÔ ÓÐÏŀÙ×ÃÚÙȟ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ×ÙÂÏÒÕ ÍÁËÓÙÍÁÌÎÉÅ Υ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉȟ .ϾΪΪΨȠ 
** Pytanie ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ ËÕÐÉčÙ ÊÁËÉËÏÌ×ÉÅË ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ ÐÒÏÄÕËÔ ÓÐÏŀÙ×ÃÚÙȟ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ×ÙÂÏÒÕ ÍÁËÓÙÍÁÌÎÉÅ Τ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉȟ .ϾΪΪΨ 

55

46

33

28

23

22

20

16

1

Jest zdrowsza

"ÒÁË ÄÏÄÁÔËĕ× ÃÈÅÍÉÃÚÎÙÃÈ ɉËÏÎÓÅÒ×ÁÎÔĕ×ȟ
ÐÅÓÔÙÃÙÄĕ×ȟ ÈÅÒÂÉÃÙÄĕ× ÉÔÐȢɊ

0ÒÏÄÕËÃÊÁ ÔÅÊ ŀÙ×ÎÏĢÃÉ ÊÅÓÔ ÍÎÉÅÊ ÓÚËÏÄÌÉ×Á ÄÌÁ
ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ

,ÕÂÉö ÎÁÔÕÒÁÌÎÅ ÒÏÚ×ÉäÚÁÎÉÁ

7 ÔÅÎ ÓÐÏÓĕÂ ×ÓÐÉÅÒÁÍ ÌÏËÁÌÎÙÃÈ
ÐÒÏÄÕÃÅÎÔĕ×ȟ ÒÏÚ×ĕÊ ÌÏËÁÌÎÅÊ ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉ

0ÒÏÄÕËÔÙ ÔÅ ÍÁÊä ÌÅÐÓÚÙ ÓÍÁË

$ÏÓÔÁÒÃÚÁ ×ÉöÃÅÊ ÓËčÁÄÎÉËĕ× ÏÄŀÙ×ÃÚÙÃÈȟ
×ÉÔÁÍÉÎȟ ÍÉÎÅÒÁčĕ×

,ÅÐÉÅÊ ÓÉö ÐÏ ÎÉÅÊ ÃÚÕÊö

Inne

49

37

24

21

20

12

W hiper / supermarketach lub dyskontach (np.
Biedronka, Lidl, Carrefour itp.)

Na targu / bazarze / rynku

"ÅÚÐÏĢÒÅÄÎÉÏ Õ ÐÒÏÄÕÃÅÎÔÁ Ⱦ × ÇÏÓÐÏÄÁÒÓÔ×ÉÅ

7 ÓÐÅÃÊÁÌÉÓÔÙÃÚÎÙÃÈ ÓËÌÅÐÁÃÈ Ú ŀÙ×ÎÏĢÃÉä
ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎä

7 ÓËÌÅÐÁÃÈ ÏÓÉÅÄÌÏ×ÙÃÈ Ⱦ ÍÁčÙÃÈ ÓËÌÅÐÁÃÈ ɉÎÐȢ
½ÁÂËÁȟ $ÅÌÉËÁÔÅÓÙ #ÅÎÔÒÕÍȟ 'ÒÏÓÚÅË ÉÔÐȢɊ

W sklepach online / w internecie

W innych miejscach

ɕɕ'ÄÚÉÅ ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ËÕÐÕÊÅ 0ÁÎɉÉɊ ŀÙ×ÎÏĢç ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎäȩ 



10

59

31

Nie Tak Nie wiem, nie jestem pewien(pewna)

EKOLOGICZNE ZAKUPY ɀDLACZEGO NIE?

ɕ#ÚÙ × ÃÉäÇÕ ÏÓÔÁÔÎÉÅÇÏ ÒÏËÕ ËÕÐÉčɉÁɊ 0ÁÎÉ 
ÊÁËÉËÏÌ×ÉÅË ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ ÐÒÏÄÕËÔ ÓÐÏŀÙ×ÃÚÙȩ

Dane w %; Pomiar V 
*Pytanie jednokrotnego wyboru, N=1500; 
ɕɕ0ÙÔÁÎÉÅ ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ ÎÉÅ ËÕÐÉčÙ ÌÕÂ ÎÉÅ ×ÉÅÄÚäȟ ÃÚÙ ËÕÐÉčÙ ÊÁËÉËÏÌ×ÉÅË ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ ÐÒÏÄÕËÔ ÓÐÏŀÙ×ÃÚÙȟ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ×ÙÂÏÒÕ ÍÁËÓÙÍÁÌÎÉÅ Τ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉȟ .ϾΨΣΦ

ɕɕ! ÃÏ ÐÒÚÅÄÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÍ ÈÁÍÕÊÅ 0ÁÎÁɉ0ÁÎÉäɊ ÐÒÚÅÄ ɉÃÚöÓÔÓÚÙÍɊ 
×ÙÂÏÒÅÍ ŀÙ×ÎÏĢÃÉ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅÊȩ

74

30

15

13

11

9

1

7ÙŀÓÚÁ ÃÅÎÁ

"ÒÁË ÐÅ×ÎÏĢÃÉȟ ŀÅ ŀÙ×ÎÏĢç ÊÅÓÔ × ΣΡΡϷ ÎÁÔÕÒÁÌÎÁȟ
ÍÉÍÏ ÏÚÎÁÃÚÅď É ÚÁÐÅ×ÎÉÅď ÐÒÏÄÕÃÅÎÔÁ

-ÁčÁ ÒĕŀÎÏÒÏÄÎÏĢç Ⱦ ÏÇÒÁÎÉÃÚÏÎÙ ×ÙÂĕÒ
ÐÒÏÄÕËÔĕ×

+ÒĕÔÓÚÁ ÄÁÔÁ ×ÁŀÎÏĢÃÉ Ⱦ ÐÒÚÙÄÁÔÎÏĢÃÉ ÄÏ ÓÐÏŀÙÃÉÁ

"ÒÁË ÄÏÓÔöÐÎÏĢÃÉ ɀw mojej okolicy trudno 
ÚÎÁÌÅľç ÓËÌÅÐÙ ÏÆÅÒÕÊäÃÅ ŀÙ×ÎÏĢç ÂÉÏ

/ÂÁ×Áȟ ŀÅ ÔÅ ÐÒÏÄÕËÔÙ ÍÏÇä ÚÁ×ÉÅÒÁç
ÎÉÅÐÏŀäÄÁÎÅ ÄÏÄÁÔËÉ

Inne



OPAKOWANIE A EKOLOGIA

PARTNERZY TEMATYKI:

0ÏÌÓËÉ ÐÒÏÄÕÃÅÎÔ ÎÁ×ÏÚĕ× ÏÒÇÁÎÉÃÚÎÙÃÈȟ ÏÆÅÒÕÊäÃÙ 7ÙŀÓÚä *ÁËÏĢç .Á×ÏŀÅÎÉÁȢ

#ÚÏčÏ×Ù ÐÒÏÄÕÃÅÎÔ ÏÐÁËÏ×Áď ËÁÒÔÏÎÏ×ÙÃÈ × 0ÏÌÓÃÅȟ ÍȢÉÎȢ ÐÒÏÄÕËÔĕ× Ú ÔÅËÔÕÒÙ ÌÉÔÅÊȟ ÕÌÏÔÅËȟ ÅÔÙËÉÅÔȟ ÔÁÃÅË 

i arkuszy laminowanych.
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.Á ÉÌÅ 0ÁÎɉÉɊ ÚÇÁÄÚÁ ÓÉö Ú ËÁŀÄÙÍ ÚÐÏÎÉŀÓÚÙÃÈ ÓÔ×ÉÅÒÄÚÅďȡ

Dane w %, Pomiar V, N=1500
*T2B ɀÓÕÍÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ ȵ2ÁÃÚÅÊ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍȱ É ȵ:ÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍȱ

2

1

4

17

4

4

15

19

18

21

30

21

37

44

38

26

40

30

13

19

/×ÏÃÅ É ×ÁÒÚÙ×Á Ú ×čÁÓÎÅÇÏ ÏÇÒĕÄËÁ ÎÁ×ÏŀÏÎÅ ×
ÓÐÏÓĕÂ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ ÂöÄä ÚÁ×ÓÚÅ ÌÅÐÓÚÙÍ ×ÙÂÏÒÅÍ ÎÉŀ

produkt z oznaczeniem ekologicznym z bazarku lub
marketu

7ÁÒÔÏ ×ÙÇÏÓÐÏÄÁÒÏ×Áç ÐÒÚÅÓÔÒÚÅď É ÃÚÁÓȟ ÁÂÙ ÍÉÅç Ó×ÏÊÅ
ekologiczne owoce i warzywa

.ÉÅ ÄÁ ÓÉö ÊÕŀ ËÕÐÉç Ï×ÏÃĕ× É ×ÁÒÚÙ× ÂÅÚ ÃÈÅÍÉÉȟ
ÏÂÏÊöÔÎÉÅ ÊÁËÉÅ ÍÁÊä ÏÚÎÁÃÚÅÎÉÅ ɉÂÉÏȟ ÅËÏɊ ÃÚÙ

pochodzenie (bazarek, market)

.ÉÅ ÍÁÍ ÆÉÚÙÃÚÎÅÊ ÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉȟ ÐÒÚÅÓÔÒÚÅÎÉ ÁÂÙ ÕÐÒÁ×ÉÁç
Ï×ÏÃÅ É ×ÁÒÚÙ×Á × ÓÐÏÓĕÂ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ

:ÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ÓÉö ÎÉÅ ÚÇÁÄÚÁÍ2ÁÃÚÅÊ ÓÉö ÎÉÅ ÚÇÁÄÚÁÍ!ÎÉ ÓÉö ÎÉÅ ÚÇÁÄÚÁÍȟ ÁÎÉ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍ2ÁÃÚÅÊ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍ:ÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ÓÉö ÚÇÁÄÚÁÍ

77

74

T2B*

51

44



%+/ 79:7!.)! "2!.½9 /0!+/7!n ɉΣɊ

Dane w %
Pomiar V N=1500
*0ÙÔÁÎÉÅ ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ×ÙÂÏÒÕ ÍÁËÓÙÍÁÌÎÉÅ Υ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ

'ÄÙ ÊÁËÏ ËÏÎÓÕÍÅÎÔȟ ×ÉÄÚÉ 0ÁÎɉÉɊȟ ŀÅ ÐÒÏÄÕËÔ ɉÎÐȢ 
lekarstwo, kosmetyk) pakowany jest w opakowanie 

ÄÕŀÏ ×ÉöËÓÚÅ ÎÉŀ ÒÏÚÍÉÁÒ ÐÒÏÄÕËÔÕȟ ÔÏȡ 

8

39

43

10

7 ÏÇĕÌÅ ÍÉ ÔÏ ÎÉÅ ÐÒÚÅÓÚËÁÄÚÁ

4ÒÏÃÈö ÍÉ ÔÏ ÐÒÚÅÓÚËÁÄÚÁȟ ÁÌÅ ÎÉÅ
jest to dla mnie kluczowe przy

zakupie

Bardzo mi to przeszkadza i
ÃÚöÓÔÏ ÚÎÉÅÃÈöÃÁ ÄÏ ÚÁËÕÐÕ

Nie mam zdania

51

47

37

27

24

14

9

2

0ÒÏÄÕËÃÊÁ ÏÐÁËÏ×Áď ÎÁÄÁÊäÃÙÃÈ ÓÉö ÄÏ ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ÕŀÙÔËÕȟ
recyklingu lub biodegradacji

:ÁÓÔöÐÏ×ÁÎÉÅ ÏÐÁËÏ×Áď Ú Ô×ÏÒÚÙ× ÓÚÔÕÃÚÎÙÃÈ ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÁÍÉ Ú ÉÎÎÙÃÈ
ÍÁÔÅÒÉÁčĕ× ÐÒÚÙÊÁÚÎÙÃÈ ÄÌÁ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ

0ÒÏÄÕËÃÊÁ ÏÐÁËÏ×Áďȟ ËÔĕÒÅ ÂöÄä ÍÎÉÅÊÓÚÅȟ ÌŀÅÊÓÚÅ É ÃÉÅďÓÚÅ

:ÍÎÉÅÊÓÚÅÎÉÅ ×ÙÔ×ÁÒÚÁÎÅÇÏ ĢÌÁÄÕ ×öÇÌÏ×ÅÇÏ

%ÄÕËÁÃÊÁ ËÏÎÓÕÍÅÎÔĕ× ÎÁ ÔÅÍÁÔ ÒÅÃÙËÌÉÎÇÕ É ×čÁĢÃÉ×ÅÇÏ ÐÏÓÔöÐÏ×ÁÎÉÁ
z odpadami poprzez odpowiedni piktogram (obrazek) na opakowaniu

3ÐÒÚÅÄÁŀ ÐÒÏÄÕËÔĕ× Ú ÃÅÒÔÙÆÉËÏ×ÁÎÅÇÏ čÁďÃÕÃÈÁ ÄÏÓÔÁ×

Inne

Nie wiem

.ÉÃȟ ÔÏ ÎÉÅ ÎÁÌÅŀÙ ÄÏ ÚÁÄÁď ÂÒÁÎŀÙ ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÏ×ÅÊ

ɕ*ÁËÉÅ ×ÅÄčÕÇ 0ÁÎÁɉÉɊ Óä ÎÁÊ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÅ ËÒÏËÉȟ ËÔĕÒÅ ÂÒÁÎŀÁ 
ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÏ×Á ÐÏ×ÉÎÎÁ ÐÏÄÊäç × ÃÅÌÕ ÏÃÈÒÏÎÙ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁȩ 



%+/ 79:7!.)! "2!.½9 /0!+/7!n ɉΤɊ

Dane w %
Pomiar V N=1500

#Ï ÍÙĢÌÉ 0ÁÎɉÉɊ Ï ÓÔÏÓÏ×ÁÎÉÕ ÏÐÁËÏ×Áď ×ÙËÏÎÁÎÙÃÈ Ú ÐÏÊÅÄÙÎÃÚÅÇÏ 
ÍÁÔÅÒÉÁčÕ ×ÔĕÒÎÅÇÏ ɉÔÊȢ ÐÏÄÌÅÇÁÊäÃÅÍÕ ÒÅÃÙËÌÉÎÇÏ×ÉɊȩ *ÁËÉ ÍÁ ÔÏ 

×ÐčÙ× ÎÁ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ ÎÁÔÕÒÁÌÎÅȩ 

27

42

13

4

14

-Á ÚÎÁÃÚäÃÙ ×ÐčÙ× ÎÁ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏȟ ËÉÅÒÕÎÅË ÔÅÎ
ÄÏÐÒÏ×ÁÄÚÉ ÄÏ ÄÕŀÙÃÈ ÚÍÉÁÎ ÎÁ ÌÅÐÓÚÅ

-Á ÐÅ×ÉÅÎ ×ÐčÙ×ȟ ÁÌÅ ÔÏ ÔÙÌËÏ ÊÅÄÅÎ Ú ËÒÏËĕ×ȟ ËÔĕÒÅ
ÎÁÌÅŀÙ ÐÏÄÊäç × ÃÅÌÕ ÏÃÈÒÏÎÙ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ

-Á ÎÉÅ×ÉÅÌËÉ ×ÐčÙ× ÎÁ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ

.ÉÅ ÍÁ ŀÁÄÎÅÇÏ ×ÐčÙ×Õ ÎÁ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ

Mam inne zdanie

.ÉÅ ×ÉÅÍȟ ÔÒÕÄÎÏ ÍÉ ÐÏ×ÉÅÄÚÉÅç

*ÁË 0ÁÎÁɉÉɊ ÚÄÁÎÉÅÍ ÐÏ×ÉÎÎÉ ÄÚÉÁčÁç ÐÒÏÄÕÃÅÎÃÉ × Ë×ÅÓÔÉÉ 
ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈ ÏÐÁËÏ×Áďȩ 

32

30

10

12

3

13

0ÒÏÄÕÃÅÎÃÉ ÒÏÂÉä ÚÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ÚÁ ÍÁčÏ × ÓÐÒÁ×ÉÅ
ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈ ÏÐÁËÏ×Áďȟ ÐÏ×ÉÎÎÉ ÐÏÄÅÊÍÏ×Áç ×ÉöËÓÚÅ

×ÙÓÉčËÉ × ÔÅÊ Ë×ÅÓÔÉÉ

0ÒÏÄÕÃÅÎÃÉ ÐÏÄÅÊÍÕÊä ÄÚÉÁčÁÎÉÁ × ÓÐÒÁ×ÉÅ
ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈ ÏÐÁËÏ×Áďȟ ÊÅÄÎÁË ÐÏ×ÉÎÎÉ ÐÏÄÅÊÍÏ×Áç

×ÉöËÓÚÅ ×ÙÓÉčËÉ × ÔÅÊ Ë×ÅÓÔÉÉ

0ÒÏÄÕÃÅÎÃÉ ÊÕŀ ÒÏÂÉä ×ÙÓÔÁÒÃÚÁÊäÃÏ ÄÕŀÏ É ÎÉÅ ÐÏ×ÉÎÎÉ
×ËčÁÄÁç ×ÉöÃÅÊ ×ÙÓÉčËÕ × ÔÅÊ Ë×ÅÓÔÉÉ

5×ÁŀÁÍȟ ŀÅ ÔÏ Ë×ÅÓÔÉÁ ×ÙčäÃÚÎÉÅ ÉÎÄÙ×ÉÄÕÁÌÎÅÇÏ
×ÙÂÏÒÕ ËÏÎÓÕÍÅÎÔĕ×

5×ÁŀÁÍȟ ŀÅ ÐÒÏÄÕÃÅÎÃÉ ÏÐÁËÏ×Áď ÎÉÃ ÎÉÅ ÍÏÇä ÚÒÏÂÉç
× ÔÅÊ Ë×ÅÓÔÉÉȟ ÔÙÍ ÐÏ×ÉÎÎÁ ÚÁÊäç ÓÉö ×čÁÄÚÁ ɉÎÐȢ ÒÚäÄȟ

ÓÁÍÏÒÚäÄÙɊ

Mam inne zdanie na ten temat

.ÉÅ ×ÉÅÍȟ ÔÒÕÄÎÏ ÍÉ ÐÏ×ÉÅÄÚÉÅç
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Inna kwestia to ÒÏÓÎäÃÅ×ĢÒĕÄankietowanych obawyÚ×ÉäÚÁÎÅzÏÃÈÒÏÎäĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁi ÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÙÍwykorzystaniemÚÁÓÏÂĕ×. NaszaÂÒÁÎŀÁaÔÁËŀÅnasi klienciÓÔÏÊäprzed

wyzwaniemstworzenia jeszczebardziejefektywnychÒÏÚ×ÉäÚÁďiÐÒÏÄÕËÔĕ×.*ÕŀÄÚÉĢdostrzegamy,ŀÅistniejekonflikt ÐÏÍÉöÄÚÙekonomicznymiaspektamiÏÐÁËÏ×Áďȟa ich×ÐčÙ×ÅÍ

na ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ. Jak wynika z odpowiedzi ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ×EKObarometruÏÃÚÅËÕÊäoni m.in. redukcji ×ÉÅÌËÏĢÃÉÏÐÁËÏ×Áď- to jasnyÓÙÇÎÁčdla wielu marek i kolejny impuls do

wzmocnienia trendu ÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÅÇÏprojektowania ÏÐÁËÏ×Áď. PoprzezÏÐÔÙÍÁÌÉÚÁÃÊöÒÏÚÍÉÁÒĕ×ÏÐÁËÏ×ÁďȟÄÏÂĕÒodpowiedniej gramatury surowca i zastosowaniebardziej

efektywnych ÌÁËÉÅÒĕ×barierowych,ÍÏŀÎÁÚÍÎÉÅÊÓÚÙçÉÌÏĢçÚÕŀÙ×ÁÎÙÃÈÍÁÔÅÒÉÁčĕ×oraz ÏÇÒÁÎÉÃÚÙçmarnotrawstwo ÚÁÓÏÂĕ×. 7ÁŀÎÅjest, aby firmy ÚÁÍÁ×ÉÁÊäÃÅopakowania

Ú×ÒÁÃÁčÙÕ×ÁÇöna ÅÆÅËÔÙ×ÎÏĢçÍÁÔÅÒÉÁčÏ×äȟprzy jednoczesnymdbaniu o ÅÓÔÅÔÙËöi ÏÃÈÒÏÎöËÏďÃÏ×äswoich ÐÒÏÄÕËÔĕ×. /ÃÚÙ×ÉĢÃÉÅÉÓÔÎÉÅÊäÒĕ×ÎÉÅŀargumenty na rzecz

stosowania×ÉöËÓÚÙÃÈÏÐÁËÏ×ÁďȟËÔĕÒÅÍÏŀÎÁÕÚÁÓÁÄÎÉçÆÕÎËÃÊÏÎÁÌÎÏĢÃÉä.7ÁŀÎÅjest, abyÂÒÁÎŀÁÓËÏÎÃÅÎÔÒÏ×ÁčÁÓÉöna minimalizacji×ÐčÙ×ÕnaĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏpoprzez innowacje

technologicznei promowanieÓÕÒÏ×Ãĕ×biodegradowalnych. GrupaAkomex jako jedna z pierwszychw PolsceÚÁÃÚöčÁËÏÒÚÙÓÔÁçz popularnychÐÏĢ×ÉÁÄÃÚÅďPEFCoraz&3#΅ȟËÔĕÒÅ

ÐÏÚ×ÁÌÁÊänaĢÌÅÄÚÅÎÉÅpochodzeniaÓÕÒÏ×Ãĕ×wykorzystywanychdo produkcji.$ÚÉöËÉnim wiadomo np. z jakiegodrewna wyprodukowano surowiecnadaneopakowanie,gdzieÒÏÓčÏ

drzewo oraz czy posadzonoÎÏ×äÒÏĢÌÉÎöna jego miejscu. *Õŀ×ËÒĕÔÃÅÂöÄÚÉÅÍÙw stanieÔÁËŀÅÐÏÄÁ×Áç×ÉÅÌËÏĢçĢÌÁÄÕ×öÇÌÏ×ÅÇÏdlaËÁŀÄÅÇÏwyprodukowanego przez nas

opakowania.

JakÏÄÐÏ×ÉÁÄÁÊärespondenci EKObarometruto ×čÁĢÎÉÅpromowanie recyklingu i gospodarki obieguÚÁÍËÎÉöÔÅÇÏjest dla nich kluczowym elementem. 7ÓÐĕčÐÒÁÃÁz systemami

gospodarkiobieguÚÁÍËÎÉöÔÅÇÏÍÏŀÅÕÍÏŀÌÉ×Éçproducentom surowcaodzyskaniei ponowne wykorzystanieÍÁÔÅÒÉÁčĕ×opakowaniowych. Dodatkowo, edukacjaËÏÎÓÕÍÅÎÔĕ×na

temat segregacjii recyklingujest niezwykleistotna. Odpowiednieoznaczeniana opakowaniachoraz kampanieinformacyjneÍÏÇäÚ×ÉöËÓÚÙçĢ×ÉÁÄÏÍÏĢçÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×ÁiÚÁÃÈöÃÉçdo

×čÁĢÃÉ×ÅÇÏÐÏÓÔöÐÏ×ÁÎÉÁ.

"ÒÁÎŀÁopakowaniowa oraz markiÍÕÓÚäÐÏÄÊäç×ÓÐĕÌÎÅÄÚÉÁčÁÎÉÁÍÁÊäÃÅna celuÚ×ÉöËÓÚÅÎÉÅliczbyÏÐÁËÏ×Áďbiodegradowalnych i ÎÁÄÁÊäÃÙÃÈÓÉödo recyklingu orazÚÁÊäçÓÉö

ÓÔÏÐÎÉÏ×äÅÌÉÍÉÎÁÃÊätworzyw sztucznychw tych opakowaniach,wËÔĕÒÙÃÈjest to ÍÏŀÌÉ×ÅȟaÔÁËŀÅ×ÓÐÉÅÒÁçÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÅprojektowanieÏÐÁËÏ×ÁďɀÇÄÙŀod tegoÚÁÌÅŀÙÒĕ×ÎÉÅ

ÄÕŀÏ. JednakÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉÁÌÎÏĢçspoczywanie tylko na producentach,aleÔÁËŀÅna konsumentach,ËÔĕÒÚÙpowinniÂÙçĢ×ÉÁÄÏÍÉ×ÐčÙ×Õswojegowyboru naĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏiÐÏÄÅÊÍÏ×Áç

Ģ×ÉÁÄÏÍÅdecyzjezakupowe.

Grzegorz lÁÊÃÁ

0ÒÅÚÅÓ :ÁÒÚäÄÕ 'ÒÕÐÙ Akomex

Z ÄÕŀÙÍoptymizmem ÐÒÚÙÊÍÕÊöwyniki przedstawione w raporcie EKObarometrÄÏÔÙÃÚäÃÅÍÉöÄÚÙinnymi postaw 0ÏÌÁËĕ×wobec

segregacjiÏÄÐÁÄĕ×i ochrony ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ. Wynika z nich wprost, ŀÅcoraz ×ÉöÃÅÊnaszychÒÏÄÁËĕ×ÁÎÇÁŀÕÊÅÓÉöw takie procesy, a

×ÉöËÓÚÏĢçz nichpragnieÄÚÉÁčÁçna rzeczochronyĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁpoprzez×čÁĢÃÉ×ÅÐÏÓÔöÐÏ×ÁÎÉÅz odpadami.



EKO-DECYZJE ZAKUPOWE

PARTNERZY TEMATYKI:

MediowaÇÒÕÐÁ ÉÎ×ÅÓÔÙÃÙÊÎÁ ÏÄÐÏ×ÉÁÄÁÊäÃÁ ÚÁ ÏËȢ ΣȾΥ Ģ×ÉÁÔÏ×ÙÃÈ ÉÎ×ÅÓÔÙÃÊÉ ÒÅËÌÁÍÏ×ÙÃÈ ÎÁ Ģ×ÉÅÃÉÅ ÏÒÁÚ × 0ÏÌÓÃÅȢ

:ÒÚÅÓÚÁ ÆÉÒÍÙȟ ËÔĕÒÅ Ô×ÏÒÚä ÅÆÅËÔÙ×Îä ËÏÍÕÎÉËÁÃÊö ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏ×äȢ

7ÉÏÄäÃÙ ÏĢÒÏÄÅË ÁËÁÄÅÍÉÃËÉȟ ÐÒÚÙÃÉäÇÁÊäÃÙ ÎÁÕËÏ×Ãĕ× É ÓÔÕÄÅÎÔĕ× ÚÁÉÎÔÅÒÅÓÏ×ÁÎÙÃÈ ÂÁÄÁÎÉÅÍ ÓÐÏčÅÃÚÎÙÃÈ 

ÐÒÏÃÅÓĕ× É ÚÊÁ×ÉÓËȢ
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Sytuacjazakupowato ÚčÏŀÏÎÙprocesnaËÔĕÒÙÏÄÄÚÉÁčÕÊÅwieleÃÚÙÎÎÉËĕ×. Konsument,czyli osobaÐÏÄÅÊÍÕÊäÃÁÄÅÃÙÚÊöÚÁËÕÐÏ×äȟsamÃÚöÓÔÏnie jest

Ģ×ÉÁÄÏÍÙȟco faktycznie stoi za jego ostatecznym wyborem. InaczejÂöÄÚÉÅÐÏÓÔöÐÏ×Áčȟgdy zakup ma charakter impulsywny (np. podczasÚÁËÕÐĕ×

ÓÐÏŀÙ×ÃÚÙÃÈɊȟa inaczej podczasÚÁËÕÐĕ×o wysokimÂÕÄŀÅÃÉÅ(np. dom, ÓÁÍÏÃÈĕÄɊ. 3ÐÅÃÊÁÌÉĢÃÉod ekonomii behawioralnej ukuli nawet specjalny

terminȵÈÏÔ-coldÇÁÐȱ- ÂčäÄpoznawczyɉÌÕËöɊÏÚÎÁÃÚÁÊäÃÙbrakÚÄÏÌÎÏĢÃÉdo identycznegoodczuwania(empatii) w sytuacjiÒĕŀÎÅÇÏÎÁÔöŀÅÎÉÁnaszych

emocji (np. zdenerwowanie, zniecierpliwienie) czy potrzeb fizjologicznych (np. ÇčĕÄȟÚÍöÃÚÅÎÉÅȟpragnienie itd.). Istnienie ȵÈÏÔ-cold ÇÁÐȱÍÏŀÅ

Ë×ÅÓÔÉÏÎÏ×ÁçÚÁÓÁÄÎÏĢçÂÁÄÁďdeklaratywnych. Z drugiej strony, otwiera nowe ÍÏŀÌÉ×ÏĢÃÉÚ×ÉäÚÁÎÅzÁÎÁÌÉÚädanych tego samegozjawiska,ale za

ÐÏÍÏÃäÒĕŀÎÙÃÈtechnik badawczych.0Ï×ÓÔÁÊä×ĕ×ÃÚÁÓnowe pytania, np. dlaczegoobserwujemyÒĕŀÎÉÃÅw deklaracjachi zachowaniachw sytuacji

eksperymentalnej?

TensamzabiegÐÏÓÔÁÎÏ×ÉÌÉĢÍÙÚÁÓÔÏÓÏ×Áçw odniesieniudo×ÙÂÏÒĕ×konsumenta,abyÓÐÒÁ×ÄÚÉçÉÓÔÏÔÎÏĢçÃÚÙÎÎÉËĕ×ekologicznychprzy wyborze

ÐÒÏÄÕËÔĕ×ÓÐÏŀÙ×ÃÚÙÃÈɉÊÁÂčÅËɊ.:ÁÄÁÌÉĢÍÙrespondentowi 2 pytania. PierwszeÍÉÁčÏcharakter deklaratywnyɀzadanieÐÏÌÅÇÁčÏnaÕÐÏÒÚäÄËÏ×ÁÎÉÕ

cech produktu od ÎÁÊ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÅÊdo najmniej×ÁŀÎÅÊprzy zakupie: cena, opakowanie, typ uprawy, kraj pochodzenia. Drugie to tzw. eksperyment

Conjoint. Podczastego eksperymentu,respondentowi wielokrotnie prezentowano doÐÏÒĕ×ÎÁÎÉÁlosowo wybrane dwie zÄÚÉÅ×ÉöÃÉÕprzygotowanych

kart produktu,ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÁÊäÃÙÃÈÊÁÂčËÁÒĕŀÎÉäÃÅÓÉöpod×ÚÇÌöÄÅÍ×ÃÚÅĢÎÉÅÊopisanychÐÁÒÁÍÅÔÒĕ×.0ÏčäÃÚÅÎÉÅobu technikÐÏÚ×ÏÌÉčÏÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉÅç

naÎÁÓÔöÐÕÊäÃÅpytania:

× +ÔĕÒÁz cechproduktu lubÕÓčÕÇÉjest dlaÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁÎÁÊ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÁdeklaratywnie,aËÔĕÒÁbehawioralnie(analizaimportance)?

× ZczegoÍÏÇä×ÙÎÉËÁçÒĕŀÎÉÃÅȩ

× JakiewariantyÁÔÒÙÂÕÔĕ×ÍÁÊäÎÁÊ×ÉöËÓÚä/ÎÁÊÍÎÉÅÊÓÚäÕŀÙÔÅÃÚÎÏĢç(analizautilities ) i jak na tym tyle plasujeÓÉöaspektekologiczny?

× +ÔĕÒÙz testowanych×ÁÒÉÁÎÔĕ×produktu klienciÐÒÅÆÅÒÕÊäwÎÁÊ×ÉöËÓÚÙÍstopniu,aËÔĕÒÙnajmniej?

Piotr Zimolzak
7ÉÃÅÐÒÅÚÅÓ :ÁÒÚäÄÕ
SW RESEARCH
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0ÒÏÓÚö ÓÏÂÉÅ ×ÙÏÂÒÁÚÉç Ó×ÏÊÅ ÔÙÐÏ×Å ÚÁËÕÐÙ ÓÐÏŀÙ×ÃÚÅȟ ÐÏÄÃÚÁÓ ËÔĕÒÙÃÈ ËÕÐÕÊÅ 0ÁÎɉÉɊ ×ÁÒÚÙ×Á É Ï×ÏÃÅȢ
#ÚÙÍ ËÉÅÒÕÊÅ ÓÉö 0ÁÎɉÉɊ  × ÐÉÅÒ×ÓÚÅÊ ËÏÌÅÊÎÏĢÃÉ ÐÒÚÙ ÚÁËÕÐÉÅ ÊÁÂčÅËȩ

Dane w %
Pomiar V N=1500;
Pytanie rangowane, odsetekÏÓĕÂȟ ËÔĕÒÅ ×ÓËÁÚÁčÙ ÄÁÎÙ ÃÚÙÎÎÉË ÎÁ ÐÉÅÒ×ÓÚÙÍ ÍÉÅÊÓÃÕȠ ĢÒÅÄÎÉÁ ÒÁÎÇÁ ÔÏ ÕĢÒÅÄÎÉÏÎÅ ÍÉÅÊÓÃÁȟ ÎÁ ËÔĕÒÙÍ ÄÁÎÙ ÃÚÙÎÎÉË ÚÏÓÔÁč ÕÍieszczony w hierarchii

47

30

15

8

Cena za 1 kg

Kraj pochodzenia (np. Polska, UE, spoza UE)

Rodzaj uprawy (np. ekologiczna, tradycyjna)

Rodzaj opakowania (np. brak, karton, plastik)

2,00

2,21

2,74

3,04

¡ÒÅÄÎÉÁ ÒÁÎÇÁ
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TOP 3ȡ .ÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ÎÁ ÐÉÅÒ×ÓÚÙÍ ÍÉÅÊÓÃÕ ×ÙÂÉÅÒÁÎÅ ÂÙčÙ ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÅ ËÁÒÔÙȡ

Dane w %
Pomiar V N=1500
Pytanie conjoint

Typ opakowania luz

Cena za 1 kg Τ Úč

Typ uprawy tradycyjna

Kraj pochodzenia Polska

Typ opakowania karton / papier

Cena za 1 kg Τ Úč

Typ uprawy ekologiczna

Kraj pochodzenia UE

Typ opakowania karton / papier

Cena za 1 kg Ψ Úč

Typ uprawy tradycyjna

Kraj pochodzenia Polska

Typ opakowania folia / plastik

Cena za 1 kg Ψ Úč

Typ uprawy tradycyjna

Kraj pochodzenia UE

Typ opakowania folia / plastik

Cena za 1 kg Τ Úč

Typ uprawy tradycyjna

Kraj pochodzenia Spoza UE

Typ opakowania luz

Cena za 1 kg Ψ Úč

Typ uprawy ekologiczna

Kraj pochodzenia Spoza UE

BOTTOM 3ȡ .ÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ÎÁ ÏÓÔÁÔÎÉÍ ÍÉÅÊÓÃÕ ×ÙÂÉÅÒÁÎÅ ÂÙčÙ ÎÁÓÔöÐÕÊäÃÅ ËÁÒÔÙȡ
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Pomiar V N=1500
Pytanie conjoint

Τ Úč; 
1,19

Φ Úč;
0,00

Ψ Úč; 
-1,19

karton / 
papier;

0,36

folia / plastik;
-1,34

luz (brak opakowania); 
0,98

Polska; 
0,80

UE;
-0,01

spoza UE;
-0,79

tradycyjna
-0,16

ekologiczna; 
0,16

-1,50

-1,00

-0,50

0,00

0,50

1,00

1,50

5
½
9
4
%
#
:
.
/
¡
G

cena za kg typ opakowania kraj pochodzenia rodzaj uprawy
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Pomiar V N=1500
Pytanie conjoint

32,3 31,7

25,3

10,8

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

25,0

30,0

35,0

40,0

45,0

50,0

cena typ opakowania kraj pochodzenia rodzaj uprawy
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/
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#
%
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Pomiar V N=1500
Pytanie conjoint

32,3 31,7

25,3

10,8

47,3

7,8

29,9

15,0

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

25,0

30,0

35,0

40,0

45,0

50,0

cena typ opakowania kraj pochodzenia rodzaj uprawy

7ÁŀÎÏĢç ÁÔÒÙÂÕÔĕ× ÎÁ ÐÏÄÓÔÁ×ÉÅ ÁÎÁÌÉÚÙ ÃÏÎÊÏÉÎÔDeklarowane preferencje
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.Á ÉÌÅ ×ÁŀÎÅ ÊÅÓÔ ÄÌÁ 0ÁÎÁɉ0ÁÎÉɊȟ ÂÙ ÐÒÏÄÕËÔÙ Ⱦ ÍÁÒËÉ Ⱦ 
ÕÓčÕÇÉȟ ËÔĕÒÅ ËÕÐÕÊÅȟ ÐÏ×ÓÔÁ×ÁčÙȣ

Dane w %, Pomiar V, N=1500
Pytanie jednokrotnego wyboru
*T2B ɀÓÕÍÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ ȵÒÁÃÚÅÊ ×ÁŀÎÅȱ É ȵÚÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ×ÁŀÎÅȱ

2

1

2

2

1

6

5

4

5

4

3

4

8

11

15

18

19

20

23

36

37

36

51

46

45

48

37

34

44

25

29

29

24

13

13

ÂÅÚ ÕÄÚÉÁčÕ ÄÚÉÅÃÉ ÊÁËÏ ÓÉčÙ ÒÏÂÏÃÚÅÊ

Ú ÐÏÓÚÁÎÏ×ÁÎÉÅÍ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ
naturalnego

Ú ÐÏÓÚÁÎÏ×ÁÎÉÅÍ ÐÒÁ× Ú×ÉÅÒÚäÔ

w Polsce

Ú ÄÂÁčÏĢÃÉä Ï ÐÒÁ×Á É ÄÏÂÒÏ ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×
firmy

× ÆÉÒÍÁÃÈȟ ËÔĕÒÅ ÍÁÊä ÐÏÇÌäÄÙ
ɉĢ×ÉÁÔÏÐÏÇÌäÄɊ ÐÏÄÏÂÎÅ ÄÏ ÍÏÉÃÈ

w konkretnym regionie Polski

:ÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ .)%×ÁŀÎÅ2ÁÃÚÅÊ .)%×ÁŀÎÅ !ÎÉ ×ÁŀÎÅȟ ÁÎÉ ÎÉÅ×ÁŀÎÅ

2ÁÃÚÅÊ ×ÁŀÎÅ :ÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ×ÁŀÎÅ

80

76

75

74

72

50

47

T2B*

EKObarometrSWResearchpotwierdza,ŀÅkonsumenci,przynajmniejna

deklaratywnym poziomie,ÄÏÃÅÎÉÁÊäproekologiczne postawy firm. Jest

to ÔÁËŀÅjeden z niekontrowersyjnych ÔÅÍÁÔĕ×komunikacyjnych, w

ÐÏÒĕ×ÎÁÎÉÕnp. ze wspieraniem praw kobiet czy ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉLGBT,

ËÔĕÒÅnieÓÐÏÔÙËÁÊäÓÉöz tak jednoznacznymuznaniem0ÏÌÁËĕ×.

PoszanowanieĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁnaturalnego to temat ÓÚÃÚÅÇĕÌÎÉÅistotny dla

najstarszych 0ÏÌÁËĕ×. To ×čÁĢÎÉÅ55+ latkom badanym przez SW

Researchi GroupM najmocniejna sercuÌÅŀÙto czy firmy Ô×ÏÒÚäswoje

produkty z poszanowaniemĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁnaturalnego.0ÒÚÙ×ÉäÚÁÎÉÅto tej

kwestiiÒÏĢÎÉÅwraz z wiekiem,aÎÁÊÎÉŀÓÚÅjest w tzw. pokoleniu Zet.

0ÏËÁÚÁčÙto ÊÕŀ×ÃÚÅĢÎÉÅÊÓÚÅbadania Wavemaker, ×äÔÅËÏÍÁ×ÉÁč

szerzej ScreenLoversi mamy kolejne dane ÐÏËÁÚÕÊäÃÅȟŀÅmitem jest

×ÙÊäÔËÏ×ÏproekologicznenastawienieÍčÏÄÙÃÈ0ÏÌÁËĕ×.-ÏŀÎÁtak o

nich Íĕ×Éçtak ÄčÕÇÏȟjak nie zobaczymy danych ÐÏÒĕ×ÎÁ×ÃÚÙÃÈ

ÏÐÉÓÕÊäÃÙÃÈpolskich 3ÉÌÖÅÒĕ×. To ×čÁĢÎÉÅdo nich najmocniej ÍÏŀÅ

ÔÒÁÆÉÁçpro-ekologicznakomunikacjafirm i marek.

:ÅÓÐĕčÅËÓÐÅÒÔĕ×GroupM



ZAUFANIE DO MARKI ɀROLA EKOLOGII

Dane w %, Pomiar V
Pytanie jednokrotnego wyboru, N=1500
*T2B ɀÓÕÍÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ ȵ× ÄÕŀÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕȱ É ȵ× ÂÁÒÄÚÏ ÄÕŀÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕȱ

7 ÊÁËÉÍ ÓÔÏÐÎÉÕ ÐÏÓÚÃÚÅÇĕÌÎÅ ÃÚÙÎÎÉËÉ ×ÐčÙ×ÁÊä ÎÁ 0ÁÎÁɉÉɊ ÚÁÕÆÁÎÉÅ ÄÏ ÄÁÎÅÊ ÍÁÒËÉȩ 

1

2

2

2

2

2

17

6

5

7

7

9

8

19

22

26

27

29

33

38

38

46

48

45

47

45

41

19

25

18

18

15

11

11

7

Polskie pochodzenie

#ÅÒÔÙÆÉËÁÔÙ ÊÁËÏĢÃÉ

%ËÏÌÏÇÉÃÚÎÏĢç

/ÐÉÎÉÅ ËÏÎÓÕÍÅÎÔĕ× ÄÁÎÅÊ
marki

$čÕÇÁ ÈÉÓÔÏÒÉÁ ÎÁ ÒÙÎËÕ

)ÎÎÏ×ÁÃÙÊÎÏĢç

/ÂÅÃÎÏĢç × ÓÏÃÉÁÌ ÍÅÄÉÁÃÈ

7 ŀÁÄÎÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕ7 ÍÁčÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕ!ÎÉ × ÄÕŀÙÍ ÁÎÉ × ÍÁčÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕ7 ÄÕŀÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕ7 ÂÁÒÄÚÏ ÄÕŀÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕ

71

66

63

62

56

52

26

T2B*



ILE KOSZTUJE EKOLOGIA?

:Á ÊÁËÉ ÐÒÏÄÕËÔ ÂÙčɉÁɊÂÙ 0ÁÎɉÉɊ × ÓÔÁÎÉÅ ÚÁÐčÁÃÉç Ï ΤΡϷ ×ÉöÃÅÊ × ÓÔÏÓÕÎËÕ ÄÏ ÊÅÇÏ ÐÉÅÒ×ÏÔÎÅÊ ×ÁÒÔÏĢÃÉ ɉÎÐȢ ΨΡ Úč ÚÁÍÉÁÓÔ 
ΧΡ Úč ÌÕÂ ΣΤΡ Úč ÚÁÍÉÁÓÔ ΣΡΡ ÚčɊȩ 

"ÙčɉÁɊÂÙÍ × ÓÔÁÎÉÅ ÚÁÐčÁÃÉç ×ÉöÃÅÊ ÚÁ ÐÒÏÄÕËÔȣ

43

26

25

24

23

22

17

naturalny

×ÙËÏÎÁÎÙ ÒöÃÚÎÉÅ

ÐÏÓÉÁÄÁÊäÃÙ ÃÅÒÔÙÆÉËÁÔÙ ÊÁËÏĢÃÉ

lokalny

ÐÏÓÉÁÄÁÊäÃÙ ÃÅÒÔÙÆÉËÁÔÙ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅ

×ÙÐÒÏÄÕËÏ×ÁÎÙ ÐÒÚÅÚ ÍÁÒËöȟ ËÔĕÒÅÊ
ufam

ÄÏÂÒÚÅ ÏÃÅÎÉÁÎÙ ÐÒÚÅÚ ÓÐÅÃÊÁÌÉÓÔĕ× Ú
danej dziedziny

Dane w %
Pomiar V N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

17

17

10

7

4

22

w ekologicznym opakowaniu

×ÙËÏÎÁÎÙ Ú ÍÁÔÅÒÉÁčĕ× ÐÏÃÈÏÄÚäÃÙÃÈ Ú
recyklingu

wykonany z wykorzystaniem
najnowszych technologii

×ÅÇÁďÓËÉ

ÄÏÂÒÚÅ ÏÃÅÎÉÁÎÙ ÐÒÚÅÚ ÉÎÆÌÕÅÎÃÅÒĕ×ȟ
ËÔĕÒÙÍ ÕÆÁÍ

za inny

ÚÁ ÎÉÃȟ ÎÁÊ×ÁŀÎÉÅÊÓÚÅ ÄÌÁ ÍÎÉÅ ÊÅÓÔ ÔÏȟ
ŀÅÂÙ ÃÅÎÁ ÂÙčÁ ÊÁË ÎÁÊÎÉŀÓÚÁ
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*ÅÄÙÎÁ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÊÁ × 0ÏÌÓÃÅȟ ÒÅÐÒÅÚÅÎÔÕÊäÃÁ É ×ÓÐÉÅÒÁÊäÃÁ ÃÅÌÅ ÓÔÒÁÔÅÇÉÃÚÎÅ ÐÏÎÁÄ ΤΦΡ ÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃĕ× ×ÙčäÃÚÎÉÅ Ú ÂÒÁÎŀÙ 

kosmetycznej.

PARTNER TEMATYKI:



KOSMETYKI A RECYKLING

: ÐÏÄÁÎÙÃÈ ÐÏÎÉŀÅÊ ÚÄÁď ÐÒÏÓÚö ÚÁÚÎÁÃÚÙç ÔÅȟ ËÔĕÒÅ Õ×ÁŀÁ 0ÁÎɉÉɊ ÚÁ 
prawdziwe:

Dane w %
Pomiar V, N=1500
Pytanie wielokrotnego wyboru

59

40

35

32

27

24

18

.ÁÌÅŀÙ ÏÄÄÚÉÅÌÁç ÚÁËÒöÔËÉ ÐÌÁÓÔÉËÏ×Å ÏÄ
reszty opakowania przed wyrzuceniem

.ÉÅ ÚÁÌÅÃÁ ÓÉö ×ËčÁÄÁÎÉÁ ĢÍÉÅÃÉ ÄÏ ÐÕÓÔÙÃÈ
ÏÐÁËÏ×Áď ÐÏ ËÏÓÍÅÔÙËÁÃÈ

.ÉÅ ÍÁ ËÏÎÉÅÃÚÎÏĢÃÉ ÚÒÙ×ÁÎÉÁ ÅÔÙËÉÅÔÙ Ú
butelek z tworzyw plastikowych przed

wyrzuceniem

.ÉÅ ÊÅÓÔ ËÏÎÉÅÃÚÎÅ ÍÙÃÉÅ ÏÐÁËÏ×Áď ÐÏ
kosmetykach przed wyrzuceniem, aby te
ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÁ ÎÁÄÁ×ÁčÙ ÓÉö ÄÏ ÒÅÃÙËÌÉÎÇÕ

!ÂÙ ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÅ ÎÁÄÁ×ÁčÏ ÓÉö ÄÏ ÒÅÃÙËÌÉÎÇÕȟ
ÎÉÅ ÚÁÌÅÃÁ ÓÉö ÒÏÚÃÉÎÁÎÉÁ ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÁ
ËÏÓÍÅÔÙËÕȟ ÎÐȢ ÔÕÂÙȟ ÎÁ ÍÁčÅ ËÁ×ÁčËÉ

Tubki metalowe po kosmetykach powinny
ÂÙç ÒÏÚčÏŀÏÎÅ ÎÁ ÐčÁÓËÏ

Resztki kosmetyku pozostawione w
ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÕ ÎÉÅ ×ÐčÙ×ÁÊä ÎÁ ÐÒÏÃÅÓ

recyklingu

ΫΫϷ ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ× 

przynajmniej raz 

×ÓËÁÚÁčÏ 

ÎÉÅÐÏÐÒÁ×Îä 

ÏÄÐÏ×ÉÅÄľ

ToÊÕŀkolejna edycjaEKObarometru,ËÔĕÒÅÊKosmetyczniÓäpartnerem. I kolejne badanie,

×ÓËÁÚÕÊäÃÅȟŀÅĢ×ÉÁÄÏÍÏĢçekologicznaɀnie tylko Ú×ÉäÚÁÎÁz kosmetykamiɀstoi w

Polsce na niskim poziomie. 99%ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ×badania przynajmniej raz ÕÄÚÉÅÌÉčÏÚčÅÊ

odpowiedzi w pytaniachÄÏÔÙÃÚäÃÙÃÈÚÕŀÙÔÙÃÈÏÐÁËÏ×Áď. Prawie coÐÉäÔÙPolak nie ma

ŀÁÄÎÅÇÏÐÏÍÙÓčÕȟco cechuje ÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÙkosmetyk. Respondenci nie ×ÉÄÚäÔÅŀ

ÒĕŀÎÉÃÙÍÉöÄÚÙÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÏĢÃÉäȟÎÁÔÕÒÁÌÎÏĢÃÉäa ÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÏĢÃÉäÐÒÏÄÕËÔĕ×FMCG.

Ponadtowyniki×ÓËÁÚÕÊäȟŀÅÐÒÚÙÊÁÚÎÏĢçËÏÓÍÅÔÙËĕ×dlaĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁnaturalnegonie jest

istotnym kryterium podczasÚÁËÕÐĕ×. To wszystkostoi w kontrze do perspektywyÂÒÁÎŀÙ

kosmetycznej. *ÅÓÔÅĢÍÙw ×ÙÊäÔËÏ×ÙÍmomencie historii, ÊÅĢÌÉchodzi o wymagania

ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ×Å. *Õŀniebawem wszystkie produkty i opakowania na rynku unijnymÂöÄä

ÍÕÓÉÁčÙÂÙçÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÅ. Na poziomie lokalnym×ÄÒÁŀÁÎÅÓäprzepisy dyrektywy ws.

ÐÒÏÄÕËÔĕ×plastikowychdo jednorazowegoÕŀÙÃÉÁȟprzepisyÄÏÔÙÃÚäÃÅponownegoÕŀÙÃÉÁ

ÎÉÅËÔĕÒÙÃÈÏÐÁËÏ×Áď. CzekamyÔÅŀna×ÄÒÏŀÅÎÉÅÐÒÚÅÐÉÓĕ×dot. ÚÁÒÚäÄÚÁÎÉÁodpadami

opakowaniowymi. 2ĕ×ÎÉÅintensywnie jest na szczeblu unijnym, gdzie trwa

wypracowywanieÓÚÃÚÅÇĕčĕ×ÎÁÊ×ÉöËÓÚÅÇÏprojektu regulacyjnegoUEɀZielonegolÁÄÕ.

Nowe prawo×ÐčÙÎÉÅnawarunki, wËÔĕÒÙÃÈÆÕÎËÃÊÏÎÕÊäproducenciËÏÓÍÅÔÙËĕ×.7ÐčÙÎÉÅ

ÔÁËŀÅna ÃÈÁÒÁËÔÅÒÙÓÔÙËöÐÒÏÄÕËÔĕ×na ÐĕčÃÅɀ ich ×čÁĢÃÉ×ÏĢÃÉȟ×ÙÇÌäÄȟÃÅÎöczy

oznakowanie, czyli kluczowe kryteria wyboru dla ËÏÎÓÕÍÅÎÔĕ×. Wyniki raportu ÒÏÄÚä

pytaniaÂÒÁÎŀÙoÐÒÚÙÓÚčÅrelacjez klientem i×ÓËÁÚÕÊänam,jakieÄÚÉÁčÁÎÉÁedukacyjnejako

ÂÒÁÎŀÁÐÏ×ÉÎÎÉĢÍÙÐÏÄÊäçÊÕŀteraz.

$Ò ÉÎŀȢ %×Á 3ÔÁÒÚÙË

Dyrektor ds. Naukowych i 

Legislacyjnych



EKOLOGICZNY KOSMETYK, CZYLI JAKI?

#Ïȟ 0ÁÎÁɉÉɊ ÚÄÁÎÉÅÍȟ Ģ×ÉÁÄÃÚÙ × ÐÉÅÒ×ÓÚÅÊ ËÏÌÅÊÎÏĢÃÉ Ï ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÏĢÃÉ ËÏÓÍÅÔÙËÕȩ 

Dane w %
Pomiar V, N=1500
Pytanie wielokrotnego ×ÙÂÏÒÕȟ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ×ÙÂÏÒÕ ÍÁËÓÙÍÁÌÎÉÅ Χ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ

63

47

42

37

32

.ÁÔÕÒÁÌÎÙ ÓËčÁÄ

Opakowanie ɀÎÁÄÁÊäÃÅ ÓÉö ÄÏ ÒÅÃÙËÌÉÎÇÕ

/ÒÇÁÎÉÃÚÎÙ ÓËčÁÄ

"ÉÏÄÅÇÒÁÄÏ×ÁÌÎÁ ÆÏÒÍÕčÁ

-ÁÔÅÒÉÁč ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÁ ɀÉÎÎÅ ÎÉŀ ÐÌÁÓÔÉË -np. 
ÓÚËÌÁÎÅ ÂäÄľ ÐÁÐÉÅÒÏ×Å

24

24

17

14

7

5

10

 Produkcja z ograniczeniem emisji CO2

 Certyfikacja (np. ECOCERT, NaTrue itp.)

/ÐÉÎÉÅ ÓÐÅÃÊÁÌÉÓÔĕ×Ⱦ ÔÏ×ÁÒÚÙÓÔ× ÍÅÄÙÃÚÎÙÃÈ

Deklaracja producenta, zawarta w informacji o
kosmetyku, w reklamie itd.

/ÐÉÎÉÁ ÉÎÎÙÃÈ ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËĕ× ÎÁ ÐÏÒÔÁÌÁÃÈ
internetowych/stronie sklepu/marki

/ÐÉÎÉÅ ÉÎÆÌÕÅÎÃÅÒĕ×

Nie wiem



! :2s7./7!½/.9 +/3-%49+ ɀCZY ISTNIEJE?

*ÁË 0ÁÎɉÉɊ ÓäÄÚÉȟ ÃÏ ÔÏ ÊÅÓÔ ȵÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÙ ËÏÓÍÅÔÙËȱȩ

Dane w %
Pomiar V, N=1500
Pytanie wielokrotnego ×ÙÂÏÒÕȟ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ×ÙÂÏÒÕ ÍÁËÓÙÍÁÌÎÉÅ Υ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ

41

34

28

 Kosmetyk opracowany z
ÍÙĢÌä Ï ÒÅÄÕËÃÊÉ ×ÐčÙ×Õ ÎÁ
ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ É ÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Ï

0ÒÏÄÕËÔ ÐÏ×ÓÔÁÊäÃÙ ÔÙÌËÏ Ú
ÎÁÔÕÒÁÌÎÙÃÈ ÓËčÁÄÎÉËĕ×

 Kosmetyk bezpieczny dla
ÕŀÙÔËÏ×ÎÉËÁ

26

15

14

12

10

7

17

To inaczej produkt ekologiczny

 0ÒÏÄÕËÔ ÎÉÅ×Ù×ÏčÕÊäÃÙ ÁÌÅÒÇÉÉ

+ÏÓÍÅÔÙË ÐÏÓÉÁÄÁÊäÃÙ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÎÉ
ÓÔÏÓÕÎÅË ÊÁËÏĢÃÉ ÄÏ ÃÅÎÙ

Kosmetyk wyprodukowany przez
ÆÉÒÍö ÚÁÁÎÇÁŀÏ×ÁÎä ÓÐÏčÅÃÚÎÉÅ

%ËÏÎÏÍÉÃÚÎÏĢçȟ ËÔĕÒÁ ÍÏŀÅ ×ÙÒÁŀÁç
ÓÉö × ÐÏÓÔÁÃÉ ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÁ ÎÐȢ ÁÉÒÌÅÓÓ

Kosmetyk niezbyt nachalnie
reklamowany

.ÉÅ ×ÉÅÍ × ÊÁËÉ ÓÐÏÓĕÂ ÔÏ ×ÙÊÁĢÎÉç
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Czy przed zakupem nowego kosmetyku jest Pan(i) zainteresowany(a)  
ÚÁÐÏÚÎÁÎÉÅÍ ÓÉö Ú ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÁÍÉ Ï ×ÐčÙ×ÉÅ ÄÁÎÅÇÏ ËÏÓÍÅÔÙËÕ ÎÁ 

ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏȩ 

Dane w %
Pomiar V, N=1500

3ËčÁÄÎÉËÉȟrezultat stosowania i dowody ÓËÕÔÅÃÚÎÏĢÃÉȟËÔĕÒÙÍÉdysponuje
producent ɀprzede wszystkim tej triady informacji ÐÏÓÚÕËÕÊäÕŀÙÔËÏ×ÎÉÃÙna
opakowaniachËÏÓÍÅÔÙËĕ×i to te cechy w pierwszejËÏÌÅÊÎÏĢÃÉÓäbrane pod
Õ×ÁÇöprzy zakupie danego produktu. Konsumenci ÓäÔÅŀzainteresowani
×ÐčÙ×ÅÍproduktu naĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏȟalewcalenieÓÚÕËÁÊäobszernychËÏÍÕÎÉËÁÔĕ×
na ten temat.7ÉöËÓÚÏĢçz nasoczekujesyntetycznegoprzekazuw prostej ičÁÔ×Ï
przyswajalnej formie. Prawie 30% badanych nie chce ÃÚÙÔÁçdodatkowych
ËÏÍÕÎÉËÁÔĕ×iÚÁÐÏÚÎÁ×ÁçÓÉöz dowodami dla deklaracjiekologicznych,tej grupie
potrzebne jest ÃÏĢȟco ÕčÁÔ×ÉȵÄÒÏÇÁna ÓËÒĕÔÙȱɀcertyfikat, znak ÊÁËÏĢÃÉlub
umieszczeniakosmetykuna odpowiedniej,ȵÚÉÅÌÏÎÅÊȱÐĕčÃÅitp. DlaczegoÄÚÉÁčÁÍÙ
ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊw ten ÓÐÏÓĕÂȩBo jakoÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Õbrak namÚÎÁÊÏÍÏĢÃÉdefinicji i
wiedzy o tym, co to kosmetyk naturalny,a co to ×ÐčÙ×kosmetykunaĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ.
WszakÎÁÔÕÒÁÌÎÏĢçÚ×ÉäÚÁÎÁjest z pochodzeniemÓËčÁÄÎÉËĕ×ȟnie z ich×ÐčÙ×ÅÍ
naĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ..ÁÕÃÚÙÌÉĢÍÙÓÉönatomiast,czymjest greenwashing,×ÉöÃnie ufamy
pustym sloganom o ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÏĢÃÉÐÒÏÄÕËÔĕ×. Nie ÐÒÚÙ×ÉäÚÕÊÅÍÙÓÉöÔÁËŀÅdo
marek i konkretnych ÐÒÏÄÕÃÅÎÔĕ×ȟÓÔÁ×ÉÁÊäÃbardziej na deklaracjeÄÏÔÙÃÚäÃÅ
ÎÁÔÕÒÁÌÎÏĢÃÉczy ÓËÕÔÅÃÚÎÏĢÃÉÄÚÉÁčÁÎÉÁÐÒÏÄÕËÔĕ×. DlaÂÒÁÎŀÙkosmetycznej to
×ÁŀÎÁlekcja. Najnowsze wyniki EKObarometru×ÓËÁÚÕÊäjasno,ŀÅproducenci,
ËÔĕÒÚÙÊÕŀzaÃÈ×ÉÌöÚÍÉÅÒÚäÓÉöz zapisamidyrektywy ws. w sprawie uzasadniania
×ÙÒÁľÎÙÃÈÏĢ×ÉÁÄÃÚÅďĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ×ÙÃÈi informowania o nich (Green Claims
Directive),ÍÕÓÚäÂÙçtransparentni i konkretni, bo tego oczekuje bliskoÐÏčÏ×Á
0ÏÌÁËĕ×ȟaÔÁËŀÅunijnyregulator.

15

40

17

11

17

4ÁËȟ ÃÈöÔÎÉÅ ÚÁÐÏÚÎÁÊö ÓÉö Ú ÃÁčä ÐÒÏÃÅÄÕÒä É
×ÙÌÉÃÚÅÎÉÁÍÉ ×ÐčÙ×Õ ÐÒÏÄÕËÔÕ ÎÁ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ

4ÁËȟ ÁÌÅ ÔÙÌËÏ ×ÔÅÄÙ ËÉÅÄÙ ÍÁÍ ÄÏÓÔöÐ ÄÏ
ËÒĕÔËÉÅÊȟ ÒÚÅÃÚÏ×ÅÊ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ

.ÉÅȟ Ú×ÒÁÃÁÍ Õ×ÁÇö ÔÙÌËÏ ÎÁ ÚÎÁËÉ
ÊÁËÏĢÃÉȾÃÅÒÔÙÆÉËÁÔÙȟ ËÔĕÒÅ ÕÍÉÅÓÚÃÚÏÎÅ Óä ÎÁ

opakowaniu

.ÉÅȟ ÐÏ ÐÒÏÓÔÕ ÓÉöÇÁÍ ÐÏ ÐÒÏÄÕËÔÙ Ú ÏËÒÅĢÌÏÎÅÊ 
ÐĕčËÉ × ÓËÌÅÐÉÅ ÏÚÎÁÃÚÏÎÅÊ ÊÁËÏ ȵÅËÏȱȟ ȵÇÒÅÅÎȱ 
ÉÔÐȢ É ÎÉÅ ÁÎÁÌÉÚÕÊö ÔÅÇÏȟ ÃÏ ÊÅÓÔ ÎÁ ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÕ 

.ÉÅȟ ÎÉÅ ÉÎÔÅÒÅÓÕÊä ÍÎÉÅ ŀÁÄÎÅ ÁÓÐÅËÔÙ Ú×ÉäÚÁÎÅ
Ú ÅËÏÌÏÇÉä ÐÒÚÙ ÚÁËÕÐÉÅ ËÏÓÍÅÔÙËĕ×

$Ò ÉÎŀȢ *ÕÓÔÙÎÁ ½ÅÒÁďÓËÁ

3ÅÎÉÏÒ ÍÁÎÁÇÅÒ ÄÓȢ ÐÒÏÊÅËÔĕ× 

legislacyjnych
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+ÕÐÕÊäÃ ËÏÓÍÅÔÙË ɀjakich informacji i deklaracji od producenta Pan(i) oczekuje? 

Dane w %
Pomiar V, N=1500
Pytanie wielokrotnego ×ÙÂÏÒÕȟ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ×ÙÂÏÒÕ ÍÁËÓÙÍÁÌÎÉÅ Χ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ

43

39

35

31

26

25

25

21

20

 .ÁÔÕÒÁÌÎÏĢç

 3ËčÁÄ ɉÌÉÓÔÁ ÓËčÁÄÎÉËĕ× ÕŀÙÔÙÃÈ ÄÏ ÐÒÏÄÕËÃÊÉ
kosmetyku)

 3ËÕÔÅÃÚÎÏĢç ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ɉÎÐȢ ×ÙÎÉËÉ ÂÁÄÁďɊ

 #ÅÒÔÙÆÉËÁÔÙ ÊÁËÏĢÃÉ

0ÏÊÅÍÎÏĢç ËÏÓÍÅÔÙËÕ

/ ÄÚÉÁčÁÎÉÕ ÓËčÁÄÎÉËĕ× ÁËÔÙ×ÎÙÃÈȾÚÁ×ÁÒÔÙÃÈ ×
kosmetyku

%ËÏÌÏÇÉÃÚÎÏĢç

Certyfikaty ekologiczne

 / ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÕ É ÊÅÇÏ ÐÒÚÙÄÁÔÎÏĢÃÉ ÄÏ ÒÅÃÙËÌÉÎÇÕ

18

16

10

9

8

6

6

8

/ÒÇÁÎÉÃÚÎÏĢç

Rekomendacje towarzystw medycznych lub
ÓÐÅÃÊÁÌÉÓÔĕ×

Forma opakowanie (np.airless )

 )ÎÎÏ×ÁÃÙÊÎÏĢç

Wykorzystane technologie

7ÐčÙ× ÎÁ ÒÁÆÙ ËÏÒÁÌÏ×Å É ÍÏÒÚÅ

 Patenty

 .ÉÅ ÏÃÚÅËÕÊö ŀÁÄÎÙÃÈ ÉÎÆÏÒÍÁÃÊÉ



79"s2 +/3-%49+5 ɀDECYZJE KONSUMENCKIE

#Ï ÊÅÓÔ ÄÌÁ 0ÁÎÁɉÉɊ ×ÁŀÎÅ ÐÒÚÙ ÚÁËÕÐÉÅ ËÏÓÍÅÔÙËÕȩ 

Dane w %, Pomiar IV N=1583, Pomiar V, N=1500; 
Pytanie wielokrotnego ×ÙÂÏÒÕȟ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ×ÙÂÏÒÕ ÍÁËÓÙÍÁÌÎÉÅ Υ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ
ɕ/ÄÐÏ×ÉÅÄÚÉȟ ËÔĕÒÅ ÐÏÊÁ×ÉčÙ ÓÉö ÐÒÚÙ 0ÏÍÉÁÒÚÅ 6

52

46

40

33

30

18

16

66

48

52

42

35

32

Cena

3ËčÁÄ ËÏÓÍÅÔÙËÕ

3ËÕÔÅÃÚÎÏĢç ËÏÓÍÅÔÙËÕ

Kosmetyk odpowiedni do mojej
ÃÅÒÙȾÓËĕÒÙȾ×čÏÓĕ×

ɕ.ÁÔÕÒÁÌÎÏĢç ËÏÓÍÅÔÙËÕ

:ÎÁÊÏÍÏĢç ËÏÓÍÅÔÙËÕ

Producent

13

12

7

2

24

13

33

1

ɕ%ËÏÌÏÇÉÃÚÎÏĢç ËÏÓÍÅÔÙËÕ

/ÐÁËÏ×ÁÎÉÅ ÐÒÚÙÊÁÚÎÅ ÄÌÁ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ

7ÙÇÌäÄ ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÁ

.ÁÔÕÒÁÌÎÏĢçȾÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÏĢç ËÏÓÍÅÔÙËÕ

Inne

*Nie zwracam na nic uwagi przy wyborze
kosmetyku

Pomiar V

Pomiar IV
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PARTNERZY TEMATYKI:

:×ÉöËÓÚÁ ÅÆÅËÔÙ×ÎÏĢç ÂÉÚÎÅÓĕ× ÐÏÐÒÚÅÚȡ ÐÏÐÒÁ×ö ÊÁËÏĢÃÉ ÄÁÎÙÃÈ ÁÕÔÏÍÁÔÙÚÁÃÊö ÄÅÃÙÚÊÉ ÂÉÚÎÅÓÏ×ÙÃÈ Ú 

×ÙËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅÍ -, Ǫ !)ȟ ×ÙÓÏËÉÅÊ ÊÁËÏĢÃÉ ÍÏÄÅÌÅ scoringoweÄÏ ÏÃÅÎÙ ÒÙÚÙËÁ É ÓÅÇÍÅÎÔÁÃÊÉ ËÌÉÅÎÔĕ×Ȣ

MediowaÇÒÕÐÁ ÉÎ×ÅÓÔÙÃÙÊÎÁ ÏÄÐÏ×ÉÁÄÁÊäÃÁ ÚÁ ÏËȢ ΣȾΥ Ģ×ÉÁÔÏ×ÙÃÈ ÉÎ×ÅÓÔÙÃÊÉ ÒÅËÌÁÍÏ×ÙÃÈ ÎÁ Ģ×ÉÅÃÉÅ ÏÒÁÚ × 0ÏÌÓÃÅȢ

0ÏÌÓËÉ ÐÒÏÄÕÃÅÎÔ ÎÁ×ÏÚĕ× ÏÒÇÁÎÉÃÚÎÙÃÈȟ ÏÆÅÒÕÊäÃÙ 7ÙŀÓÚä *ÁËÏĢç .Á×ÏŀÅÎÉÁȢ

Lider w obszarze klasycznej i cyfrowej reklamy OOH w Polsce oraz w segmencie mebli miejskich, w tym EKO-wiat 

realizowanych w duchu nature basedsolutions.

:ÒÚÅÓÚÁ ÆÉÒÍÙȟ ËÔĕÒÅ Ô×ÏÒÚä ÅÆÅËÔÙ×Îä ËÏÍÕÎÉËÁÃÊö ÍÁÒËÅÔÉÎÇÏ×äȢ



EKOLOGICZNA FIRMA, CZYLI JAKA?

7 ÊÁËÉÍ ÓÔÏÐÎÉÕ ÐÏÓÚÃÚÅÇĕÌÎÅ ÅÌÅÍÅÎÔÙ ÄÅÃÙÄÕÊä Ï ÔÙÍȟ ŀÅ ÆÉÒÍö ÍÏŀÎÁ ÕÚÎÁç ÚÁ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎäȟ ÔÊȢ  
ÄÂÁÊäÃä Ï ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ ÎÁÔÕÒÁÌÎÅȩ 

Dane w %, Pomiar V
Pytanie jednokrotnego wyboru, N=1500
*T2B ɀÓÕÍÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ ȵ7 ÄÕŀÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕȱ É ȵ7 ÂÁÒÄÚÏ ÄÕŀÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕȱ

2

2

2

3

4

7

13

6

7

7

8

11

16

18

21

24

25

28

39

38

35

50

49

47

47

38

31

27

20

18

19

14

8

7

7

3ÔÏÓÏ×ÁÎÉÅ ÏÄÎÁ×ÉÁÌÎÙÃÈ ľÒĕÄÅč ÅÎÅÒÇÉÉ ɉ/:%Ɋ

5ŀÙ×ÁÎÉÅ ÍÁÔÅÒÉÁčĕ× ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈ ɉÎÐȢ ÐÁÐÉÅÒ Ú ÒÅÃÙËÌÉÎÇÕȟ
ÂÉÏÄÅÇÒÁÄÏ×ÁÌÎÅ ÏÐÁËÏ×ÁÎÉÁȟ ÍÁÔÅÒÉÁčÙ ÏÒÇÁÎÉÃÚÎÅɊ

$ÚÉÁčÁÎÉÁ ÐÒÏÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅ ÎÐȢ ÓÁÄÚÅÎÉÅ ÄÒÚÅ×ȟ ×ÓÐÉÅÒÁÎÉÅ ÁËÃÊÉȾÏÒÇÁÎÉÚÁÃÊÉ
ekologicznych

3ÔÏÓÏ×ÁÎÉÅ ÒÏÚ×ÉäÚÁď ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈ × ÍÉÅÊÓÃÕ ÐÒÁÃÙ É ×ĢÒĕÄ ÐÒÁÃÏ×ÎÉËĕ×
ɉÎÐȢ ÅÎÅÒÇÏÏÓÚÃÚöÄÎÅ ÂÉÕÒÏȟ ÐÒÏÍÏ×ÁÎÉÅ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈ ÆÏÒÍ ÔÒÁÎÓÐÏÒÔÕ ÉÔÐɊ

7ÙÒÁľÎÅ ÏÄÎÉÅÓÉÅÎÉÅ ÄÏ ÅËÏÌÏÇÉÉ Ⱦ %3' × ÐÏÌÉÔÙÃÅ ÆÉÒÍÙ ÌÕÂ ÊÅÊ ×ÁÒÔÏĢÃÉÁÃÈ

%ËÏÌÏÇÉÃÚÎÁ ÆÏÒÍÁ ÒÅËÌÁÍÙ ɉÎÐȢ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙ ÎÏĢÎÉËɊ

5ŀÙ×ÁÎÉÅ ËÏÌÏÒÕ ÚÉÅÌÏÎÅÇÏ × ËÏÍÕÎÉËÁÃÊÉ ɉÌÏÇÏȟ ÒÅËÌÁÍÙɊ

7 ÂÁÒÄÚÏ ÍÁčÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕ7 ÍÁčÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕ!ÎÉ × ÍÁčÙÍ ÁÎÉ × ÄÕŀÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕ7 ÄÕŀÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕ7 ÂÁÒÄÚÏ ÄÕŀÙÍ ÓÔÏÐÎÉÕ

70

67

66

61

46

T2B*

38

34
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0ÒÚÙÓÔöÐÕÊäÃdo V-tej fali badaniaEKObarometrÂÙÌÉĢÍÙciekawi, jak polski konsument,ÍÁÊäÃÙÄÏÓÔöÐdo ekologicznychÒÏÚ×ÉäÚÁďw wielu

kategoriachproduktowych, podchodzido dbaniaoÏÇÒĕÄ. WynikiÐÒÚÅÓÚčÙnaszeoczekiwania!

Marka organicznychÎÁ×ÏÚĕ×hobbystycznych BiOgardenajest na rynku dopiero kilka lat. -ÏŀÎÁÐÏ×ÉÅÄÚÉÅçȟŀÅÂÙÌÉĢÍÙpionierami

segmentuekoÎÁ×ÏÚĕ×ȟa w badaniuokazujeÓÉöȟŀÅekoÎÁ×ÏŀÅÎÉÅjest na poziomie popularnychkategorii chemiidomowej iËÏÓÍÅÔÙËĕ×Ȧ

Traktujemyto jakoÄÕŀÙsukces- kilkaÓÅÚÏÎĕ×edukacjiËÏÎÓÕÍÅÎÔĕ×ȟŀÅͼÎÁ×ÏŀÅÎÉÅma znaczenie"iŀÅjako konsumencimamy×ÐčÙ×na

dobrostan naszegootoczenia -ÐÒÚÅčÏŀÙčÏÓÉöw reprezentatywnym badaniuna to, ŀÅÁŀ65%0ÏÌÁËĕ×deklarujeÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÏĢçjako×ÁŀÎÅ

kryterium wyboru nawozudo trawnika iÒÏĢÌÉÎozdobnych!

CzynnikiemÓÐÒÚÙÊÁÊäÃÙÍwzrostowi Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉkonsumenckiejjest powszechnakomunikacjaÄÏÔÙÃÚäÃÁkryzysuklimatycznego."ÕÄÕÊäÃÅ

jest,ŀÅPolacycorazlepiejÒÏÚÕÍÉÅÊäÐÒÚÅčÏŀÅÎÉÅdecyzjikonsumenckichjednostkinaËÏÎÄÙÃÊöÃÁčÅÇÏÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Á.

Widzimy,ŀÅtrend "grow your own" na dobre ÚÁÇÏĢÃÉčw zwyczajach0ÏÌÁËĕ×- Áŀ74%badanychÕ×ÁŀÁȟŀÅwarto ×ÙÇÏÓÐÏÄÁÒÏ×Áç

ÐÒÚÅÓÔÒÚÅďi czas na×čÁÓÎÅeko owoce i warzywa, nawet ÊÅĢÌÉmieszkaÓÉöw ÍÉÅĢÃÉÅi ma do dyspozycji tylko balkon. Powszechnejest

przekonanie,ŀÅ"swoje" owoce i warzywa Óälepsze nawet ÎÉŀte kupowane ze znaczkiemeko. Cieszynas taka postawa,ÃÈÏçmamy

Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢçȟŀÅod deklaracjido masowych"upraw balkonowych" drogaÍÏŀÅÂÙçÄčÕÇÁ. Wiadomo,ŀÅwyhodowanie×čÁÓÎÅÇÏpomidora

poprawiahumor i podnosiÓÁÍÏÏÃÅÎöȟ×ÉöÃnaszymzdaniemtoÍÏŀÅÂÙçreceptanaÕĢÍÉÅÃÈwÂäÄľcoÂäÄľÎÉÅčÁÔ×ÙÃÈczasach.

Anna Wojno

Marketing manager w firmie NaturalCropPoland, 

ÄÙÓÔÒÙÂÕÔÏÒÁ ÎÁ×ÏÚĕ× ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÃÈ BiOgardena



EKOLOGICZNY KOSZYK ZAKUPOWY

*ÁË ×ÁŀÎÅ ÊÅÓÔ ÄÌÁ 0ÁÎÁɉÉɊȟ ÁÂÙ ÐÒÏÄÕËÔÙ Ú ÐÏÎÉŀÓÚÙÃÈ ËÁÔÅÇÏÒÉÉ ÂÙčÙ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅȩ 

Dane w %, Pomiar V;
Pytanie jednokrotnego wyboru, N=1500
*T2B ɀÓÕÍÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ ȵÒÁÃÚÅÊ ×ÁŀÎÅȱ É ȵΧ ɀÂÁÒÄÚÏ ×ÁŀÎÅȱ

2

3

2

3

3

4

5

6

7

7

9

11

20

26

27

27

32

37

41

42

44

42

42

37

33

23

20

21

14

11

ŀÙ×ÎÏĢç

ÎÁ×ÏÚÙ ÄÏ ÔÒÁ×ÎÉËÁ É ÒÏĢÌÉÎ ÏÇÒÏÄÏ×ÙÃÈ

ÃÈÅÍÉÁ ÄÏÍÏ×Á ɉÐčÙÎÙ ÄÏ ÚÍÙ×ÁÎÉÁȟ ÐÒÏÓÚËÉ ÄÏ ÐÒÁÎÉÁɊ

kosmetyki

ÏÄÚÉÅŀ ɉÕÂÒÁÎÉÁȟ ÂÕÔÙɊ

×ÙÐÏÓÁŀÅÎÉÅ ×ÎöÔÒÚ ɉÍÅÂÌÅȟ ÓÐÒÚöÔÙɊ

Σ Ȥ × ÏÇĕÌÅ ÎÉÅ×ÁŀÎÅÒÁÃÚÅÊ ÎÉÅ ×ÁŀÎÅĢÒÅÄÎÉÏ ×ÁŀÎÅ ÒÁÃÚÅÊ ×ÁŀÎÅ Χ Ȥ ÂÁÒÄÚÏ ×ÁŀÎÅ

73

65

64

T2B*

63

56

48
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+ÔĕÒÅ Ú ÐÏÎÉŀÓÚÙÃÈ ÂÒÁÎŀ 0ÁÎÁɉÉɊ ÚÄÁÎÉÅÍ ÎÁÊÍÏÃÎÉÅÊ ËÏÊÁÒÚä ÓÉö Ú ×ÁÒÔÏĢÃÉÁÍÉ É ÄÚÉÁčÁÎÉÁÍÉ ÐÒÏÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÙÍÉȩ 

3ÐÏŀÙ×ÃÚÁ

Kosmetyczna

/ÄÚÉÅŀÏ×Á

Transportowa 

Farmaceutyczna

Elektroniczna

Meblowa

Inna

½ÁÄÎÁ Ú ÐÏ×ÙŀÓÚÙÃÈ 

54

34

26

21

20

20

9

21

Dane w %
Pomiar V N=1500
0ÙÔÁÎÉÅ ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ×ÙÂÏÒÕ ÍÁËÓÙÍÁÌÎÉÅ Υ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉȢ 
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Sylwia Krzysztofowicz

%ËÓÐÅÒÔ ÄÓȢ *ÁËÏĢÃÉ É -ÏÄÅÌÏ×ÁÎÉÁ 

Danych Przestrzennych

Tematykazmian klimatu i×ÙÎÉËÁÊäÃÙÃÈz nichÚÁÇÒÏŀÅďnaturalnych jest corazÃÚöĢÃÉÅÊporuszanymtematem nie tylko ×ĢÒĕÄÏÓĕÂÚ×ÉäÚÁÎÙÃÈz

ÏÃÈÒÏÎäĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁȟaleÒĕ×ÎÉÅŀwĢ×ÉÅÃÉÅbiznesu. WydajeÓÉöȟŀÅograniczanienegatywnego×ÐčÙ×ÕbiznesunaĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏstajeÓÉötrendem, a

w ËÏÎÔÅËĢÃÉÅraportowania ESGËÏÎÉÅÃÚÎÏĢÃÉä. W Algolytics ÓÔ×ÏÒÚÙÌÉĢÍÙÍÁÐöÏÂÃÉäŀÅÎÉÁĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁprzez biznes, w ramach ËÔĕÒÅÊ

prezentujemym.in.×ÉÅÌËÏĢçemisjiÇÁÚĕ×cieplarnianychprzezpodmioty gospodarczew gminach,wËÔĕÒÙÃÈÐÏčÏŀÏÎÁjest instalacjaÅÍÉÔÕÊäÃÁ.

Polskajest w tym zakresiepodzielonanaÐĕčɀ×ÓÃÈĕÄo stosunkowo niskichemisjachÏÐÒĕÃÚwysokoemisyjnychÄÕŀÙÃÈÏĢÒÏÄËĕ×miejskichi ich

ÎÁÊÂÌÉŀÓÚÅÊokolicy i ÚÁÃÈĕÄgdzie×ÁÒÔÏĢÃÉemisjiÓäzdecydowanie×ÙŀÓÚÅi ÄÏÔÙÃÚä×ÉöËÓÚÅÊliczby gmin. W tym ËÏÎÔÅËĢÃÉÅwarto ÐÒÚÙÊÒÚÅçÓÉö

wynikom EKObarometruw zakresieÚÎÁÊÏÍÏĢÃÉÐÏÊöÃÉÁĢÌÁÄÕ×öÇÌÏ×ÅÇÏȟ×ĢÒĕÄbadanychniewiele ponadϴdeklarujepodejmowanieÄÚÉÁčÁďw

zakresiejego ograniczania.

Co ciekaweÐÁÔÒÚäÃna to jak odpowiedzi te ÒÏÚËčÁÄÁÊäÓÉöw ×ÏÊÅ×ĕÄÚÔ×ÁÃÈwydajeÓÉöȟŀÅ×ÉöËÓÚÁĢ×ÉÁÄÏÍÏĢçw tym zakresiedotyczy Polski

wschodniej, gdzieĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏjest mniejÏÂÃÉäŀÏÎÅw zakresieemisjiÇÁÚĕ×cieplarnianychprzez biznes. Najprostszymsposobem ograniczenia

×čÁÓÎÅÇÏĢÌÁÄÕ×öÇÌÏ×ÅÇÏjest zmianaĢÒÏÄËÁtransportu na ekologiczny, niestety ×ĢÒĕÄbadanychÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊwskazywany jest ÓÁÍÏÃÈĕÄ.

Pozytywnyjest jednakfakt,ŀÅ1na 3ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ×wskazujena zeroemisyjneĢÒÏÄËÉtransportu takie jak rower czyporuszanieÓÉöna pieszo.



¡,!$ 7V',/79 ɀDEKLARACJE i PRAKTYKA

#ÚÙ ÓÐÏÔËÁčɉÁɊ ÓÉö 0ÁÎɉÉɊ Ú ÐÏÊöÃÉÅÍ ĢÌÁÄÕ 
×öÇÌÏ×ÅÇÏȩ 

Dane w %
Pomiar V, N=1500

27

27

31

15

4ÁË É ×ÉÅÍ ÃÏ ÏÚÎÁÃÚÁȟ  ÓÔÁÒÁÍ ÓÉö ÏÇÒÁÎÉÃÚÁç ÍĕÊ ĢÌÁÄ ×öÇÌÏ×Ù

4ÁË É ×ÉÅÍ ÃÏ ÏÚÎÁÃÚÁȟ ÁÌÅ ÎÉÅ ÐÏÄÅÊÍÕÊö ŀÁÄÎÙÃÈ ÄÚÉÁčÁď × ÔÙÍ ÚÁËÒÅÓÉÅ

4ÁËȟ ÓčÙÓÚÁčÅÍȾÁÍȟ ÁÌÅ ÎÉÅ ÒÏÚÕÍÉÅÍȟ ÃÏ ÔÏ ÏÚÎÁÃÚÁ

.ÉÅȟ ÎÉÅ ÓčÙÓÚÁčÅÍȾÁÍ

45

17

17

16

2

2

1

3ÁÍÏÃÈĕÄ

Transport publiczny

Rower

0ÏÒÕÓÚÁÍ ÓÉö ÎÁ ÐÉÅÓÚÏ

Motor/skuter

Hulajnoga elektryczna

Hulajnoga tradycyjna

*ÁËÉ ÊÅÓÔ Çčĕ×ÎÙ ĢÒÏÄÅË ÔÒÁÎÓÐÏÒÔÕ Ú ËÔĕÒÅÇÏ 
Pan/Pani korzysta? 
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Wizualizacja stworzona przez Algolytics
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- gazy cieplarniane

Wizualizacja stworzona przez Algolytics
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Dane w %, Pomiar V, 
N=1500; *T2B ɀÓÕÍÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ ȵ2ÁÃÚÅÊ ÐÏÚÙÔÙ×ÎÉÅȱ É ȵ:ÄÅÃÙÄÏ×ÁÎÉÅ ÐÏÚÙÔÙ×ÎÉÅȱ
ɕɕ0ÙÔÁÎÉÅ ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ ÎÅÇÁÔÙ×ÎÉÅ ÏÃÅÎÉčÙ ÄÅËÌÁÒÁÃÊÅ ÆÉÒÍ Íĕ×ÉäÃÙÃÈ Ï ÒÅÄÕËÃÊÉ ĢÌÁÄÕ ×öÇÌÏ×ÅÇo, N=152

7ÉÅÌÅ ÆÉÒÍ ÉÎÆÏÒÍÕÊÅ ÏÓÔÁÔÎÉÏ Ï Ó×ÏÉÃÈ ÄÚÉÁčÁÎÉÁÃÈ ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÒÅÄÕËÃÊÉ ĢÌÁÄÕ ×öÇÌÏ×ÅÇÏȢ *ÁË 
ocenia Pan(i) takie deklaracje?

3 7 29 31 11 18

Bardzo negatywnie Raczej negatywnie Ani negatywnie, ani pozytywnie Raczej pozytywnie Zdecydowanie pozytywnie .ÉÅ ÓÐÏÔËÁčÅÍȾÁÍ ÓÉö Ú ÔÁËÉÍÉ ÄÅËÌÁÒÁÃÊÁÍÉ

41

40

30

25

21

21

16

1

1

.ÉÅ ×ÉÅÒÚö × ÔÁËÉÅ ÚÁÐÅ×ÎÉÅÎÉÁ

4Ï ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ ȰÅËÏĢÃÉÅÍÁȱ ɉÔÚ×Ȣ ÇÒÅÅÎ×ÁÓÈÉÎÇɊ

4Ï ÄÚÉÁčÁÎÉÁȟ ËÔĕÒÅ ÍÁÊä ÎÁ ÃÅÌÕ Ú×ÉöËÓÚÅÎÉÅ ÓÐÒÚÅÄÁŀÙȟ Á ÎÉÅ ÆÁËÔÙÃÚÎä ÐÏÍÏÃ Ģ×ÉÁÔÕ

7ÏÌöȟ ŀÅÂÙ ÍÎÉÅÊ Íĕ×ÉÏÎÏȟ Á ×ÉöÃÅÊ ÒÏÂÉÏÎÏ × ÔÙÍ ÔÅÍÁÃÉÅ

$ÌÁ ÍÎÉÅ ÔÏ ÔÙÌËÏ ÈÁÓčÏȟ ËÔĕÒÅÇÏ ÎÉËÔ ÍÉ ÎÉÅ ×ÙÊÁĢÎÉč

4ÁËÉÅ ÆÉÒÍÙ ÚÁÐÅ×ÎÅ ÍÁÊä ÃÏĢ ÉÎÎÅÇÏ ÄÏ ÕËÒÙÃÉÁ

4Ï ÎÉÅ ÊÅÓÔ ÐÏ×ÁŀÎÙ ÐÒÏÂÌÅÍ ÄÌÁ ÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Áȟ ÐÏ ÃÏ Ï ÔÙÍ Íĕ×Éç

Z innego powodu

.ÉÅ ×ÉÅÍȟ ÔÒÕÄÎÏ ÍÉ ÐÏ×ÉÅÄÚÉÅç

ɕɕ$ÌÁÃÚÅÇÏ ÎÅÇÁÔÙ×ÎÉÅ ÏÃÅÎÉÁ 0ÁÎɉÉɊ ÄÅËÌÁÒÁÃÊÅ ÆÉÒÍ Íĕ×ÉäÃÙÃÈ Ï ÒÅÄÕËÃÊÉ ĢÌÁÄÕ 
×öÇÌÏ×ÅÇÏȩ 

42

T2B*
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.ÁÊ×ÉöËÓÚÁ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÊÁ ÂÒÁÎŀÏ×Áȟ ËÒÅÕÊäÃÁ ÒÙÎÅË ÅÌÅËÔÒÏÍÏÂÉÌÎÏĢÃÉi technologii wodorowych w Polsce i w regionie CEE.

PARTNER TEMATYKI:
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*ÁË ÏÃÅÎÉÁÓÚ ÏÇĕÌÎÉÅ Ó×ÏÊä ×ÉÅÄÚö × ÚÁËÒÅÓÉÅ 
ÅÌÅËÔÒÏÍÏÂÉÌÎÏĢÃÉȩ

Dane w %, Pomiar V;
Pytania jednokrotnego wyboru, N=1500
*T2B ɀÓÕÍÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ ȵ$ÏÂÒÚÅȱ É ȵ"ÁÒÄÚÏ ÄÏÂÒÚÅȱ

9 11 61 19 1

Praktycznie nic nie wiem »ÌÅ ¡ÒÅÄÎÉÏDobrze Bardzo dobrze

15

31
38

15

2

Zdecydowanie nie Raczej nie 4ÒÕÄÎÏ ÐÏ×ÉÅÄÚÉÅç

Raczej tak Zdecydowanie tak

#ÚÙ Õ×ÁŀÁÓÚȟ ŀÅ ÄÏÓÔöÐÎÅ ÄÚÉĢ ľÒĕÄčÁ ×ÉÅÄÚÙ Ï 
ÅÌÅËÔÒÏÍÏÂÉÌÎÏĢÃÉ Óä ×ÙÓÔÁÒÃÚÁÊäÃÅȩ

20

T2B*

PolacyÓäotwarci na ÅÌÅËÔÒÏÍÏÂÉÌÎÏĢç, jednak obecny poziom wiedzy jest

ÄÚÉĢjednym z kluczowychÂÏÄľÃĕ×hamulcowychdla transformacji naszego

parku - zaledwie co ÐÉäÔÙPolak oceniaÓ×ÏÊä×ÉÅÄÚöo ÅÌÅËÔÒÏÍÏÂÉÌÎÏĢÃÉ

ȵÄÏÂÒÚÅȱlub ȵÂÁÒÄÚÏÄÏÂÒÚÅȱ. Brakuje przede wszystkim wiedzy o

infrastrukturze čÁÄÏ×ÁÎÉÁczy serwisowaniu, Óäto obecnie ÎÁÊÃÚöĢÃÉÅÊ

podnoszone kwestie w opinii publicznej. W tym zakresieÎÉÅÚÂöÄÎÁjest

szerokaakcjaedukacyjna,co znajdujeuzasadnieniew wynikachbadania- 46%

0ÏÌÁËĕ×opowiada ÓÉöza ÔÅÚäȟŀÅobecne ÄÚÉĢľÒĕÄčÁwiedzy Óä

ÎÉÅ×ÙÓÔÁÒÃÚÁÊäÃÅ. W celu popularyzacji ÅÌÅËÔÒÏÍÏÂÉÌÎÏĢÃÉmusimy jak

najszybciej ÒÏÚÐÒÁ×ÉçÓÉöz ×ÃÉäŀÉÓÔÎÉÅÊäÃÙÍÉmitami ÄÏÓÔÁÒÃÚÁÊäÃ

ÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Õrzetelnej wiedzy oraz odpowiedzi na kluczowe pytania,

ÐÏÄÎÏÓÚäÃtym samymĢ×ÉÁÄÏÍÏĢçÓÐÏčÅÃÚÎäz zakresue-ÍÏÂÉÌÎÏĢÃÉ.

Albert Kania
Senior New Mobility Manager, PSPA
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ÏÆÅÒÃÉÅ ÐÏÊÁÚÄĕ× ÅÌÅËÔÒÙÃÚÎÙÃÈ ɉÍÏÄÅÌÅȟ ÍÁÒËÉȟ ÃÅÎÙȟ ÚÁÓÉöÇÉɊ

 ÂÕÄÏ×ÉÅ É ÚÁÓÁÄÁÃÈ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÓÁÍÏÃÈÏÄÕ ÅÌÅËÔÒÙÃÚÎÅÇÏ

ĢÒÅÄÎÉÍ ÃÚÁÓÉÅ čÁÄÏ×ÁÎÉÁ ÓÁÍÏÃÈÏÄÕ ÅÌÅËÔÒÙÃÚÎÅÇÏ

ËÏÓÚÔÁÃÈ ÅËÓÐÌÏÁÔÁÃÊÉ ÓÁÍÏÃÈÏÄÕ ÅÌÅËÔÒÙÃÚÎÅÇÏ ɉÎÐȢ ËÏÓÚÔÙ čÁÄÏ×ÁÎÉÁȟ
serwisowania, utrzymania itd.)

ÄÏÓÔöÐÎÙÃÈ ÆÏÒÍÁÃÈ ÐčÁÔÎÏĢÃÉ ÚÁ čÁÄÏ×ÁÎÉÁ

aktualnych regulacjach i przywilejach dla posiadaczy aut elektrycznych

 ÌÏËÁÌÉÚÁÃÊÉ ÐÕÎËÔĕ× čÁÄÏ×ÁÎÉÁ ÓÁÍÏÃÈÏÄĕ× ÅÌÅËÔÒÙÃÚÎÙÃÈ ɉÊÁË É ÇÄÚÉÅ ÉÃÈ ÓÚÕËÁçɊ

ĢÒÅÄÎÉÃÈ ËÏÓÚÔÁÃÈ čÁÄÏ×ÁÎÉÁ ÓÁÍÏÃÈÏÄÕ ÅÌÅËÔÒÙÃÚÎÅÇÏ ɉÎÐȢ ÒĕŀÎÉÃÅ × ÃÅÎÉÅ
čÁÄÏ×ÁÎÉÁ × ÄÏÍÕȟ ÎÁ ÓÔÁÃÊÉȟ × ÉÎÎÙÃÈ ÍÉÅÊÓÃÕɊ

ÂÅÚÐÉÅÃÚÎÅÊ ÅËÓÐÌÏÁÔÁÃÊÉ ɉÃÚÙ ×ÉÅÓÚ ÊÁË ÚÁÃÈÏ×Áç ÓÉö ÇÄÙ ÐÏÊÁÚÄ ÅÌÅËÔÒÙÃÚÎÙ
ulegnie zalaniu lub wypadkowi)

ÍÏÃÙ ÊÁËÏ ÐÁÒÁÍÅÔÒÚÅ čÁÄÏ×ÁÎÉÁ ÓÁÍÏÃÈÏÄÕ ÅÌÅËÔÒÙÃÚÎÅÇÏ ɉÎÐȢ ÊÁË ÓÉö
ËÌÁÓÙÆÉËÕÊÅ čÁÄÏ×ÁÒËÉ ÚÅ ×ÚÇÌöÄÕ ÎÁ ÍÏÃȟ ÊÁËÉÅ ÍÏÃÅ Óä ÄÏÓÔöÐÎÅɊ

ÄÏÓÔöÐÎÙÃÈ ÚčäÃÚÁÃÈ čÁÄÏ×ÎÉÁ ɉÊÁËÉÅ Óä ÄÏÓÔöÐÎÅ É ÃÚÙÍ ÓÉö ÒĕŀÎÉäɊ

Praktycznie nic nie wiem »ÌÅ ¡ÒÅÄÎÉÏ Dobrze Bardzo dobrze

%,%+42/-/"),./¡G ɀɉ.)%Ɋ7)%$:! 3:#:%'sl/7!

! ÊÁË ÏÃÅÎÉÁÓÚ ÏÇĕÌÎÉÅ Ó×ÏÊä ×ÉÅÄÚö Ïȡ

Dane w %, Pomiar V, N=1500;
*T2B ɀÓÕÍÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ ȵÄÏÂÒÚÅȱ É ȵÂÁÒÄÚÏ ÄÏÂÒÚÅȱ
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T2B*

15

15
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24

37

25

4

Zdecydowanie nie

Raczej nie

4ÒÕÄÎÏ ÐÏ×ÉÅÄÚÉÅç

Raczej tak

Zdecydowanie tak

02:93:l/¡G %,%+42/-/"),./¡#)

ɕ#ÚÙ 4×ÏÉÍ ÚÄÁÎÉÅÍ ÓÁÍÏÃÈÏÄÙ ÅÌÅËÔÒÙÃÚÎÅ ÚÁÓÔäÐÉä × 
0ÏÌÓÃÅ × ÐÒÚÙÓÚčÏĢÃÉ ÐÏÊÁÚÄÙ ÓÐÁÌÉÎÏ×Åȩ

Dane w %, Pomiar V, 
*Pytanie jednokrotnego wyboru, N=1500
ɕɕ0ÙÔÁÎÉÅ ÊÅÄÎÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ Õ×ÁŀÁÊäȟ ŀÅ ÓÁÍÏÃÈÏÄÙ ÅÌÅËÔÒÙÃÚÎÅ ÚÁÓÔäÐÉä × 0ÏÌÓÃÅ × ÐÒÚÙÓÚčÏĢÃÉ ÐÏÊÁzdyspalinowe, N=436 

ɕɕ*ÁË ÓÉö 0ÁÎÕɉÉɊ ×ÙÄÁÊÅȟ ÐÏ ÊÁËÉÍ ÃÚÁÓÉÅȟ ÌÉÃÚäÃ ÏÄ ÄÎÉÁ ÄÚÉÓÉÅÊÓÚÅÇÏȟ ÓÁÍÏÃÈÏÄÙ 
ÅÌÅËÔÒÙÃÚÎÅ ÚÁÓÔäÐÉä × 0ÏÌÓÃÅ ÐÏÊÁÚÄÙ ÓÐÁÌÉÎÏ×Åȩ

4 13 26 28 24 5

7 ÃÉäÇÕ Χ ÌÁÔ5-10 lat 10-15 lat 15-20 lat ΤΡ ÌÁÔ ÌÕÂ ÐÏľÎÉÅÊ4ÒÕÄÎÏ ÐÏ×ÉÅÄÚÉÅç



KRYZYS KLIMATYCZNY 

PARTNERZY TEMATYKI:

'ÌÏÂÁÌÎÙ ÌÉÄÅÒ × ÄÚÉÅÄÚÉÎÉÅ ÉÎÔÅÌÉÇÅÎÔÎÙÃÈ ÔÅÃÈÎÏÌÏÇÉÉ ÅÎÅÒÇÅÔÙÃÚÎÙÃÈȟ Ô×ĕÒÃÁ ÉÎÔÅÌÉÇÅÎÔÎÅÇÏ ÆÁÌÏ×ÎÉËÁ × ÓÙÓÔÅÍÁÃÈ 

fotowoltaicznych.

0ÉÅÒ×ÓÚÁ × ÈÉÓÔÏÒÉÉ ÁËÃÊÁ ÓÐÏčÅÃÚÎÅÇÏ ÓÐÒÚäÔÁÎÉÁ ÐÏÌÓËÉÃÈ ÒÚÅËȟ ÉÃÈ ÏËÏÌÉÃ É ÔÅÒÅÎĕ× ÚÉÅÌÏÎÙÃÈȢ

:×ÉöËÓÚÁ ÅÆÅËÔÙ×ÎÏĢç ÂÉÚÎÅÓĕ× ÐÏÐÒÚÅÚȡ ÐÏÐÒÁ×ö ÊÁËÏĢÃÉ ÄÁÎÙÃÈ ÁÕÔÏÍÁÔÙÚÁÃÊö ÄÅÃÙÚÊÉ ÂÉÚÎÅÓÏ×ÙÃÈ Ú 

×ÙËÏÒÚÙÓÔÁÎÉÅÍ -, Ǫ !)ȟ ×ÙÓÏËÉÅÊ ÊÁËÏĢÃÉ ÍÏÄÅÌÅ scoringoweÄÏ ÏÃÅÎÙ ÒÙÚÙËÁ É ÓÅÇÍÅÎÔÁÃÊÉ ËÌÉÅÎÔĕ×Ȣ

.ÁÊ×ÉöËÓÚÁȟ ÎÉÅÚÁÌÅŀÎÁ ÇÒÕÐÁ ËÏÍÕÎÉËÁÃÙÊÎÁ × 0ÏÌÓÃÅȟ ÏÆÅÒÕÊäÃÁ ÕÓčÕÇÉ ÓÔÒÁÔÅÇÉÃÚÎÅȟ ËÒÅÁÔÙ×ÎÅȟ mediowe

i technologiczne.

Agencja MarTech& e-commerce connectedȟ čäÃÚäÃÁ ËÏÍÐÅÔÅÎÃÊÅ × ÏÂÓÚÁÒÚÅ Å-commerce, technologii, danych i 

ÍÅÄÉĕ× Ȣ



ZMIANY KLIMATYCZNE ɀCZY ISTOTNE?

Czy Pana/Pani zdaniem obserwowane w ostatnich latach problemy 
Ú×ÉäÚÁÎÅ Ú ËÒÙÚÙÓÅÍ ËÌÉÍÁÔÙÃÚÎÙÍ Óäȡ

Dane w %
Pomiar IV N=1583; Pomiar V, N=1500

Temat zmian klimatycznychw EKObarometrzepojawiaÓÉöÊÕŀpo raz drugi. W

tegorocznym badaniu ÚÁÕ×ÁŀÁÍÙnieznaczne zmiany w postrzeganiu tego

wyzwania ×ÚÇÌöÄÅÍÚÅÓÚčÅÇÏroku. Dla ÐÒÚÅ×ÁŀÁÊäÃÅÊ×ÉöËÓÚÏĢÃÉPolek i

0ÏÌÁËĕ×- boÁŀdla 82%- jest to nadalistotny lub bardzo istotny problem. W 2022

r. odsetek badanychÏÓĕÂ×ÙÎÏÓÉč81%. Przeciwnego zdania jest 11%naszego

ÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Á(w ÚÅÓÚčÙÍroku grupa taÓÔÁÎÏ×ÉčÁ10%ÏÇĕčÕÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ×Ɋ. O

1/5ÚÍÎÉÅÊÓÚÙčÁÓÉönatomiast grupaÏÓĕÂȟËÔĕÒÁnie ma na ten temat zdania i w

tegorocznym badaniu stanowi ona 7%. Wyniki te ÐÏËÁÚÕÊäȟŀÅwyzwanie

Ú×ÉäÚÁÎÅz ograniczeniemocieplenianaszejplanetyÌÅŀÙna sercuwielu z nas,a

corazmniejÏÓĕÂw tej kwestii wykazujeÓÉöÏÂÏÊöÔÎÏĢÃÉä.

zdecydowanie nieistotne

raczej nieistotne

raczej istotne

zdecydowanie istotne

ÎÉÅ ×ÉÅÍȟ ÔÒÕÄÎÏ ÐÏ×ÉÅÄÚÉÅç

3

8

39

43

7

3

7

36

45

9
Pomiar V

Pomiar IV

Sylwia *ÅÄÙďÓËÁ
SustainabilityManager GroupOne



ZMIANY KLIMATYCZNE ɀCZY REALNE?

Dane w %
Pomiar V, N=1500

34

26

15

10

8

8

-ÙĢÌöȟ ŀÅ ÎÁ ÍÏÊÅ ŀÙÃÉÅ ÊÕŀ ÎÉÅ ×ÐčÙÎÉÅȟ ÁÌÅ ×ÐčÙÎÉÅ
ÎÁ ÎÁÓÔöÐÎÅ ÐÏËÏÌÅÎÉÁȟ ÊÅÄÎÁËȟ ŀÅÂÙ ÚÍÎÉÅÊÓÚÙç
ÎÅÇÁÔÙ×ÎÙ ×ÐčÙ×ȟ ÐÏ×ÉÎÎÉĢÍÙ ÄÚÉÁčÁç ÊÕŀ ÔÅÒÁÚ

4ÁËȟ ÍÙĢÌöȟ ŀÅ ×ÐčÙÎÉÅ ÎÁ ÍÏÊÅ ŀÙÃÉÅ

-ÙĢÌöȟ ŀÅ ÎÁ ÍÏÊÅ ŀÙÃÉÅ ÊÕŀ ÎÉÅ ×ÐčÙÎÉÅȟ ÁÌÅ ×ÐčÙÎÉÅ
ÎÁ ÎÁÓÔöÐÎÅ ÐÏËÏÌÅÎÉÁȟ ×ÉöÃ ÔÏ ÎÉÅ ÊÅÓÔ ÍĕÊ

problem

3ÁÍȾÁ ÎÉÅ ×ÉÅÍȟ ÃÏ Ï ÔÙÍ ÍÙĢÌÅç

4ÁËȟ ÊÕŀ ×ÐčÙÎöčÏ

.ÉÅȟ ÍÙĢÌöȟ ŀÅ ÎÉÅ ÍÁ ÃÚÅÇÏ ÓÉö ÏÂÁ×ÉÁçȟ ÌÕÄÚËÏĢÃÉ
ÎÉÃ ÎÉÅ ÚÁÇÒÁŀÁ

#ÚÙ Õ×ÁŀÁ 0ÁÎȾ0ÁÎÉ ÄčÕÇÏÏËÒÅÓÏ×Å ÚÍÉÁÎÙ ËÌÉÍÁÔÙÃÚÎÅ ɉÏËÒÅÓ ÏÄ ΤΡ ÄÏ ΣΡΡ ÌÁÔɊ ÚÁ ÒÅÁÌÎÙ ÐÒÏÂÌÅÍȟ ËÔĕÒÙ ÍÏŀÅ ×ÐčÙÎäç ÎÁ ÊÁËÏĢç 
0ÁÎÁȾ0ÁÎÉ ŀÙÃÉÁ × ÐÒÚÙÓÚčÏĢÃÉȩ 



0/#:5#)% 302!7#:/¡#) 7 /",)#:5 +!4!342/&9

½ÁÄÅÎ -ÍÉÍÏȟ ŀÅ ÐÏÄÅÊÍÕÊö ÐÅ×ÎÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÁȟ ÔÏ 
Õ×ÁŀÁÍȟ ŀÅ ÏÎÅ  ÎÉÃ ÎÉÅ ÚÍÉÅÎÉä

-ÁčÙ 

!ÎÉ ÍÁčÙ ÁÎÉ ÄÕŀÙ

$ÕŀÙ

"ÁÒÄÚÏ ÄÕŀÙ

.ÉÅ ÐÏÄÅÊÍÕÊö ŀÁÄÎÙÃÈ ÄÚÉÁčÁď × ÃÅÌÕ ÒÁÔÏ×ÁÎÉÁ 
ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ

8

23

31

29

7

2

Dane w %, Pomiar V; N=1500

*ÁË 0ÁÎɉÉɊ ÍÙĢÌÉȟ ÊÁËÉ ×ÐčÙ× ÍÁ 0ÁÎÁɉÉɊ ÃÏÄÚÉÅÎÎÅ 
ÚÁÃÈÏ×ÁÎÉÅȾÄÚÉÁčÁÎÉÅ ÎÁ ÒÁÔÏ×ÁÎÉÅ ÃÁčÅÇÏ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ 

naturalnego? 

.ÉÅ ×ÉÅÒÚö × ŀÁÄÎÅ ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÅ ËÌÉÍÁÔÙÃÚÎÅ

5×ÁŀÁÍȟ ŀÅ ÔÁËÉÅ ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÅ ÉÓÔÎÉÅÊÅȟ ÁÌÅ ÊÅÇÏ 
skala jest rozdmuchana przez media i 

ÁËÔÙ×ÉÓÔĕ×

5×ÁŀÁÍȟ ŀÅ ÔÁËÉÅ ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÅ ÉÓÔÎÉÅÊÅȟ Á ÓËÁÌÁ 
ÐÏÄÁ×ÁÎÁ ÐÒÚÅÚ ÍÅÄÉÁ É ÁËÔÙ×ÉÓÔĕ× ÊÅÓÔ 

prawdziwa

.ÉÅ ×ÉÅÍȟ ÃÚÕÊö ÓÉö ÚÁÇÕÂÉÏÎÙɉÁɊ × ÏÂÅÃÎÙÍ 
chaosie informacyjnym

Mam inny stosunek

6

35

46

12

1

*ÁË ÊÅÓÔ 0ÁÎÁɉÉɊ ÓÔÏÓÕÎÅË ÄÏ ËÏÍÕÎÉËÁÔĕ× 
ÄÏÔÙÃÚäÃÙÃÈ ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁ ËÁÔÁÓÔÒÏÆä ËÌÉÍÁÔÙÃÚÎäȩ 



POLITYKA ɀEKOLOGIA -BIZNES

Dane w %, Pomiar V; N=1500
*L2B ɀÓÕÍÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ ȵΣȱ É ȵΤȱȠ ɕɕ4Τ" ɀÓÕÍÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ ȵΦȱ É ȵΧȱ
ɕɕɕ3Ô×ÉÅÒÄÚÅÎÉÅ ÔÙÌËÏ ÄÌÁ ÏÓĕÂ ÐÒÏ×ÁÄÚäÃÙÃÈ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÇÏÓÐÏÄÁÒÃÚä ÌÕÂ ÇÏÓÐÏÄÁÒÓÔ×Ï ÒÏÌÎÅȟ .ϾΣΤΥ

9

11

5

25

10

7

8

19

45

49

38

34

21

21

26

13

14

11

23

9

1 2 3 4 5

0ÏÎÉŀÅÊ ÚÎÁÊÄÕÊÅ ÓÉö ËÉÌËÁ ÐÒÚÅÃÉ×ÓÔÁ×ÎÙÃÈ ÓÔ×ÉÅÒÄÚÅďȢ $ÌÁ ËÁŀÄÅÊ ÐÁÒÙ ÐÒÏÓÚö ÏËÒÅĢÌÉçȟ ÃÚÙ 
ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÚÇÁÄÚÁ ÓÉö 0ÁÎɉÉɊ ÚÅ ÓÔ×ÉÅÒÄÚÅÎÉÅÍ Ú ÌÅ×ÅÊ ÃÚÙ ÐÒÁ×ÅÊ ÓÔÒÏÎÙȩ

Polityka klimatyczna Polski ma niekorzystny 
×ÐčÙ× ÎÁ ÍÏÊÅ ÃÏÄÚÉÅÎÎÅ ÚÁÃÈÏ×ÁÎÉÅ 

***Polityka klimatyczna Polski ma niekorzystny 
×ÐčÙ× ÎÁ ÍĕÊ ÂÉÚÎÅÓ Ⱦ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÒÏÌÎÉÃÚä 

$ÚÉÁčÁÎÉÁ ÆÉÒÍÙ ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÏÃÈÒÏÎÙ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ ÎÐȢ 
ÐÏÐÒÚÅÚ ÉÎ×ÅÓÔÙÃÊÅ × ÚÉÅÌÏÎä ÅÎÅÒÇÉö ÓÐÒÁ×ÉÁÊäȟ ŀÅ 

jest ona mniej konkurencyjna 

0ÒÏÄÕËÔÙȟ ËÔĕÒÅ Óä ×ÙÔ×ÏÒÚÏÎÅ × ÓÐÏÓĕÂ 
ÐÒÚÙÊÁÚÎÙ ÄÌÁ ÎÁÓÚÅÊ ÐÌÁÎÅÔÙ Óä ÄÌÁ ÍÎÉÅ ÍÎÉÅÊ 

atrakcyjne 

0ÏÌÉÔÙËÁ ËÌÉÍÁÔÙÃÚÎÁ 0ÏÌÓËÉ ÍÁ ËÏÒÚÙÓÔÎÙ ×ÐčÙ× ÎÁ 
moje codzienne zachowanie

***Polityka klimatyczna Polski ma korzystny 
×ÐčÙ× ÎÁ ÍĕÊ ÂÉÚÎÅÓ Ⱦ ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ÒÏÌÎÉÃÚä

$ÚÉÁčÁÎÉÁ ÆÉÒÍÙ ÎÁ ÒÚÅÃÚ ÏÃÈÒÏÎÙ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ ÎÐȢ 
ÐÏÐÒÚÅÚ ÉÎ×ÅÓÔÙÃÊÅ × ÚÉÅÌÏÎä ÅÎÅÒÇÉö ÓÐÒÁ×ÉÁÊäȟ ŀÅ 
jest ona bardziej konkurencyjna 

0ÒÏÄÕËÔÙȟ ËÔĕÒÅ Óä ×ÙÔ×ÏÒÚÏÎÅ × ÓÐÏÓĕÂ 
ÐÒÚÙÊÁÚÎÙ ÄÌÁ ÎÁÓÚÅÊ ÐÌÁÎÅÔÙ Óä ÄÌÁ ÍÎÉÅ ÂÁÒÄÚÉÅÊ 
atrakcyjne 

35

33

49

22

19

18

13

44

T2B**L2B*
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BliskoÐÏčÏ×ÁÕÃÚÅÓÔÎÉËĕ×ostatniego badania EKObarometrjest zdania,ŀÅÄÚÉÁčÁÎÉÁfirmy na rzecz ochrony ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁnp. poprzez

inwestycje w ÚÉÅÌÏÎäÅÎÅÒÇÉöÓÐÒÁ×ÉÁÊäȟŀÅjest ona bardziej konkurencyjna. Kurs naÚÉÅÌÏÎäÔÒÁÎÓÆÏÒÍÁÃÊö×ÙÚÎÁÃÚÁÊäÔÁËŀÅstandardy

biznesowei regulacjerynkowe.

Trzylitery "ESG"corazÃÚöĢÃÉÅÊÐÏÊÁ×ÉÁÊäÓÉöw×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉÁÃÈi w dyskusjachÚÁÒÚäÄĕ×firm. AÂöÄÚÉÅÍÙo tymÍĕ×ÉçjeszczeÃÚöĢÃÉÅÊȟbo

przed namiÏÂÏ×ÉäÚÅËprzedstawianiaprzezÓÐĕčËÉÓÐÒÁ×ÏÚÄÁď×čÁĢÎÉÅzÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉniefinansowej. Coraz×ÉöÃÅÊpolskich firm stawia na

ÒÏÚ×ÉäÚÁÎÉÁzgodne z regulacjamiESGi przyjazneĢÒÏÄÏ×ÉÓËÕ. Takiepraktyki to nie tylko ÓÐÏÓĕÂnaÐÒÚÙÃÉäÇÎÉöÃÉÅÉÎ×ÅÓÔÏÒĕ×ȟaleÔÁËŀÅ

×ÉöËÓÚÁszansana uzyskaniekredytu. 2 sierpnia2022roku×ÅÓÚčÙbowiem w ŀÙÃÉÅprzepisyÚÏÂÏ×ÉäÚÕÊäÃÅbanki i instytucje finansowe do

Õ×ÚÇÌöÄÎÉÁÎÉÁÃÚÙÎÎÉËĕ×ESG,w tym stosunku firm do klimatu, przy rozpatrywaniu ×ÎÉÏÓËĕ×kredytowych. Fotowoltaika ÍÏŀÅw

ÚÎÁÃÚäÃÙÓÐÏÓĕÂÐÏÍĕÃw ÏÓÉäÇÎÉöÃÉÕÃÅÌĕ×ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ×ÙÃÈESG. Jest to jeden zeÓÐÏÓÏÂĕ×na natychmiastowyi namacalny×ÐčÙ×na

celeorganizacjiw zakresieklimatu iÚÒĕ×ÎÏ×ÁŀÏÎÅÇÏrozwoju.

0ÒÚÅÊĢÃÉÅnaÅÎÅÒÇÉöÓčÏÎÅÃÚÎäto przede wszystkimzmniejszeniezapotrzebowanianaÅÎÅÒÇÉöÅÌÅËÔÒÙÃÚÎäz siecioraz zmniejszenieemisji

dwutlenku×öÇÌÁȟÄÚÉöËÉczemuÐÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÓÔ×ÁÍÏÇäÏÄÅÇÒÁçÓ×ÏÊäÍÁčäȟaleÉÓÔÏÔÎäÒÏÌöwčÁÇÏÄÚÅÎÉÕÓËÕÔËĕ×zmianklimatycznych.

-ÉÃÈÁč Marona

Country Manager w SolarEdge 

Technologies Poland
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32

27

25

22

19

16

12

9

7

1

24

silny wiatr

burze z intensywnymi opadami deszczu

burze z opadami gradu

ÎÁ×ÁčÎÉÃÅ ɀintensywne opady deszczu

ÐÏŀÁÒÙ ÌÁÓĕ×

powodzie

ÐÏÄÔÏÐÉÅÎÉÁ ÏÄ ×ĕÄ ÇÒÕÎÔÏ×ÙÃÈ

ÉÎÔÅÎÓÙ×ÎÅ ÏÐÁÄÙ ĢÎÉÅÇÕ

ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁ × Ú×ÉäÚËÕ Ú ÅËÓÐÌÏÁÔÁÃÊä
ÇĕÒÎÉÃÚä

ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁ Ú×ÉäÚÁÎÅ Ú ÏÓÕ×ÉÓËÁÍÉ

inne

× ÍÏÊÅÊ ÎÁÊÂÌÉŀÓÚÅÊ ÏËÏÌÉÃÙ ÎÉÅ ×ÙÓÔöÐÕÊä
ŀÁÄÎÅ ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁ ÎÁÔÕÒÁÌÎÅ

0/#:5#)% :!'2/½%.)! 7 .!*",)½3:%* /+/,)#9

ɕ*ÁËÉÅ ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁ ÎÁÔÕÒÁÌÎÅ ×ÙÓÔöÐÕÊä × 0ÁÎÁȾÉ ÎÁÊÂÌÉŀÓÚÅÊ 
ÏËÏÌÉÃÙ ɉÎÁ ÏÂÓÚÁÒÚÅ 0ÁÎÁȾ0ÁÎÉ ÇÍÉÎÙ ÌÕÂ ÓäÓÉÅÄÎÉÃÈɊȩ 

Dane w %, Pomiar V, *Pytanie wielokrotnego wyboru, N=1500
ɕɕ0ÙÔÁÎÉÅ ÊÅÄÎÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕȟ ÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔÏÍ ÂÙčÙ ÐÏËÁÚÙ×ÁÎÅ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ ×ÙÂÒÁÎÅ × ÐÙÔÁÎÉÕȡ ȵ*ÁËÉÅ ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁ ÎÁÔÕÒÁÌÎÅ ×ÙÓÔöÐÕÊä× 0ÁÎÁȾÉ ÎÁÊÂÌÉŀÓÚÅÊ ÏËÏÌÉÃÙ ɉÎÁ 
ÏÂÓÚÁÒÚÅ 0ÁÎÁȾ0ÁÎÉ ÇÍÉÎÙ ÌÕÂ ÓäÓÉÅÄÎÉÃÈɊȩȱ; ***T2B ɀÓÕÍÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ ȵÂÅÚÐÉÅÃÚÎÉÅȱ É ȵÂÁÒÄÚÏ ÂÅÚÐÉÅÃÚÎÉÅȱ

ɕɕ#ÚÙ ÃÚÕÊÅ ÓÉö 0ÁÎȾ0ÁÎÉ ÂÅÚÐÉÅÃÚÎÉÅ × ÇÍÉÎÉÅ × ËÔĕÒÅÊ ÍÉÅÓÚËÁ ÂÉÏÒäÃ 
ÐÏÄ Õ×ÁÇö ×ÙÓÔöÐÏ×ÁÎÉÅ ÐÏÎÉŀÓÚÙÃÈ ÚÁÇÒÏŀÅďȡ 
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3

10

6

3

4

6

7

8

26

29

31

25
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29

32

34

36
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35

40

28

27

36

30

31

33

32

30

29

34

24

33

27

26

30

31

28

28

25

25

20

10

4

9

9

6

4

5

3

4

3

3

0

ÐÏŀÁÒÙ ÌÁÓĕ× ɍ.ϾΥΤΧɎ

ÉÎÔÅÎÓÙ×ÎÅ ÏÐÁÄÙ ĢÎÉÅÇÕ ɍ.ϾΣΩΥɎ

ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁ Ú×ÉäÚÁÎÅ Ú ÏÓÕ×ÉÓËÁÍÉ ɍ.ϾΣΡΡɎ

ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁ × Ú×ÉäÚËÕ Ú ÅËÓÐÌÏÁÔÁÃÊä ÇĕÒÎÉÃÚä ɍ.ϾΣΥΨɎ

powodzie [N=288]

ÐÏÄÔÏÐÉÅÎÉÁ ÏÄ ×ĕÄ ÇÒÕÎÔÏ×ÙÃÈ ɍ.ϾΤΦΡɎ

burze z intensywnymi opadami deszczu [N=474]

ÎÁ×ÁčÎÉÃÅ ɀintensywne opady deszczu [N=374]

silny wiatr [N=703]

burze z opadami gradu [N=409]

inne [N=17]
ÂÁÒÄÚÏ ÚÁÇÒÏŀÏÎÙȾÁ

ÚÁÇÒÏŀÏÎÙȾÁ

ÁÎÉ ÚÁÇÒÏŀÏÎÙȾÁ ÁÎÉ ÂÅÚÐÉÅÃÚÎÉÅ

bezpiecznie

bardzo bezpiecznie

37

36

35

36

35

33

31

T2B***

29

28

23

10



7ÐčÙ×ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉÃÚčÏ×ÉÅËÁnaĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏnaturalne jestÊÅÄÎäz przyczynzmianËÔĕÒÅw nimÚÁÃÈÏÄÚäi ich negatywnychÓËÕÔËĕ×takich jakÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁnaturalne,ËÔĕÒÅz

kolei×ÐčÙ×ÁÊänaŀÙÃÉÅludzi. BadanieEKObarometruw tym zakresiepokazuje,ŀÅPolacyÍÁÊäĢ×ÉÁÄÏÍÏĢçzmian klimatu iÏÂÁ×ÉÁÊäÓÉötego jak one×ÐčÙÎänaŀÙÃÉÅich i

kolejnychÐÏËÏÌÅď.

:-)!.9 +,)-!49#:.% ) 0/#:5#)% :!'2/½%.)!

Sylwia Krzyszotofowicz

%ËÓÐÅÒÔ ÄÓȢ *ÁËÏĢÃÉ É -ÏÄÅÌÏ×ÁÎÉÁ 

Danych Przestrzennych

Warto jednakÚÁÕ×ÁŀÙçȟŀÅponad 20%badanychnie wskazujezainteresowaniatym tematem, a ponad1na 5 badanychnieÚÁÕ×ÁŀÁŀÁÄÎÙÃÈÚÁÇÒÏŀÅďnaturalnych×ÙÓÔöÐÕÊäÃÙÃÈw jegoÎÁÊÂÌÉŀÓÚÅÊ

okolicy.7ĢÒĕÄÏÓĕÂËÔĕÒÅjeÄÏÓÔÒÚÅÇÁÊäzdecydowanieÃÚöĢÃÉÅÊwskazywaneÓäÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁmeteorologiczne takie jak silny wiatr, burze czy silne opady deszczuÎÉŀÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁfizycznetakie jak

powodzie czyosuwiska.0ÏÒĕ×ÎÁÌÉĢÍÙodpowiedzi badanychw podzialena×ÏÊÅ×ĕÄÚÔ×Áz rzeczywistymi×ÓËÁľÎÉËÁÍÉÃÈÁÒÁËÔÅÒÙÚÕÊäÃÙÍÉtrzyÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁnaturalneɀsilny wiatr, ÐÏŀÁÒÙÌÁÓĕ×

i powodzie. Wyniki ÐÒÚÅÄÓÔÁ×ÉÌÉĢÍÙna mapach w podziale na×ÏÊÅ×ĕÄÚÔ×Á. Wynika z nich,ŀÅÎÁÊ×ÉöËÓÚÅÚÁÇÒÏŀÅÎÉÅsilnym wiatrem ÏÄÃÚÕ×ÁÊäÍÉÅÓÚËÁďÃÙÐĕčÎÏÃÎÅÊi zachodniejPolski z

×ÙčäÃÚÅÎÉÅÍ×ÏÊÅ×ĕÄÚÔ×Álubuskiego,co tylkoÃÚöĢÃÉÏ×ÏpokrywaÓÉöz rzeczywistym×ÓËÁľÎÉËÉÅÍjakim jest liczbaÏÓÔÒÚÅŀÅďo silnymwietrze publikowanychprzez IMGiW..ÁÊÃÚöĢÃÉÅÊÄÏÔÙÃÚÙčÙ

one PolskiÐĕčÎÏÃÎÏ-zachodniejiÐÏčÕÄÎÉÏ×ÅÊ..ÁÊ×ÉöËÓÚÅpokrycieÏÄÃÚÕçÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ×i rzeczywistego×ÓËÁľÎÉËÁdanegoÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁÍÏŀÎÁÚÁÕ×ÁŀÙçdlaÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁpowodziowego, gdzie

PolskaÐÏčÕÄÎÉÏ×Ái ÐÏčÕÄÎÉÏ×Ï-zachodniacharakteryzujeÓÉöwysokim procentemÚÁÇÒÏŀÏÎÙÃÈÒÅÓÐÏÎÄÅÎÔĕ×i ×ÁÒÔÏĢÃÉÁÍÉrzeczywistego×ÓËÁľÎÉËÁɀprocent ÂÕÄÙÎËĕ×w ×ÏÊÅ×ĕÄÚÔ×ÉÅ

ÐÏčÏŀÏÎÙÃÈw ÏÄÌÅÇčÏĢÃÉdo 1km od strefy ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁpowodziowego o ÐÒÁ×ÄÏÐÏÄÏÂÉÅďÓÔ×ÉÅ×ÙÓÔäÐÉÅÎÉÁpowodzi raz na 100 lat. Bardzo ciekawa obserwacja dotyczy ostatniego

ÐÏÒĕ×ÎÙ×ÁÎÅÇÏprzez nasÚÁÇÒÏŀÅÎÉÁɀÐÏŀÁÒĕ×ÌÁÓĕ×. Odczuciabadanychw ×ÏÊÅ×ĕÄÚÔ×ÁÃÈÓäw zasadzieodwrotne w ÐÏÒĕ×ÎÁÎÉÕdo rzeczywistego×ÓËÁľÎÉËÁza jakiÐÒÚÙÊöÌÉĢÍÙÌÉÃÚÂö

ÐÏŀÁÒĕ×ÌÁÓĕ×w ostatnim roku -ÎÁÊ×ÉöËÓÚÅjego×ÁÒÔÏĢÃÉ×ÙÓÔöÐÕÊädla MazowszaiÐÏčÕÄÎÉÏ×ÅÊPolski. Podczasgdy procent badanychÍÉÅÓÚËÁďÃÙtychÏÂÓÚÁÒĕ××ÓËÁÚÕÊäÃÙÃÈto ÚÁÇÒÏŀÅÎÉÅ

jako×ÙÓÔöÐÕÊäÃÅw ÎÁÊÂÌÉŀÓÚÅÊokolicy jest niskiɉÐÏÎÉŀÅÊ26ÐÕÎËÔĕ×procentowych). 0ÏÄÓÕÍÏ×ÕÊäÃwyniki EKObarometruÍÏŀÎÁÓÔ×ÉÅÒÄÚÉçȟŀÅw PolsceistniejeĢ×ÉÁÄÏÍÏĢçnegatywnego

×ÐčÙ×ÕÄÚÉÁčÁÌÎÏĢÃÉÃÚčÏ×ÉÅËÁnaĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏȟaleniewieleÏÓĕÂpodejmujeÄÚÉÁčÁÎÉÁw zakresiejego ograniczenia. PozostajeÍÉÅçÎÁÄÚÉÅÊöȟŀÅw kolejnychlatachwynik tenÓÉözmieni i w parzeze

Ģ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉä×ÚÒÏĢÎÉÅprocentÏÓĕÂÄÅËÌÁÒÕÊäÃÙÃÈpodejmowanieÄÚÉÁčÁďproekologicznych.
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Wizualizacja stworzona przez Algolytics



SILNY WIATR ɀ0/#:5#)% :!'2/½%.)!

Wizualizacja stworzona przez Algolytics
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Wizualizacja stworzona przez Algolytics
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Wizualizacja stworzona przez Algolytics
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Wizualizacja stworzona przez Algolytics
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Wizualizacja stworzona przez Algolytics



ODRA ɀKATASTROFA EKOLOGICZNA

7  ÊÁËÉ ÓÐÏÓĕÂ ×ÐčÙÎöčÁ ÎÁ 0ÁÎÁɉÉäɊ ËÁÔÁÓÔÒÏÆÁ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÁ Ú×ÉäÚÁÎÁ Ú 
ÍÁÓÏ×ÙÍ ÐÏÍÏÒÅÍ ÒÙÂ É Ú×ÉÅÒÚäÔ × /ÄÒÚÅ × ΤΡΤΤ ÒÏËÕȩ

Dane w %
Pomiar V, N=1500

ȵ

To smutne, bo nieÍÉÎäčrok od katastrofy ekologicznejna Odrze,a×ÙÇÌäÄÁna to, ŀÅ

tak dramatycznewydarzeniaw Ģ×ÉÅÃÉÅprzyrodyÓäszybko zapominane,nieÓËčÁÎÉÁÊäÃ

wielu z nas do ŀÁÄÎÙÃÈrefleksji. PrzezkilkaÍÉÅÓÉöÃÙ×ÙÄÁ×ÁčÏÓÉöȟŀÅnagle wszyscy

zainteresowali ÓÉözanieczyszczeniemrzek, a tymczasem okazuje ÓÉöȟŀÅÂÙčÏto

chwilowe. Przy rzekach ÄÚÉÁčÁÍÙÊÕŀÐÉäÔÙrok i dbamy o naturalne ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏȟ

ÏÒÇÁÎÉÚÕÊäÃakcjeÓÐÒÚäÔÁÎÉÁȟale ÔÁËŀÅnie ÐÏÚÏÓÔÁÊäÃbiernym wobec ÎÉÅÐÏËÏÊäÃÙÃÈ

zjawisk. Apelujemy do ÓÐÏčÅÃÚÅďÓÔ×Áo ÚÇčÁÓÚÁÎÉÅtakich sytuacji odpowiednim

ÓčÕŀÂÏÍȟbo katastrofa na Odrzew swojej skaliÂÙčÁÎÁÊ×ÉöËÓÚäȟnatomiast wÃÉäÇÕroku

niebezpiecznezdarzeniaÄÚÉÅÊäÓÉöznacznieÃÚöĢÃÉÅÊȟa w Ú×ÉäÚËÕze zmianamiklimatu

oraz brakiem skutecznego monitoringu Ú×ÉäÚÁÎÅÇÏz odprowadzaniem ĢÃÉÅËĕ×

ÐÒÚÅÍÙÓčÏ×ÙÃÈȟanomalia w rzekach ÂöÄä×ÙÓÔöÐÏ×Áçi ÍÏÇäÍÉÅçkatastrofalne

skutki. NieÍÏŀÅÍÙ×ÉöÃÐÏÚÏÓÔÁçÏÂÏÊöÔÎÉna to, coÓÉödziejezeĢÒÏÄÏ×ÉÓËÉÅÍ. Zmiana

ÎÁ×ÙËĕ×jest konieczna,Õ×ÒÁŀÌÉ×ÉÁÎÉÅna kwestie ekologiczne powinno ÂÙçÓÔÁčÙÍ

elementem obywatelskiej edukacji. Warto o tym ÒÏÚÍÁ×ÉÁçȟÉÎÓÐÉÒÏ×Áçi ×ÙÊÁĢÎÉÁç.

7ÃÉäŀmamy ×ÏËĕčwielu ÅËÏÓÃÅÐÔÙËĕ×, ale ÁÎÁÌÉÚÕÊäÃÎÁÓÚäÁËÃÊöɀÃÉÅÓÚöÓÉöȟŀÅ

ÕÃÚÅÓÔÎÉËĕ×ÓÐÏčÅÃÚÎÅÇÏÓÐÒÚäÔÁÎÉÁjest coraz×ÉöÃÅÊȟw tym roku ponad 18ÔÙÓÉöÃÙȟa

×ĢÒĕÄnich 10ÔÙÓÉöÃÙtych ÎÁÊÍčÏÄÓÚÙÃÈ. *ÅÓÔÅĢÍÙ×ÉöÃpo drugiej stronie barykady i

wierzymy w ÓčÕÓÚÎÏĢçpodejmowanychÄÚÉÁčÁď. Dla nas i dla ÐÒÚÙÓÚčÙÃÈÐÏËÏÌÅďȟdla

naszejplanety.

8

31

46

7

3

4

:ÍÉÅÎÉčÅÍɉÁÍɊ ÚÁÒĕ×ÎÏ ÐÏÄÅÊĢÃÉÅ ÊÁË É
swoje nawyki na bardziej ekologiczne

:ÍÉÅÎÉčÅÍɉÁÍɊ ÐÏÄÅÊĢÃÉÅ ÄÏ ÓÐÒÁ×
ekologicznych - teraz jestem bardziej

×ÙÃÚÕÌÏÎÙɉÁɊ ÎÁ ÔÅÇÏ ÒÏÄÚÁÊÕ ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉ

.ÉÅ ÍÉÁčÁ ŀÁÄÎÅÇÏ ×ÐčÙ×Õȟ ÎÉÃ ÎÉÅ
ÚÍÉÅÎÉčÁ

0ÒÚÅÓÔÁčÅÍɉÁÍɊ Ú×ÒÁÃÁç Õ×ÁÇö ÎÁ ÔÅÇÏ
ÔÙÐÕ ×ÉÁÄÏÍÏĢÃÉ

:ÎÉÅÃÈöÃÉčÁ ÍÎÉÅ ÄÏ ÄÚÉÁčÁď ÎÁ ÒÚÅÃÚ
ekologii

.ÉÅ ÓčÙÓÚÁčÅÍɉÁÍɊ Ï ÔÅÊ ËÁÔÁÓÔÒÏÆÉÅ
ekologicznej

Izabela 3ÁčÁÍÁÃÈÁ

Rzeczniczka prasowa Operacji 

Czysta Rzeka



56

48

44

35

34

33

32

26

7ÙÂÉÅÒÁÍ ÐÒÙÓÚÎÉÃ ÚÁÍÉÁÓÔ ËäÐÉÅÌÉ × ×ÁÎÎÉÅ

:ÁËÒöÃÁÍ ËÒÁÎ ÐÏÄÃÚÁÓ ÍÙÃÉÁ ÚöÂĕ× ÌÕÂ ÇÏÌÅÎÉÁ

/ÇÒÁÎÉÃÚÁÍ ÚÕŀÙÃÉÅ ÐÌÁÓÔÉËÕ É ÕŀÙ×ÁÍ ÐÒÏÄÕËÔĕ×
×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ÕŀÙÔËÕ Ȥ ÎÐȢ ÕÎÉËÁÍ ÊÅÄÎÏÒÁÚÏ×ÙÃÈ

ÏÐÁËÏ×Áď

:ÂÉÅÒÁÍ ×ÏÄö ÄÅÓÚÃÚÏ×ä É ×ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊö Êä ÎÐȢ ÄÏ
ÐÏÄÌÅ×ÁÎÉÁ ÒÏĢÌÉÎ

+ÏÒÚÙÓÔÁÍ Ú ÐÒÏÇÒÁÍĕ× ÅÃÏ ÎÐȢ × ÚÍÙ×ÁÒÃÅȟ ÐÒÁÌÃÅ

5ŀÙ×ÁÍ ĢÒÏÄËĕ× ÃÚÙÓÔÏĢÃÉ É ÃÈÅÍÉËÁÌÉĕ× ÐÒÚÙÊÁÚÎÙÃÈ
ÄÌÁ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ Ȥ ÕÎÉËÁÍ ÕŀÙ×ÁÎÉÁ ĢÒÏÄËĕ×
ÃÈÅÍÉÃÚÎÙÃÈȟ ËÔĕÒÅ ÍÏÇä ÚÁÎÉÅÃÚÙĢÃÉç ×ÏÄöȢ

)ÎÔÅÒÅÓÕÊö ÓÉö ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÔÅÍÁÔÁÍÉ ÅËÏÌÏÇÉÉ Ȥ ×ÉöÃÅÊ
ÃÚÙÔÁÍȟ ÏÇÌäÄÁÍȟ ÒÏÚÍÁ×ÉÁÍ ÉÔÄȢ

7ÙËÏÒÚÙÓÔÕÊö ×ÏÄö ËÉÌËÕËÒÏÔÎÉÅ ÎÐȢ ÐÒÚÅÍÙ×ÁÍ
×ÁÒÚÙ×Á É Ï×ÏÃÅ × ÍÉÓÃÅ Ú ×ÏÄäȟ Á ÎÉÅ ÐÏÄ ÂÉÅŀäÃä

×ÏÄä Ú ËÒÁÎÕ

NOWA RUTYNA PO KATASTROFIE EKOLOGICZNEJ

+ÔĕÒÅ Ú ÐÏÎÉŀÓÚÙÃÈ ÃÚÙÎÎÏĢÃÉ ×ÐÒÏ×ÁÄÚÉčɉÁɊ 0ÁÎɉÉɊ ÄÏ Ó×ÏÊÅÊ ÒÕÔÙÎÙ ÐÏ ËÁÔÁÓÔÒÏÆÉÅ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅÊ 
Ú×ÉäÚÁÎÅÊ Ú ÍÁÓÏ×ÙÍ ÐÏÍÏÒÅÍ ÒÙÂ É Ú×ÉÅÒÚäÔ × /ÄÒÚÅ × ΤΡΤΤ ÒÏËÕȩ

Dane w %, Pomiar V;
0ÙÔÁÎÉÅ ×ÉÅÌÏËÒÏÔÎÅÇÏ ×ÙÂÏÒÕ ÚÁÄÁ×ÁÎÅ ÏÓÏÂÏÍȟ ËÔĕÒÅ ÚÁÒĕ×ÎÏ ÐÏÄÅÊĢÃÉÅ ÊÁË É Ó×ÏÊÅ ÎÁ×ÙËÉ ÎÁ ÂÁÒÄÚÉÅÊ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅ ÐÏ ËÁÔÁÓÔÒÏÆie ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅÊ Ú×ÉäÚÁÎÅÊ Ú /ÄÒäȟ .Ͼ127

26

22

22

20

15

15

12

:ÂÉÅÒÁÍ ĢÍÉÅÃÉ É ÏÄÐÁÄÙ Ú ÂÒÚÅÇĕ× ÒÚÅËȟ × ÔÙÍ Òĕ×ÎÉÅŀ Ú
ÒÚÅÃÚÙ ÚÁÌÅÇÁÊäÃÙÃÈ × ×ÏÄÚÉÅȟ ÔÁËÉÃÈ ÊÁË ÂÕÔÅÌËÉ ÃÚÙ ÐÕÓÚËÉ

-ÁÍ ÚÁčÏŀÏÎÅ ÏÇÒÁÎÉÃÚÎÉËÉ ÐÒÚÅÐčÙ×Õ ×ÏÄÙ × ËÒÁÎÁÃÈȟ ÁÂÙ
ÚÍÎÉÅÊÓÚÙç ÉÌÏĢç ÚÕŀÙ×ÁÎÅÊ ×ÏÄÙ

)Î×ÅÓÔÕÊö × ÏÄÎÁ×ÉÁÌÎÅ ľÒĕÄčÁ ÅÎÅÒÇÉÉ ɉÎÐȢ ÆÏÔÏ×ÏÌÔÁÉËÁȟ
ÐÏÍÐÙ ÃÉÅÐčÁɊ

2ÅÇÕÌÁÒÎÉÅ ÓÐÒÁ×ÄÚÁÍ  ÓÔÁÎ ÍÏÉÃÈ ËÒÁÎĕ× É ÉÎÓÔÁÌÁÃÊÉ
ÈÙÄÒÁÕÌÉÃÚÎÅÊȡ ÃÚÙ ÎÉÅ Óä ÕÓÚËÏÄÚÏÎÅȟ ÃÚÙ ÎÉÅ ÐÒÚÅÃÉÅËÁÊä

Przeprowadzam regularne kontrole kanalizacji

!ÎÇÁŀÕÊö ÓÉö × ÁËÃÊÅ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅ

7ÓÐÉÅÒÁÍ ÆÉÎÁÎÓÏ×Ï ÁËÃÊÅ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅȟ ÚÂÉĕÒËÉȟ ÆÕÎÄÁÃÊÅ ÉÔÄȢ



!,!2-5*D#% :*!7)3+! 7 02:92/$:)%

+ÔĕÒÅ Ú ÐÏÎÉŀÓÚÙÃÈ ÚÊÁ×ÉÓË ×ÚÂÕÄÚÁÊä 0ÁÎÁɉÉɊ ÎÉÅÐÏËĕÊ ÎÁ 
čÏÎÉÅ ÎÁÔÕÒÙȩ 

Dane w %, Pomiar V; Pytaniawielokrotnego wyboru, N=1500

69

64

59

59

57

35

33

28

3

¡ÍÉÅÃÉ × ÌÅÓÉÅȟ ÐÁÒËÕȟ ÎÁÊÂÌÉŀÓÚÅÊ ÏËÏÌÉÃÙ

:ÁÎÉÅÃÚÙÓÚÃÚÏÎÁ ×ÏÄÁȟ ÎÐȢ ÐčÙ×ÁÊäÃÅ ĢÍÉÅÃÉ

-ÁÒÔ×Å Ú×ÉÅÒÚöÔÁȟ ÎÐȢ ÒÙÂÙ

Wycinka drzew

Zanieczyszczona woda, np. wyciek benzyny,
ĢÃÉÅËÉ Ú ËÁÎÁÌÉÚÁÃÊÉ ÌÕÂ ÐÒÚÅÍÙÓčÏ×Å

/ÂÕÍÁÒčÅ ÒÏĢÌÉÎÙ ɉÓÕÃÈÅ ÄÒÚÅ×Áȟ ÂÒÁË ÒÏĢÌÉÎɊ

Inny kolor wody w rzece/jeziorze

0ÏčÁÍÁÎÅ ÄÒÚÅ×Áȟ ÎÐȢ × ×ÙÎÉËÕ ÎÁ×ÁčÎÉÃÙ

½ÁÄÎÅ ÚÅ ÚÊÁ×ÉÓË ÎÁ čÏÎÉÅ ÎÁÔÕÒÙ ÎÉÅ ×ÚÂÕÄÚÁ ×Å
mnie niepokoju

46

33

14

9

3

23

:Á×ÉÁÄÁÍÉÁÍ ÓÁÍÏÒÚäÄ ÌÏËÁÌÎÙȟ ÎÐȢ
ÕÒÚäÄ ÍÉÁÓÔÁȟ ÇÍÉÎÙȟ ÓÏčÔÙÓÁ

"ÉÏÒö ĢÍÉÅÃÉ × Ó×ÏÊÅ ÒöÃÅ Ⱦ ÓÐÒÚäÔÁÍ

)ÎÆÏÒÍÕÊö ÍÅÄÉÁ

!ÌÁÒÍÕÊö ÓčÕŀÂÙ

:Á×ÉÁÄÁÍÉÁÍ ÏÒÇÁÎÉÚÁÃÊÅ ÐÏÚÁÒÚäÄÏ×Å
ÚÁÊÍÕÊäÃÅ ÓÉö ÏÃÈÒÏÎä ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ

.ÉÃ ÎÉÅ ÒÏÂÉö

#Ï 0ÁÎɉÉɊ ÒÏÂÉ ÌÕÂ ÚÒÏÂÉčɉÁɊÂÙ × ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ÚÁÕ×ÁŀÅÎÉÁ 
ËÔĕÒÅÊĢ Ú ÐÏ×ÙŀÓÚÙÃÈ ÓÙÔÕÁÃÊÉ ȩ



ROLA JEDNOSTKI I ZMIANY KLIMATYCZNE

#ÚÙ × ÐÒÚÙÐÁÄËÕ ÄÚÉÁčÁď Ú×ÉäÚÁÎÙÃÈ Ú ÏÃÈÒÏÎä ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁȟ ÎÁÓÚÅÊ 
ÐÌÁÎÅÔÙ ÍÁ 0ÁÎɉÉɊ ÐÏÃÚÕÃÉÅȟ ŀÅ ÍÏŀÅ ÃÏĢ ÓÁÍɉÁɊ ÚÒÏÂÉçȟ ÐÏÍĕÃȩ 

Dane w %, Pomiar V; N=1500

11

10

41

19

13

6

.ÉÅ ÍÁÍ ŀÁÄÎÅÇÏ ÐÏÃÚÕÃÉÁ ÓÐÒÁ×ÃÚÏĢÃÉȟ ÎÉÃ
ÎÉÅ ÍÏÇö ÓÁÍɉÁɊ

-ÙĢÌöȟ ŀÅ ÓÁÍɉÁɊ ÍÏÇö ÚÒÏÂÉç ÎÉÅ×ÉÅÌÅȟ ×ÉöÃ
ÓÚËÏÄÁ ÔÒÁÃÉç ÎÁ ÔÏ ÃÚÁÓ

-ÙĢÌöȟ ŀÅ ÓÁÍɉÁɊ ÍÏÇö ÚÒÏÂÉç ÎÉÅ×ÉÅÌÅȟ ÁÌÅ É
ÔÁË ÐÏÄÅÊÍÕÊÅ ÐÅ×ÎÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ

-ÙĢÌöȟ ŀÅ ÊÅÄÎÏÓÔËÁ ÍÏŀÅ ÄÕŀÏȟ ÁÌÅ ÔÒÕÄÎÏ
ÚÍÉÅÎÉç ÎÁ×ÙËÉ

-ÙĢÌöȟ ŀÅ ÊÅÄÎÏÓÔËÁ ÍÏŀÅ ÄÕŀÏȟ ÄÌÁÔÅÇÏ
ÓÔÁÒÁÍ ÓÉö ×ÄÒÁŀÁç ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅ ÎÁ×ÙËÉ ×

ÍÏÊä ÃÏÄÚÉÅÎÎÏĢç

*ÅÄÎÏÓÔËÁ ÍÏŀÅ ÚÒÏÂÉç ÎÁÊ×ÉöÃÅÊȟ ÔÏ ÏÄ
ËÁŀÄÅÇÏ Ú ÎÁÓ ÚÁÌÅŀÙ × ÊÁËÉÍ ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÕ

ÂöÄÚÉÅÍÙ ŀÙç

#ÚÙ Õ×ÁŀÁ 0ÁÎɉÉɊȟ  ŀÅ ÚÍÉÁÎÙ ËÌÉÍÁÔÙÃÚÎÅ ËÔĕÒÅ ×ÙÓÔöÐÕÊä Óä 
nieodwracalne? 

7

59

5

24

4

4ÁËȟ ÎÉÃ ÊÕŀ ÎÉÅ ÍÏŀÅÍÙ ÚÒÏÂÉç

3ä ÏÄ×ÒÁÃÁÌÎÅȟ ÁÌÅ ÂöÄÚÉÅ ÔÒÕÄÎÏ ÔÏ ÚÒÏÂÉç

3ä ÏÄ×ÒÁÃÁÌÎÅȟ ×ÙÓÔÁÒÃÚÙ ÔÙÌËÏȟ ŀÅÂÙ ËÁŀÄÙ Ú ÎÁÓ ÃÏĢ
ÚÒÏÂÉč

&ÁËÔÙÃÚÎÉÅ ÃÏĢ ÓÉö ÚÍÉÅÎÉÁȟ ÁÌÅ ËÌÉÍÁÔ ÚÁ×ÓÚÅ ÓÉö
ÚÍÉÅÎÉÁč

.ÉÅ ÄÚÉÅÊÅ ÓÉö ÎÉÃ ÔÁËÉÅÇÏȟ ÃÏ ÂÙ ÍÎÉÅ ÎÉÅÐÏËÏÉčÏ



EKOMIASTA

Lider w obszarze klasycznej i cyfrowej reklamy OOH w Polsce oraz w segmencie mebli miejskich, w tym EKO-wiat realizowanych 

w duchu nature basedsolutions.

PARTNER TEMATYKI:



PROBLEMY POLSKICH MIAST

: ÊÁËÉÍÉ ÐÒÏÂÌÅÍÁÍÉ 0ÁÎÁɉÉɊ ÚÄÁÎÉÅÍ ÂÏÒÙËÁÊä ÓÉö ÐÏÌÓËÉÅ ÍÉÁÓÔÁȩ 

Dane w %
Pomiar V, N=1500
Pytanie wielokrotnego×ÙÂÏÒÕȟ ÍÏŀÌÉ×ÏĢç ×ÙÂÏÒÕ ÍÁËÓÙÍÁÌÎÉÅ Υ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ

70

60

53

34

32

1

2

Zanieczyszczenie powietrza

:ÂÙÔ ÍÁčÏ ÚÉÅÌÅÎÉ É ÎÁÄÍÉÁÒ ÃÈÏÄÎÉËĕ×ȟ ÊÅÚÄÎÉȟ
ÐÌÁÃĕ×  ɉÔÚ×Ȣ ÂÅÔÏÎÏÚÁɊ

:ÁÔčÏÃÚÅÎÉÅ ËÏÍÕÎÉËÁÃÙÊÎÅ Ȥ ×ÚÒÁÓÔÁÊäÃÁ ÌÉÃÚÂÁ
ÓÁÍÏÃÈÏÄĕ×ȟ ÁÕÔÏÂÕÓĕ×

+ÒÙÚÙÓ ÏÄÐÁÄĕ× Ȥ ÎÐȢ ÂÒÁË ÓÅÇÒÅÇÁÃÊÉ ĢÍÉÅÃÉȟ
ÕÔÙÌÉÚÁÃÊÉ ÏÄÐÁÄĕ×ȟ ÏÄÐčÙ× ĢÃÉÅËĕ× ÉÔÐȢ

:ÁÎÉÅÃÚÙÓÚÃÚÅÎÉÅ ÈÁčÁÓÅÍ

Z innymi

: ŀÁÄÎÙÍÉ



/$0/7)%$:)!,./¡G :! %+/ 02/*%+49

+ÔÏ ×ÅÄčÕÇ 0ÁÎÁɉÉɊ ÐÒÚÅÄÅ ×ÓÚÙÓÔËÉÍ ÐÏ×ÉÎÉÅÎ ÍÉÅç ×ÐčÙ× ÎÁ ÐÒÏÊÅËÔÙ ÅËÏÌÏÇÉÃÚÎÅ ÒÅÁÌÉÚÏ×ÁÎÅ × ÍÉÁÓÔÁÃÈȩ 

Dane w %, Pomiar V
Pytanie rangowane, N=1500, odsetekÏÓĕÂȟ ËÔĕÒÅ ×ÓËÁÚÁčÙ ÄÁÎÙ ÃÚÙÎÎÉË ÎÁ ÐÉÅÒ×ÓÚÙÍ ÍÉÅÊÓÃÕȠ ĢÒÅÄÎÉÁ ÒÁÎÇÁ ÔÏ ÕĢÒÅÄÎÉÏÎÅ ÍÉÅÊÓÃÁȟ ÎÁ ËÔĕÒÙÍ ÄÁÎÙ ÃÚÙÎÎÉË ÚÏÓÔÁč ÕÍieszczony w 
hierarchii 

24

21

19

16

7

7

-ÉÅÓÚËÁďÃÙ ÍÉÁÓÔÁȟ ÎÐȢ × ÄÒÏÄÚÅ ÇčÏÓÏ×ÁÎÉÅȟ
ÒÅÆÅÒÅÎÄÕÍȟ ÂÕÄŀÅÔÕ ÐÁÒÔÙÃÙÐÁÃÙÊÎÅÇÏ

7čÁÄÚÅ ÌÏËÁÌÎÅ Ȥ ÎÐȢ ÒÁÄÁ ÍÉÁÓÔÁȟ ÂÕÒÍÉÓÔÒÚȟ
ÕÒÚöÄÎÉÃÙ ÍÉÅÊÓÃÙ

7čÁÄÚÅ ÐÁďÓÔ×Ï×Å Ȥ ÎÐȢ ×ÏÊÅ×ÏÄÁȟ ÍÉÎÉÓÔÅÒÓÔ×Ï

3ÐÅÃÊÁÌÉĢÃÉ Ȥ ÓÐÅÃÊÁÌÉĢÃÉ Ú ÒĕŀÎÙÃÈ ÄÚÉÅÄÚÉÎȟ ÔÁËÉÃÈ
ÊÁË ÕÒÂÁÎÉÓÔÙËÁȟ ÁÒÃÈÉÔÅËÔÕÒÁȟ ÉÎŀÙÎÉÅÒÉÁ ÃÚÙ ÎÁÕËÉ

ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÏ×Å

0ÒÚÅÄÓÉöÂÉÏÒÃÙȟ ËÔĕÒÚÙ ÐÒÏ×ÁÄÚä ÄÚÉÁčÁÌÎÏĢç ×
ÍÉÅĢÃÉÅ

/ÒÇÁÎÉÚÁÃÊÅ ÐÏÚÁÒÚäÄÏ×Å ÚÁÊÍÕÊäÃÅ ÓÉö ÏÃÈÒÏÎä
ĢÒÏÄÏ×ÉÓËÁ

2,50

2,31

2,94

2,75

3,31

3,30

¡ÒÅÄÎÉÁ ÒÁÎÇÁ



STWORZENIE ZIELONYCH MIAST

0ÏÎÉŀÓÚÅ ÄÚÉÁčÁÎÉÁ ÍÁÊä ÐÒÚÙÃÚÙÎÉç ÓÉö ÄÏ wzrostu poziomu zieleni w miastach. 
7 ÊÁËÉÍ ÓÔÏÐÎÉÕ ÐÏÎÉŀÓÚÅ ÁËÃÊÅ ×ÙÄÁÊä ÓÉö 0ÁÎÕɉÉɊ ÁÔÒÁËÃÙÊÎÅȩ 

Dane w %, Pomiar V, N=1500;
*T2B ɀÓÕÍÁ ÏÄÐÏ×ÉÅÄÚÉ ȵΦȱ É ȵΧ ɀÂÁÒÄÚÏ ÁÔÒÁËÃÙÊÎÅȱ

1

1

2

2

2

4

4

3

3

3

5

5

7

6

16

20

20

23

22

24

26

35

33

35

36

33

30

31

45

43

40

35

38

35

32

0ÁÓÙ ÚÉÅÌÅÎÉ ×ÏËĕč ÄÒĕÇ Ȥ ÒÏÚ×ĕÊ ÐÁÓĕ× ÚÉÅÌÅÎÉ ×ÏËĕč ÄÒĕÇȟ
ÃÈÏÄÎÉËĕ× É ÉÎÎÙÃÈ ÐÒÚÅÓÔÒÚÅÎÉ ÐÕÂÌÉÃÚÎÙÃÈ

/ÇÒĕÄËÉ ÄÚÉÁčËÏ×Å

:ÁÃÈöÃÁÎÉÅ ÍÉÅÓÚËÁďÃĕ× ÄÏ ÓÁÄÚÅÎÉÁ ÒÏĢÌÉÎ × ÏÇÒÏÄÁÃÈȟ ÎÁ
balkonach

/ÇÒÏÄÙ ÓÐÏčÅÃÚÎÅ Ȥ ÕÐÒÁ×ÉÁÎÅ ÐÒÚÅÚ ÃÚčÏÎËĕ× ÓÐÏčÅÃÚÎÏĢÃÉ
ÚÁÍÉÅÓÚËÕÊäÃÙÃÈ ×ÓÐĕÌÎä ÄÚÉÅÌÎÉÃö ÌÕÂ ÊÅÄÎÏ ÏÓÉÅÄÌÅ

/ÇÒÏÄÙ ÎÁ ÄÁÃÈÁÃÈ É ÔÁÒÁÓÁÃÈ ÂÕÄÙÎËĕ×

$ÁÃÈÙ ÚÉÅÌÏÎÅ Ȥ ÉÎÓÔÁÌÁÃÊÁ ÄÁÃÈĕ× ÚÉÅÌÏÎÙÃÈȟ ÃÚÙÌÉ ÐÏËÒÙç
ÄÁÃÈÏ×ÙÃÈ ɉÂÕÄÙÎËĕ×ȟ ÐÒÚÙÓÔÁÎËĕ×Ɋ ÐÏÒÏĢÎÉöÔÙÃÈ

ÒÏĢÌÉÎÎÏĢÃÉä

0ÉÏÎÏ×Å ÏÇÒÏÄÙ Ȥ ÒÏĢÌÉÎÙ ÕÐÒÁ×ÉÁÎÅ ÎÁ ĢÃÉÁÎÁÃÈ ÂÕÄÙÎËĕ×
lub innych konstrukcjach

Σ Ȥ × ÏÇĕÌÅ ÎÉÅÁÔÒÁËÃÙÊÎÅ2 3 4 5 - bardzo atrakcyjne

80

76

75

71

71

T2B*

65

63


















































































