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EKOLOGICZNA FIRMA NUVALU

| OEAOU 7AO0EI AxOEE
CEONuvaluPolska

JakoceniaszZZEE OWw B @ & akujesz,pod E & OA U E Adreczekologii?
W obecnychczasachw E O & QUUOEX T | x @Al U ¥ w@ékao GOT AT OKDdzdwe, firmy I A C O UnieAviykle E O O 10 Tivdchronie naszej

planety.
Niski odsetek D O A AT x TEEOEB&OUND O O WAG B DAk6 UA AT CA W A B E A prockdiodiczne, i T I AOE A U bac@& - problemy.
/ AU U x dagaloigdhizacjal 1 I tékie inicjatywy x O B E B @Qidwgelkim stopniu, natomiastw A O I iieEzel T I'tdx UT EzZblaku komunikacjize

strony U A O UldbAki@rownictwa w zakresie podejmowanych inicjatyw na rzecz GO 1 AT xFiEn@yEpdwinny aktywnie ET Al OB GAMAT x ToE E & x
swoichAUEAC Ak EABEIUWDWAK T T x ArbzivdjebhjabyU x E 6 BEOOAAU cC A I iiGx EITABAXIGOB@AAT xI EE & x

Komunikacjai edukacjax A x T 6 O00kiEzdwe, aby pracownicy zrozumieli,jakie kroki podejmujefirma, aleO & x 1 j&kArlisamil | CBAOU U AQRd E ¢
| OEa QAT B®e x1 1T x A koiwojl Eiimy powinny 08 x T @AW CI aphieBOAAT x i EAB A5 Elcl 1 EwnieSaniax E ¢ AV O

inicjatywy proekologiczne Naten moment, jak widzimy w tej edycji EKObarometry bardzoi A ddsetek firm wspiera takie oddolne projekty .
Wprowadzaniezmian narzeczGO1T AT wym@dal A AT C A I WszyAtkick iAteresariuszyw firmie. $ U E A havze&zA O& x 1 T x A toiwbjl C 1
powinny O O @ g5l O A CAOAG @thatedii biznesowej, z silnymwsparciemU A OUIAAGT CA L T wsAstke M OA AT x ITEKEW ten ODT O& A
firmy A 6 Avastaniel OE &4 € E @ EGXUEBA ATAIEIT G ¢l CpAtyingix D ¢ banaszeGOT AT x EOQET
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badanychtwierdzi, I Ao ichfirmy i A B8 E & O U x. Rakdtdaksalniewydaje O El-6 Aceniamyswoje firmy lepiejT Esamychsiebie,E A G1 E
chodzio czynnikix B & U x A& sAMORIIA0T >db gddejmowaniaA UE Ak Ad U AdUDAK T T x Ardzivdjet.i

TenOl UATIXIB8M 1 EzkikcA UUT 1 dsyehplegicznyciOPT ¢ AAUT UAE

Popierwsze,i T I EAO O pewidngd O 1 Bdédlizdicjiwobec firm, E O ép&zddstawianeO jako liderzyw dziedzinieU O & x T 1 x A todwbjld RrdcownicyO & x 1 [EIAQA Uliardzie]

OE ¢ T doyt xEFhA OIU Atlg fiima A U E ZyddAie z zasadamiekologii, DT T E Avizérinek firmy na U A x T §e€t @d)wysokim poziomie. To pozytywne postrzeganiei T I @A I

x UT EzinArketingowychx U O E &irth,&>0 8G00M O DEDA | 1 swéjeinicjatywy proekologiczne

E O¢& CBUONEAARdbardziejU A AT CA Iw AWRE Apréekobdiczne, D1 T E AN AO-:0 O & AQARESEd)e i decyzjepodejmowane przezUA O.B &AM T T A U AQAIN EAE a A
siebiesamych,i T CAiUbardziejkrytyczniiU A O x AICADIERA AT A EvadziédEriedamao G O1 AT >cdp@®ddiidol E | €athdoBeny

Dodatkowo, czynniki ekonomicznel A C O UK @ @ BJ T U Ajdeldbstek Ludzie A U6 ®OIA A E de€yFeaw oparciu o aspekt ekonomiczny,naD OUUB& NET 6 AT EAE&4A
EAAT T AKOSXGE E B Ulidadsbwze. - | tdD OT x Add ¥ E ¢ E Odldupiéniana ekonomicznychstronachw ich prywatnych A U E A ¢ prdeEoldicEnych

Warto jednakD A1 E o O¥fieci il | Todkny samegosiebie O O A xnE @ & x 4 TEA A brganizacji,D1 T E Aviele D& | T EIRAUT EZolmiennej perspektywy orazO& | 1T UAE

I AUAE ébu Atrdn wobec A U E Aptodkdlogicznych 7 A I TjeBt natomiast, aby U A O & #irmy, jak i jednostki, A & I W& IUOE & C 108 & A E A AQHEnbtywacjami

rzeczyochrony planety U A O & w inikjscupracy,jakiw I U Adad@ennymzO x U C1 6 A IABDDIAEKiGomicznychw swoich strategiachU O & x T T x A todwbjld C 1
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W kolejnym pomiarze EKObarometrunie i T C & A A O AdidlizysegmentacyjnejpolskiegoO D 1 ¢ A A U @rdp@Ekezagubionych podobnie jak w
poprzednlm pomlarze pozostaje najllcznlejszymsegmentemx U O& | I E/ badalhlu Jej O A Urﬁe«znaczmex U O é28%> 39%.$1 AOBEAA I ITG

N~ s A N s oA sz oA

o N~

x D¢ Ux m\allnﬁyéhw celuUx E6 E (D:hl(,Ax EAAT 80 GCHEOEA O EDA EOaOA\d@ronadzanlasystemowychOI U x Evaslafirdakro. Warto O & x T TEARTIT OTF x@eﬁst(; h
to segmentzi A E x E 6 EAOUWEIHobidt (60%.

Drugim najbardziejproekologicznym segmentempo Eko EntuzjastachO &ko Troskliwi. Ich O A U fidindalnieU T AiwAE O& x TdA U £OU tolkuCalenadal OO AT E©OB& O
AU6WGIcI A BR@)< Osobyz tej grupy selektywnie D1 A A E dolkieéstii ochrony GOT AT x B O B A E ihdidiialne, pragmatyczne A U E A préekadfodiczne takie jak

I OUA U 6 wodyA énérdii,ale O @nniejA E 6 @d pdnoszeniaE | O UG =% k& A A | ekolddidZniedecyzji,takich jak kupowanie O A Owlykbnanychzi A O A O EkAldgiEznychczy
rezygnacjaz jedzenial E 6 @imél O ® OU Asfaie G O1 AT «AE QOO EA € A R BAU El AGighzedZjédgo ochrony. 7 U E A IOEBANL O | Bckeptycyzmemw stosunku
dofiirmx UET OUU Ot%i?eﬁoﬁ)g‘ji@ Bwoich reklamach
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T BT U1l Gogyé Al A x Epotwaniab OT A O W ékélogicznychopakowaniachi produkowanychz przyjaznychGOT AT ¥ BOBOE A¢ & x
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Dane w%

Pomiar V, N£500 A o i ) ) RESEARCH
Pytanie wielokrotnegox UAT OOh 1T 11 ExT G¢ xUAT OO 1 AEOUI ATTEA Y 1T API xEAAUE




Polski Zwigzek
Przemystu

* 1+ +/ 3-%49+) 701 971 * | g i
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4 AEh AEoOT EA UADPIT UT A gé) ) AAca POl AAADOOa
3 E ¢ A AlletiliaE Btosowania i dowody OE O OA A UA G sAdyidmenuje xUl EAUAT EATE xbPEgUxO OO0 I A GOI Al xEOEI
producent z przede wszystkim tej triady informacji BT O U OBIOEG@E | mal EA U
opakowaniachE T O1 A Oild & >cechy w pierwszej ET 1 A EQ &r&hA pod
O x A Qpiizy zakupie danego produktu. Konsumenci O 40 A kainteresowani o R o C AT 666 .
% D& Uphduktu naG O1 AT salichlénie O U O bsfetnychE | | O EEAGS x 4AER Al A OUIET x ,A..- 4o, A1 000 Al
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ET 1 O E BAAGESI xU T QdExddwodami dla deklaracjiekologicznych,tej grupie

potrzebne jest AT GchO¢ A QABIng A E O &zx0dcertyfikat, znak EA E TluB A E .EAh UxOAAAI OxACopmaaaeE| 1 A Ul AEE
umieszczeniskosmetyku na odpowiedniej, rLUEAIBeIc,&ﬂEADIaczegoAUEAcAI U EAE] GAETAAOOUAEEEAOUH- oA Oi EAOQUAUITT A 0Oa 1
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Wszakl A O O O AJix1Eia @it  gochodzeniemOE ¢ A A Tnié EiéhxbD & Ux Al
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pustym sloganomo AE T 1 I C EBAQIIT A @EA@E®O U U x E a QA A o DECEE x OEI APEA 1 UT AA AE EAET nAEI oﬁ I],QOAAT
marek i konkretnych B OT A O A AJ Q%exxtbardziejha deklaracie AT OUAUaAaAKOP8 E T EA Al Al EUDOES ih AT EAOGO TA 1TPAET x4

T AGOOAdRAEGAHEA AND E SBAI B A.DA&A O A Tkéstdetycznejto
x A | Tlekcja Najnowsze wyniki EKObarometrux O E A (aéri6,& Aproducenci,
EOe BOWAE x B & AGBd@apisamidyrektywy ws. w sprawie uzasadniania TR AR ARAAE 5 T (A S AN e s A
L T L < s . . .EAh TEA E1T OAOAOOE I - AAT A AOPAEOU UxE&aUA
x UOATI T GA E A AGAQJ Al x E GifriforridwWaBia o nich (Green Claims U AEiI 1T CEa POUU aUAE- 1 01 AOUE & x * e
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01 1 AB®@ A BEnijAyregulator.
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Anna Wojno

Marketing manager w firmieNaturalCropPoland,
AUOOOUAOOI OA 1T AxiBlDgaxdenBET I | CEAUT UAE

b 0 O U U O Odip B0 Fabi adaniaEKObarometrA U 1 Ecigdawd, jak polski konsument, i A E &AA @ @deRologicznychO 1 U x Evavidelud
kategoriachproduktowych, podchodzido dbaniao T C O @ynikiD O U Aradzéotrekiwanial

Marka organicznychT A x T Un®bbystycznych BiOgardenajest na rynku dopiero kilka lat. - T I TDA x E A A-UBE B & Bp@hidsami
segmentuekol A x T UsdwbadaniuokazujeO Elo&koT A x T | jAst néa poziomie popularnychkategorii chemiidomowejiET O AOUE & x A
Traktujemyto jako A O Isukces-kilkaO A U1 bdekecjiET T OO1 AT Al A%T ImAin&cZenie"il fakokonsumencimamyx B & bax
dobrostan naszegootoczenia-b O U A & ® Bwideprezentatywnym badaniunato, I A 165%0 T 1 A #e&larujeAET 1 T C FaRoX1AIl G A
kryterium wyboru nawozudo trawnikai O I Gokzdéldnych!

CzynnikiemO B O U U EwzibsioNilGix E A A T Koris@n&riekiejjest powszechnakomunikacjaA T O U Aktyzygdulimatycznega” OAOE a4 A A
jest,| AolacycorazlepiejO1 U O IPEOAIRAR lddcykjikdhdimenckichiednostkinaE T T ABAEBAOT CAAUAd OO A
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przekonanie, | Aswoje" owoce i warzywa O depsze nawet 1 Eté kupowane ze znaczkiemeko. Cieszynas taka postawa, A E Tm@amy

Gx EAAT i AdQ@ekraracjido masowych"upraw balkonowych” drogai 1 I AAUA ¢ O WiAdomo, | Avyhodowanie x & A O Tpdngdbra
poprawiahumoripodnosiOA | T T AXKiaesaymzdaniemto i T I AAUreceptana® Gi EVAAAEASA & AIE A ¢ A&asath E
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Sylwia Krzysztofowicz

EOPAOO AO8 *AEI GAE E -1 AAIT xAl EA

Danych Przestrzennych
Tematykazmianklimatu i x UT E E A EricAWAE O Inatukathych jest coraz A U 6 QArisBaBymtematem nietylko x GOE @80 E4 U AT UAE
I AEOG DTaAT alE O& AThVERA E biknesh WydajeO El6 Aigraniczanienegatywnegox B ¢ UbkzesunaG Ol A1 st&eddEEténdem, a
w ET T OA EagoftdwAnia ESGET T EAAUW IAGoNEa OO x T OU U IABGIAWA E 4 IGAHT B A xpEz€xboiknes w ramach EO& OAE
prezentujemym.in. x E A 1 &nisBxA U é&ieplarnianychprzez podmioty gospodarczew gminach,w E O & U AH liebtinshalacjaA I EOOE &4 A A

Polskajest w tym zakresiepodzielonana® ézx O A Eosstsunkowo niskichemisjachl B O évwstkoemisyjnychA O UGB T Antiejskichi ich
T AEAI dkdlic® URAEA Egyézik x A O O énisp@&E&decydowaniex U O AR O UABIGAE ethbRdgimin. Wiym ET T O ARaBAEAUUBEBUB A ¢
wynikom EKObarometruw zakresieUT AET BT & &GA B6OC 1 T xxAGD BRAanychniewiele ponad © deklaruje podejmowanie A U E Avé A d

zakresiejego ograniczania

CociekaweD A O Ondlté fak odpowiedzite OT UE CQBWX E & A x & A WinajdAEs & E 6 E@URAA A 1w tynGzakresiedotyczy Polski
wschodniej, gdzie GOT AT jeB @RidjT A A E aw ZakreSieemisji C A U &ieplarnianychprzez biznes Najprostszymsposobem ograniczenia

x & AOTGNCAASOCT T Xeht@iniana G O 1 Ar&ndportu na ekologiczny, niestety x G O allanych1 A E A U wskaXywdngjest OAT T AE & A
Pozytywnyjestjednakfakt, 1 Ana3OA OB 1 T AvBKazDjénazeroemisyjneG O thaksportu takie jak rower czyporuszanieO Ehépieszo.
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Pan/Pani korzysta?

01 OOOUA I OE_AlGDEAC’)L’JT

Motor/skuter |2
m4 AE E xEAI AT T UT AAUAR OO0AOAI C
Hulajnoga elektryczna I 2
4AE E xEAI AT T UT AAUAR AT A TEA B

4AEh OCUOUACAI TAin AT A TEA O1TUODI Hulajnogatradycyjnall
wm. EAh TEA OCUOUACAI TAI
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warminsko-mazurskie

spotkal sie Pan(i) 1 ‘ g iyl
- - - {""zachodniopomorskie ! =EH 23% o y °
z pojeciem sladu R | S /’ za%‘ ' >s/..
! - 287 odlaskie
wegloweQO? \ 37%‘ 3% r'f /{(mawsko-pomorskle - / ol 19‘“ 32%
= , 17% 28% - > . \ . K
wg wojewodztw / et ; @ P | o A

/ % » L
w procentach ¥ il g %

Plubuskie W'°|k°P°|8kle mazowieckie

4
(16% 11% 1% 21% . 7 A2 29% )
1% -t 32% . "
Aadd 3 .
¢ 31% : o
30% y s

/ 53% S r:";édzkie 3
. //) S f °‘ s2% b
’ S e 27%‘ : : 20% 0
|:| Tak i wiem co oznacza, g 1‘;;’;““'35"3';/ f } _ ,, o ﬁ‘m
staram sie ogranicza¢ moj 2 . g 9% ‘ ‘
slad wegliwg ! / ( zs%‘ , ,prolskié . r %:;f“"ﬁys'“e ‘ 34% £26%
Tak i wiem co oznacza, ale : %‘ 34"/3" 4 30%.‘ 39% -
nie podejmuje zadnych o /'9% 5'455('922% >

dziatan w tym zakresie Akarpacklg
anpoIs 21% 24%
12% 319 ;
' . 34%‘ 1%
< -

lubelskie

31%

\:’ Tak, slyszalem/am, ale nie ” 9 r’:‘“’"

rozumiem, co to oznacza

34%

|:| Nie, nie styszatem/am
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-gazy cieplarniane

Wielkos¢ emisji
wybranych gazow
cieplarnianych*
przez podmioty
korzystajace ze
srodowiska w
gminach Polski w
2022 roku

[tys. t/rok/km2]

0 - 0,0021

B 0,0021 - 0,0079

Il 0.0079 - 0,0251

B 0,0251 - 0,1254
0,1254 - 174,4312

[zrodio danych: KOBIZE]

* dwutlenek wegla, podtienek azotu,

metan, halon (\‘ m
Wizualizacja stworzona przez Algolytics k e
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m Bardzo negatywnie = Raczej negatywnie  Ani negatywnie, ani pozytywnie = Raczej pozytywnie m Zdecydowanie pozytywnie m. EA OBl OEAC AT YAl OE¢
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Albert Kania
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Procent budynkow
w wojewodztwie
potozonych w
odlegtosci do 1 km
od strefy
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powodzia raz na
100 Iat

11,4% - 17,2%
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Y 25% - 32%

32% - 54,6%
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ODRAZ KATASTROFA EKOLOGICZNA

OPERACIA

CZYSTA RZEKA
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